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INFORME DE PROCESO DE DESARROLLO DE PRODUCTOS

Prospectiva de Innovación Radical
	INFORMACION DEL EQUIPO CONSULTOR

	Nombre del equipo
	

	Marca del equipo
	Inserte aquí la imagen de la marca de su equipo

	Estudiantes participantes
	1. 

	
	2. 

	
	3. 

	
	4.


	AREA DE TRABAJO, ESCENARIO O SEGMENTO DE MERCADO, DONDE INSERTA SU PROPUESTA DE INNOVACIÓN (marque con X)

	Agroindustria / agroalimentos
	
	Productos tecnológicos
	

	Alimentos marinos
	
	Biotecnología
	

	Transporte público
	
	Procesos industriales
	

	TICs
	
	Diseño organizacional
	

	otras sugerida por el equipo
	
	otras sugerida por el equipo
	


	DESCRIPCION DEL AREA DE TRABAJO

	Describa el estado de arte del área de trabajo donde inserta la innovación, explique las motivaciones principales para desarrollar el producto, incluye datos estadísticos duros. Máximo dos página.

	


	PESTLE* DE AREA DE TRABAJO

	Realice un análisis de las actividades en los ámbitos: político, económico, social, tecnológico, legal y medioambiental; del área de trabajo en la que intenta insertar un producto y/o servicio innovador. Máximo una página.
Este tipo de análisis ayuda a identificar las diferentes fuerzas en juego en una situación particular, tal como un mercado, un ciclo de negocios, un escenario social, ambiental, etc

*PESTLE Analysis, political, economic, social, technical, legal and environmental.

	


	DESCRIPCION DE LA RELEVANCIA O FIN DEL PRODUCTO

	Describa la relevancia que motiva la innovación propuesta y explique el fin del producto

	


	FACTORES DE INNOVACION

	Enumere y describa los beneficios que el producto o servicio genera, tanto para los usuarios finales, clientes, proveedores, etc…describiendo la innovación que presenta el producto o servicio en relación con lo que ya está en el mercado, incluya los conceptos principales que la motivan tanto cualitativa como cuantitativamente

	


	ENFOQUE HACIA EL DISEÑO Y LA INNOVACIÓN

	¿Qué hace que su producto o servicio sea diferente a lo ya existente en el mercado? (Máximo 1/2 página)

	


	COMPETENCIAS Y SUSTITUTOS

	Comentar la competencia que se distingue y los sustitutos, las ventajas y desventajas frente a ellos y la evolución del mercado o tecnologías que se utilizan en la actualidad

	


	INSERTE EL ARBOL DE PROBLEMA REALIZADO

	Inserte la imagen del árbol de problema realizado

	


	INSERTE EL ARBOL DE OBJETIVOS REALIZADO

	Inserte la imagen del árbol de objetivos realizado

	


	DESCRIBA LOS PROPOSITOS DEL PRODUCTO DESARROLLADO

	Anote en orden jerárquico los propósitos del producto para el mercado meta

	


	DESCRIBA EL PRODUCTO E INSERTE CUATRO IMÁGENES DEL MISMO

	Describa técnicamente el producto e inserte a lo menos cuatro imágenes del producto propuesto a nivel de DMU conceptual

	


	INSERTE LA FLOR DE INNOVACIÓN

	Describa pétalos e inserte la flor de innovación de su propuesta:
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	ENUMERE LAS HERRAMIENTAS DE GESTION DE INNOVACION UTILIZADAS EN UN PRODUCTO DE LA NATURALEZA QUE PROPONE

	Realice un listado de los procedimientos y etapas de las herramientas utilizadas. Cada paso enumerado y ordenado en orden de aplicación.

	


Se debe entregar un informe técnico disponible en U-cursos y un poster, cuya pauta y plantilla está disponible en  frehand 10 y Adobe Illustrator.

La fecha de entrega del informe técnico –vía U-cursos- es el 5 de julio de 2010, a las 23:59 horas y la presentación del resultado en el poster, se debe realizar el día miércoles 7 de julio de 2010, desde las 8:30 horas.
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