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ORGANIZACION DE LA EMPRESA
Define clal eslaVISION quetienen de lanueva empresa. Lavisién eslaformaen que se ve alaempresaen un

largo plazo. Indica con palabras este suefio...

Ser unaempresa....

Unavez que han pensado cdmo les gustaria que fuera su empresa, esimportante que definan e rumbo hacia donde
iran, esto eslaM|SION DE LA EMPRESA. Esto lo logran através del establecimiento de lamision de su negocio.

Para ello contesten |as siguientes preguntas y posteriormente, a manera de parrafo Unanlas.

¢Qué producto o servicio ofrecen?...
¢Quién se beneficiard de sus productos o servicios?...

¢Como realizaran su actividad (con equipo epecializado, con calidad, con buen impacto socia y ecol6gico?...

Unan sus respuestas en una frase...
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DE QUE SE TRATA LA EMPRESA
Para poder definir cual seralaempresaalacual te dedicarés, esimportante que comenten en tu grupo las ideas que
tienen y seleccionen una. Luego definela claramente a continuacion.

Laempresatratade....

GIRO Y NOMBRE DE LA EMPRESA

Indicacud esel giro de tu empresa, es decir, aqué se dedicard. Si tu empresa se encargara de fabricar un producto
tangible entonces pertenecerd a giro de transformacion o manufactura; si se encvarga de generar un bien intangible,
entonces sera del giro de serviciosy si tu empresa obtendra sus beneficios econémicos de la compray venta de
productos, entonces pertenecera a giro comercial.

Giro...

¢Cud es el nombre de la empresa? (justifigue su respuesta)

MERCADOTECNIA DE LA EMPRESA

Unavez que esté organizada la empresa, esimportante analizar como es el mercado al que ofreceras tus productos
0 servicios. El mercado es el conjunto de personas que tienen unanecesidad y estan dispuestos a pagar por satisfacerla.
¢Cuales son las caracteristicas que definen tu mercado?

genero:

edad:

ocupacion:

segmento socioecondémico:
habitos:

costumbres:

deseos:

necesidades:
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EL MERCADO META DE LA EMPRESA
El mercado meta es €l conjunto de personas alasa cuales dirigiras tus esfuerzos.
Cuantifica a ese mercado, es decir, calcula cuantas personas podrian comprar tus productos o servicios...

EL PRODUCTO. Dibuja €l disefio de tu producto. Si es un servicio indicaen qué consisitira

MARCA DEL PRODUCTO. Esimportante que definas una marca paratu producto o servicio. Lamarcaesel
nombre con el cual conoceran y reconoceran tus proveedores, clientesy competidores. Asimismo puedes crear un
“dogan” o frase con lacual sete puedarelacionar. Esta frase debe ser corta e indicar algin atributo o ventaja de tu
producto o servicio. (Por ggemplo lamarca“ GANSITO” de Marinela, tiene el ogan “RECUERDAME").

Marca:

Slogan:




