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FUNCION-SIGNO Y LOGICA DE CLASE*

L. FUNCIGN SOCIAL DEL OBJETO'SIGNO

La hipotesis empirica: necesidades y valor de uso

Un andlisis de la légica social que condiciona el cono-
cimiento operativo de los objetos, de acuerdo con las
diversas clases o categorias, tiene que ser al mismo tiem-
po un andlisis critico de la ideologia del ‘“consumo”,
subyacente hoy a tado conocimiento operativo de los
objetos. Este doble andlisis —cl de la funcién social
distintiva de los objetos y el de la funcién politica de
la ideclogia que con ella sc relaciona— debe basarse en
una condicién previa absoluta: la superacién de una vi-
sién esponténea de los objetos en términos de necesi-
dad, de la hipétesis de Ja prioridad de su valor de uso.
Esta hipétesis, que se sostiene en la evidencia vivida,
igna a los objetos un status funcional, el de utensilio
vinculado a unas operacioncs técnicas sobre el mun-
do, y por ello mismo el de mediacién para las necesi-
dades antropolégicas “naturales” del individuo. En esta
perspectiva, los objetos son ante todo funcién de las
necesidades y adquieren su sentido en la relacién eco-
némica del hombre al entorno.

Esta hipbtesis empirica es falsa. Lejos de ser el status
primario del objeto un status pragmtico que vendria a
sobredeterminar més tarde un valor social de signo, es
por el contrario el valor de cambio signo o que es fun-
damental, no siendo el valor de uso con frecuencia otra
cosa que la caucién prictica (incluso una racionaliza-

+ Publicado en Communications, 13, 1969.
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cién pura y simple): tal es, en su forma paradéjica, la
Gnica hipotesis sociolégica correcta. Bajo su evidencia
concreta, las necesidades y las funciones no describen
en. el fondo sino un nivel abstracto, un discurso ma-
nifiesto de los objetos, frente al cual el discurso so-
cial, ampliamente inconsciente, aparece como fundamen-
tal. Una verdadera teorfa de los objetos y del consumo
se fundar no sobre una teorfa de las necesidades y de
su satisfaccién, sino sobre una teoria de la prestacién
social y de la significacién.

El intercambio simbolico: la kula y el potlatch®

La alusién a las sociedades primitivas es sin duda peli-
grosa; es preciso, sin embargo, recordar que originalmen-
te ¢l consumo de bienes (alimenticios o suntuarios) no
responde a una economfa individual de las necesidades,
sino que es una funcién social de prestigio y de distri
bucién jerdrquica. No depende ante todo de la nec
dad vital o del “derecho natural”, sino de una coaccién
cultural. En suma, es una institucién. Es preciso que
unos bienes y unos objetos sean producidos e intercam-
biados (a veces en forma de dilapidacion violenta) para
que una jerarqufa social se manifieste. Entre los Tro-
briandeses (Malinowski), la distincién entre funcién
econémica y funcién/signo es radical: hay dos clases
de objetos, sobre los cuales se articulan dos sistemas
paralelos: la kule —sistema de intexcambio simbélico
fundado sobre la circulacién, la donacién en cadena de
brazaletes, collares, adornos, en torno del cual se orga-
niza el sistema social de valores y de status—, y el gim-
wali, que es el comercio de los bienes primarios.

Esta segregacion ha desaparecido en nuestras socieda-

* Potlatch: ceremonia e los indios del Pacifico, en Ja que
la propiedad se regala o distribuye con Jargueza, a fin de ad-
quirir 2 mantener determinado status social.

"
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des (no totalmente, por lo demés: la dote, los rega-
los, etc.). Sin embargo, detrés de todas las superestruc-
turas de la compra, de la transaccién y de la propiedad
privada, es siempre ¢l mecanismo de la prestacién social
lo que hay que leer en nuestra opcién, nuestra acumu-.
lacién, nuestra manipulacién y nuestro consumo de ob-
jetos, mecanismo de discriminacién y de prestigio que
se halla en la base misma del sistema de valores y de
integracién en el orden jerirquico de la sociedad. La
kula y el potlatch han desaparecido, pero no su pri
pio, que utilizaremos como base de una teoria sociolé-
gica de los objetos —y esto, sin duda, es siempre més
cierto a medida que los objetos se multiplican y se di-
ferencian: no la relacién con las necesidades, el valor
de uso, sino el valor de intercambio simbélico, de pres-
tacién social, de competencia y, en el limite, de discri-
minantes de clase. Tal es la hipétesis conceptual fun-
damental de un anilisis sociolégico del “consumo”.

El consumo ostentatorio

El eco de esta funcién primordial de los objetos se en-
cuentra ampliado, en los andlisis de Thornstein Veblen,?
bajo la nocién de conspicuous waste (prodigalidad osten-
tatoria, gasto o consumo de prestigio). Veblen demuestra
que si las clases sometidas tuvieron por funcién al prin-
cipio trabajar y producir, tienen simulténcamente por
funcion (y, cuando se mantienen en la ociosidad,
por dnica Funcién) hacer alarde del standing del Amo.
Las mujeres, la “clientela”, la servidumbre son asi ex-
ponentes de status. Estas categorfas consumen también,
pero en nombre del Amo (vicarious consumption), dan-
do testimonio en su ociosidad, en su superfluidad, de
su grandeza y de su riqueza., Su funcién, como la
de los objetos en la kula o el potlatch, no es, pues,

* Th. Veblen, The theory of the leisure class, 1899.
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econémica, sino la de institucién o de preservacion
de un orden jerdrquico de los valores. Veblen analiza
en csta perspectiva la condicién de la mujer en la
sociedad patriarcal: asi como no se alimenta al esclavo
para que coma, sino para que trabaje, tampoco se viste
suntuosamente a una mujer para que aparezca her-
mosa, sino para que atestigite con su lujo Ja legitimidad
o el privilegio social de su Amo (es igualmente el caso
de la “cultura”, que, para las mujeres con frecuencia,
funciona como atributo social: en las clases acomoda-
Jas sobre todo, Ja cultura de las mujeres forma parte
del patsimonio del grupo). Esta nocién de vicarious
consumption, del “consumo por interpésita persona”, es
capital: nos conduce al teorema fundamental del consu-
mo, segin ¢l cual éste no tiene nada que ver con el
goce personal (lo cual no se opone a que la mujer sien-
ta un placer en ser hermosa), sino que es una institu-
cién social coactiva, que determina los comportamientos
aun antes de ser reflexionada por la conciencia de los
actores sociales.

Més alld todavia, esto puede llevarnos a considerar
¢l consumo no por aquello por lo que se hace pasar:
una gratificacién individual generalizada, sino como
un destino social que afecta a ciertos grupos o a ciertas
clases en mayor medida que a otros, o por oposicién a
otros. Si bien no existen ya hoy, en la sociedad demo-
critica moderna, categorias adscritas de derecho al con-
sumo de prestigio por interpésita persona, podemos pre-
guntarnos i, tras la aparente generalizacién social del
proceso, no existen clases adscritas de hecho a estos me-
canismos de prodigalidad, restituyendo asi, bajo Ja apa-
rente disponibilidad total de los comportamientos indi
viduales, la inmemorial funcién de institucién del va-
lor v de discriminacién social que fue la del consumo
en la sociedad preindustrial.

Segtin Veblen, uno de los exponentes mayores de
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prestigib, ademés de la riqueza y la dilapidacién Cwaste-
ful expenditure), es la ociosidad Cwaste of time, ejer-
cida directamente o por interpdsita persona (vicarious
leisure). El mundo de los objetos no escapa a esta re-
gla, a esta coaccién de superfluidad: es siempre en
aquello que tienen de intiil, de fatil, de superfluo, de
decorativo, de no funcional, en lo que categorias ente-
ras de objetos Chibelots, accesorios, baratijas) o, en cada
objeto, todas las connotaciones y el metabolismo de las
formas, el juego de la moda, cte. —en suma, los obje-
tos o agotan jamés sus posibilidades en aquello para
lo que sirven, y es en este cxceso de presencia donde
adquicren su_significacién de prestigio, donde “desig-
nan” no ya el mundo, sino cl ser y la categoria social
de su poseedor.

El simulacro funcional

Sin embargo, esta coaccion de ociosidad, de inaplicabi-
lidad como fuente de valores choca hoy por doquier con-
tra un imperativo antagonista, a tal punto que es del
conflicto, o més bien del compromiso entre dos morales
adversas de donde resulta el status actual del objeto
cotidiano: de una moral aristocrética del “otium” y de
una ética puritana del trabajo. Se olvida ampliamente,
en efecto, cuando se hace de la funcién de los objetos
su razén inmanente, hasta qué punto este valor fun-
cional estd a su vez regido por una moral social que
quiere que hoy el objeto, no més que el individuo, deje
de ser ocioso. Ha de “trabajar”, ha de “funcionar”, y
disculparse con ello, por decirlo asi democréticamente,
de su antiguo status aristocritico de signo puro de pres-
tigio. Este status antiguo, fundado sobre la ostentacién
y el gasto, se halla siempre presente; pero claramen-
te marcado en los efectos de moda y de decoracién, va
acompafiado por lo general —en dosis variable— de un
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discurso funcional que puede servir de coartada a la fun-
cién distintiva (invidious distinction). Asi los objetos
llevan adelante un juego perpetuo, que resulta de he-
cho de un confleito moral, de* una disparidad de los
imperativos sociales: el objeto funcional pasa por ser
decorativo, se viste de inutilidad o adopta los disfraces
de la moda —el objeto futil y ocioso se carga de ra-
26n préctica? En el limite, esté el gadget: pura gratui-
dad so capa de funcionalismo, pura prodigalidad so
capa de moral préctica. De todos modos, todos los ob-
jetos, incluso Ftiles, son objeto de un trabajo: arreglo
y limpieza de la casa, reparacién de artefactos case-
Tos —siempre el homo faber acompafia al homo otiosus.
Mis generalmente, nos encontrariamos (y esto no sdlo
en ¢l mundo de los objetos) ante un simulacro funcio-
nal (make-believe), detrés del cual los objetos seguirian
desemperando su papel de discriminantes sociales. Dicho
de otro modo todavia, todos los objetos se hallan en €l
compromiso fundamental* de tener que significar, es
decir que conferir el sentido social, el prestigio, sobre
¢l modo del otium y del juego —modo arcaico y aris-
tocrético con el cual trata de enlazar la ideologia hedo-
nista del consumo— y de someterse por lo demis al
consenso muy fuerte de la moral democritica del es-
fuerzo, del hacer y del mérito.

Puede imaginarse un estado de la sociedad en el que
esto diera por resultado dos clases de objetos disyuntos:
uso/prestigio, valor de uso/valor de cambio signo-dis-
yuncién vinculada a una fuerte integracién jerdrquica

9 Asf, en Ja casa de campo equipada con calefaccion central,
ol calentador de cama campesino disfraza su cardcter folklérico.
Se dice de ¢ que i“hasta se utiliza en inviemo"!

4 En rigutosa logica, es una contradiccién, ya que los dos
sistemas de valor son_antinémicos. Unicamente la cstética in
dustria] “funcionalista”, por ignorar lss contradicciones sociales
de su ejercicio, le imoginarse réconciliar armoniosamente
Ia funcién y la forma Ccf. més adelane “El lujo de lo efimero”).
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(sociedad primitiva, ritual, e castas). Una vez més, en
nuestras sociedades, esto da por resultado con la mayor
frecuencia una ambivalencia al nivel de cada objeto.

Lo importante es leer por doquier, por encima de la
evidencia prictica de los objetos y a través de la apa-
rente espontaneidad de los comportamientos, la_ obligs-
cién social, el ethos de consumo “ostentatorio” (directo
o por interpésita persona),® y por lo tanto, de captar
en el consumo una dimensién permanente de la jerar-
qufa social, y hoy en ¢l standing una moral siempre
tan imperativa. X

Bajo esta determinacién paraddjica, los objetos son
por lo tanto el lugar, no de la satisfaccién de necesida-
des, sino de un trabajo simbdlico, de una “produccién”
en el doble sentido del término: pro-ducere —se los
fabrica, pero se producen también como prucba. Son
o lugar de la consagracién de un esfuerso, de una
realizacién ini ida, de un stress for achi
tendiente a hacer la prueba continua y tangible del
yalor social. Una especie de Bewihrung secular, de
probacién, de prestacién, heredera, bajo conductas in-
Versas, de los mismos principios morales que fueron
Jos de la ética protestante, y, segn Weber, del espi-
ritu capitalista de produccién: la moral del consumo
sustituye la de la produccién o se traba con ella en
una misma légica social de Ja salvacién.

5 No se trata aquf de la vanidad individual de poseer objetos
més hermosos que los demés: esto responde a lo vivido psico-
Iégico, a la relacién competitiva consciente. Los fines sociales de
la ostentacién, toda la mecanica social del valor son ampliamen-
te inconscientes, y ejercidos sin saberlo por todos los sujetos.
Los juegos conscientes del prestigio y de la competencia 1o son
mis que la refraccién en las conciencias de estas finalidades
y de estas coacciones.
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II. PERSPECTIVAS SOCIOLOGICAS

Chapin: la escala del living-roon

Diversos autores han tratado de integrar los objetos como
elementos de una logica social. En lineas gencrales, si
embargo, el papel que ocupan en la investigacin so-
ciolégica es el de figurantes. Entre los analistas del
“consumo’’, los objetos son uno de los temas preferidos
de la paraliteratura_sociologica, contrapartida del dis-
curso publicitario. Debemos sefialar, sin embargo, una
tentativa sistemdtica: la de Chapin.® Este define el status
como “la posicién que ocupa un individuo o una fami-
lia, seglin los estindares dominantes de los bienes cul-
turales, de los ingresos efectivos, de los bienes mate-
riales y de la participacion en las actividades de grupo
de la colectividad”. Cuatro escalas, por lo tanto. Des-
pués, se advirtié que los cuatro componentes estaban en
relacién tan estrecha con la medida independiente del
mobiliario de la sala de estar que éste bastaba por
si solo para calibrar la clase desde el punto de vista
estadistico. Esta “escala del livingroom” hace interve-
nir asi 23 ftem, en los que Jos diversos objetos estin
anotados en forma de repertorio y contabilizados Casi co-
mo ciertos aspectos relativos al conjunto: Jimpieza, orden,

Esta primera ién, con fines
socioldgicos, se caracteriza, pues, por el empirismo més
ingenuo: en ella, los estratos sociales se hallan simple-
mente ajustados al indice econémico sobre un balance
de objetos. Ahora bien, este procedimiento no vale en
rigor (a causa de las faltas de exactitud que son de
todos modos sus conclusiones), sino en una sociedad

¢ F. Stuare Chapin, Contemporary Awmerican _institutions,
Nuera Yod 1935, cap. 1x: “A meastement of social st

mbién Dennis Chapman, The home and social status,
Londl'&, 1955,
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de penuria relativa, en la que ¢l poder de compra por
si solo delimita claramente las clases. Aun asi, no vale
realmente para las categorias medias, y sf tan slo para
Jas extremas. Ademas, tales corrclaciones fijas no po-
drian circunseribir ni la logica ni la dinmica de la
estratificacién.

Andlisis sintdctico y retdrico del entorno

Dicho esto, si la escala de Chapin se fundara sobre un
anglisis més fino, haciendo ¢l inventario por la calidad
de los objetos, su materia, su forma, cl matiz de su
estilo, etc., atn podria ser de alguna utilidad; porque
tampoco es cierto, segtn la objecién que se le ha hecho,
que todo el mundo posca hoy virtualmente Jas mismas
cosas. El estudio de los modelos y de las series” mues-
tra la gama compleja de diferencias, de matices, que
hacen que una misma categoria de objetos Csillones,
ordenacién, coche, ete.) pueda todavfa uniformar todas
Ias diferencias sociales. Pero es evidente también que
Ja discriminacién ha pasado hoy, con la elevacién del
nivel de vida, de Ja posesién pura y simple a la organi-
zacién y al conocimiento operativo de los objetos. Es,
pues, sobre una semiologfa més fina del entomo y de
las précticas cotidianas sobre la que deberfa fundarse
(eventualmente) una clasificacion social. Andlisis de
interiores y de espacios domésticos, fundados no sobre
el inventario, sino sobre la distibucitn de los objetos

fa ~ jerar-
quia/separacion - pmmiscuidad/distancia), sl ok st
tagmas formales o funcionales, en una palabra, un an-
lisis de la sintaxis de los objetos, esforzdndose por dedu-
cir las constantes de organizacién segin el tipo de

Jesn Baudeiled, Lo sysdme des objets, Gallimard,
Pm; ok [Hay traduccién ey Gonzélez Aram
buru: Fl sisiema de los objetos, é"glo XX, México, 19691
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habitat y la categorfa social, asi como la coherencia o
las contradicciones del discurso —tal serfa un nivel pre-
paratorio a una interpretacién en términos de légica so-
cial, a condicién de que este topoandlisis “horizontal”
fuera acompariado de una semiologfa “vertical” que ex-
plorase, de la serie al modelo, a través de todas las
diferencias significativas, la escala jerdrquica de cada
categoria de objetos.®

EI problema seré entonces hacer surgir una coheren-
cia entre la posicién relativa de tal objeto, o conjunto
de objetos, sobre la escala vertical, y de otra parte el
tipo de organizacién del contexto en que se encuentra,
y e tipo de précticas que con €l se telacionan. La hi-
potesis de la coherencia no se verificaré forzosamente:
hay barbarismos, lapsus no sélo en el discurso formal,
sino en el discurso social de los objetos. Y se tratard
entonces no sélo de localizarlos en el anilisis estructu-
ral, sino de interpretarlos en términos de légica y de
‘contradicciones sociales.

Para resumir: ¢a que puede tender un andlisis socio-
légico en este dominio? Si es a deducu una ml:clén
mecénica, o especular, entre d
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Andlisis estratégico del conocimiento operativo
de objetos
Puédese sin duda en un primer tiempo considerar los.
objetos mismos y su suma como indicios de adscripcion
social, pero importa mucho més consideratlos, en su elec-
cién, su organizacién y su prictica, como el soporte de
una estructira global del entorno, que es al mismo
tiempo una estructura activa de comportamiento. Esta
estructura no estaré ya entonces enlazada directamente
con un status més o menos asignado e inventariado
de antemano, sino analizado como elemento de la tdc-
tica social de los individuos y de los grupos, como ele-
mento vivo de sus aspiraciones, ¢ cual puede enton-
ces coincidir en una estructura més amplia con otros
aspectos de esa préctica social (trayectoria profesional,
educacién de los hijos, lugar de residencia, red de re-
Taciones, etc.), pero también contradecirla en parte.?
Lo que aparece de todos modos es que no se puede
hablar de los objetos en otros términos que ellos mis-
mos, en téminos de logica y de esrategia social. S

de objetos y determinada posicién en la escala social,
como lo hace Chapin, carece de interés. Sabemos bien
que los objetos dicen mucho en cuanto al status de su
poseedor; pero hay en esto un circulo vicioso: vuelve
2 encontrarse en los objetos la categorfa social tal como
en el fondo se ha definido ya baséndose en los objetos
Centre otros criterios). La induccién recurrente oculta
una deduccién circular. La prictica social especifica,
y por lo tanto el verdadero objeto de una sociologfa, no
puede extraerse de esa operacién.

# Para determinadas categorias, la escala_diferencial es rela-
tivamente pobre (aparatos eléctricos domésticos, TV, etc.); para

ssnton, colocacitn, ol paradigna Jsirquics de os me-
delos y de las series seri i

sin embargo, hay que manteer el and-
lisis sobre un terreno especifico, determinando qué
posicién especifica ocupan los objetos frente a otros sis-
temas de signos, y qué campo especifico de précticas
constitugen en la estructura general del comportamien-
to social.

Bl discurso de objetos, ges especifico?

Parece ser que la norma de las actitudes de consumo
sea a la vez la de distincién y la de conformidad*® En

© Ast Ja educacién que se da a los hijos es un elemento
tictico esencial en. niveles de la sociedad; pero en
derermitusde vivles, o form de izl sobr o S
flicto con la_realizacién a través de los objetos.

10 Es también la paradoja e la moda: cada cual se endosa
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lineas generales, se ditia que existe el predominio del
grupo de adscripcion sobre el grupo ideal de referen-
cia: se ticnen objetos “conformes”, los objetos de sus
iguales* Pero el problema sigue en pie: ccudl es la
posicién especifica de los objetos —cexiste una?— res-
pecto de esa norma muy general de las actitudes de
consumo? ¢Existe isofuncionalismo, redundancia de los
diversos sistemas de signos y de comportamicntos re-
lativos al consumo? ¢Ropa, objetos, habitat, ocios, ac-
tividades culturales> ¢O autonomia relativa? Asi, los
sectores de vestido, equipo doméstico, automévil, apar-
tamiento, obedecen’ todos hoy a normas de renovacién
acelerada, pero cada uno de acuerdo con su ritmo —va-
riando por lo demés la obsolescencia relativa segtn las
categorfas sociales. Pero se puede admitir también que
todos los demés sectores se oponen a la vez al “habi-
tar’, constituyendo, sin embargo, éste —incluso solida-
xio del proceso general— una funcién especifica que no
podia ser asimilada brutal ni idealmente a los demds
aspectos del consumo y de la moda® Reducir todos
los sectores de signos distintivos a una sincronfa, en
relacién unfvoca con la situacién sobre la escala social
(o con la trayectoria), seria sin duda liquidar todo un
campo de contrastes, de ambigiiedades, de disparidades
muy rico. Dicho de otro modo: ges especifico el co-
nocimiento operativo social de los objetos? ¢ Traducimos
a través e nuestros objetos més que a través de nues-
tros hijos, de nuestros amigos, nuestra indumentaria,
etc., una exigencia de conformidad, de seguridad, o més
bien nuestras aspiraciones, nuestras ambiciones sociales,

signos distintivos que acsban por todo ¢l mundo.
vilizacién sucesivos

Ricaman clasiics T parsdjo,
a lo innerdirected, que tiende a Xmmguusc, sucede lo other-
directed, que m:nde a conformarse.

1t Cf. sobre este punto Geoxge Kaona, The powerful con-
sumer,  la_nocin de un_unconspicurus_consumpion.

e b adelantes E1 Tujo de lo efimero”.
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¥, en este caso, qué clase de aspiraciones, y a través
de qué categoria de objetos? Porque de esta autonomia
relativa, de los objetos y de su préctica en el contexto
de las actitudes sociales, se puede plantear una hipdte-
sis, de una categoria a la otra, en el seno de los objetos
mismos: se observa con frecuencia, en los apartamientos,
que la configuracion de conjunto, desde ¢l punto de vista
le status, no es homogénea; es raro que todos los obje-
tos de un mismo interior correspondan a la misma longi
tud de onda. ¢No connotan ciertos objetos la adscripcién
social, el status de hecho, y otros un status presunto, un
nivel de aspiraciones? ¢Existen objetos “irrealistas”, es
decir que tachen de falso el status real y que atesti-
giten desesperadamente un standing inaccesible (anélo-
g0s, guardando las proporciones, a las conductas de
v s T confdciss utépicas caracteristicas de las
fases criticas de aculturacién)? ¢Existen, inversamen-
te, objetos testigos, que lo sean, a pesar de un status
mévil, de la fidelidad a la clase de origen, y a una
“enculturacién” tenaz?

Codigo formal y prictica social
Asi, en ningtin caso serfa legitimo cstablecer un reper-
torio de objetos y de significaciones sociales vinculadas
a esos objetos: un codigo que, en esta circunstancia,
apenas si valdria més que una clave de los suefios. No,
hay duda que lo objetos son portadores de significa-
ciones sociales ajustadas a las variaciones econémicas,
portadores de una jerarquia cultural y social —y esto
en el menor de sus detalles: forma, materia, color, du-
xacién, lugar que ocupan en el espacio, etc.—, en suma,
que constituyen un cédigo. Pero, precisamente por eso,
hay motivos para pensar que los individuos y los gru-
pos, lejos de seguir sin rodeos las imposiciones de dicho
codigo, hacen del repertorio distintivo e imperativo de
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Tos objetos ¢l mismo uso que de cualquier cédigo mo-
ral o institucional, es decir que lo emplean a su ma-
nera: juegan con ¢l, hacen trampas con €l y le hablan
en su dialecto de clase.

Es, pues, en su graméiica de clase, en sus inflexiones
de clase, como debe ser leido este discurso, en las
contradicciones que conducen al individuo o el grupo,
a través de su discurso de objetos, con su propia situa-
cién social. En la sintaxis concreta de los conjuntos
de objetos —equivalente de un relato, e i ble en
términos de destino social como el relato de un suefio
en términos de conflictos inconscientes—, en los lapsus,
las incoherencias, las contradicciones de este discurso,
que jamés se reconcilia consigo mismo (traduciria en-
tonces un status social idealmente estable, inverosimil
en nuestras sociedades), sino que, por el contrario, ex-
presa siempre, en su misma sintaxis, una neurosis de
movilidad, de inercia o de regresién social; més lejos
atn, en la relacién, eventualmente inconexa o contra-
dictoria, entre este discurso de objetos y las demés con-
ductas sociales (profesional, econémica, cultural), es
donde debe llevarse a cabo un andlisis sociolégico co-
rmecto. Es decir evitando a la vez una lectura “feno-
‘menolégica” (los “cuadros” de objetos xeferidos a carac-
teres, 0 a tipos sociales) y la sola reconstitucién formal
del cédigo de los objetos que, de todos modos, y aunque
encierra una légica social rigurosa, jamés es hablado
como tal, sino siempre restituido y manipulado segin
Ia légica propia de cada situacién.

Asi los objetos, su sintaxis y su retérica, remiten

a objetivos sociales y a una légica social. Aquello de
que nos hablan no es tanto del usuario y de pricticas
técnicas como de pretensién social y de resignacién,
de movilidad social y de inercia, de aculturacién y de
ién, de ificacion y de social.

A través de los objetos, cada individuo, cada grupo
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busca su lugar en un orden, mientras trata de arrollar
este orden de acuerdo con su trayectoria personal. A
través de los objetos, es una sociedad estratificada la
que hablan * y si, como los medios de comunicacién co-
lectiva, por lo dems, los objetos parecen hablar a to-
dos (ya no existen de derecho, objetos de casta), no
es sino para poner a cada cual en su lugar. En suma,
bajo el signo de los objetos, bajo el sello de la propie-
dad privada, lo que hay es siempre un proceso conti-
nuo del valor. Y los objetos son también en todas
partes y siempre, ademds de utensilios, los términos y
el reconocimicnto de este proceso social del valor.

UL LA PRACTICA DIFERENCIAL DE LOS OBJETOS

Por todas estas razones; porque estratificacién  social,
movilidad y aspiraciones son las claves de una investi-
gacién sociolégica el “mundo” de los objetos, es la con-
figuracién de éstos en las clases ascendentes, méviles o
“promovibles” —de un status incierto y critico—, en las
clases llamadas medias —cje flotante de una sociedad
estratificada, clases en vias e integracién o de acultu-
racién, es decir que escapan al destino de exclusion so-
cial del proletariado _industrial o al del aislamiento
rural, sin que por ello gocen de la herencia de una
situacién adquirida—, el conocimiento operativo de los
objetos (y los aspectos psicoldgicos que lo atifican) en
esas categorfas sociales es lo que nos interesard de pre-
ferencia.

13 Sin duda incluso, como veremos més adelante, una socie-
dad de clase.
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Movilidad e inercia social

Sabido es que un problema csencial es la disparidad,
en estas capas moviles, entre la movilidad intencional
(las aspiraciones) y la movilidad real Clas posibilida-
des objetivas de promocién social). También sabemos
que estas aspiraciones no son libres, que son funcién
de Iu herencia social y de la situacién adquiridat*
Sin llegar @ determinado umbral de movilidad, no exis-
ten siquiera: es la resignacion absoluta. Por regla ge-
neral, son relativamente irrealistas: se espera mis de lo
que es objetivamente posible alcanzar —y relativamente
realistas: no se deja la rienda suclta a la imaginacién
ambiciosa (salvo casos patolégicos). Esta imagen psico-
légica compleja teposa @ su vez sobre una interpreta-
cién implicita, por los-actores sociales, de los datos so-
cioldgicas objetivos; las sociedades industriales ofrecen
a las categorias medias posibilidades de movilidad, pero
posibilidades relativas; la trayectoria, salvo caso excepeio-
nal, es corta, la inercia social es fucrte, las regresiones
siempre posibles. En estas condiciones, es indudable que

la motivacion para elevarse en la escala social tra-
duce la interiorizacién de las normas y de los esque-
mas generales de una sociedad de crecimiento

—pero que el exceso de las aspiraciones con respecto
a las posibilidades reales traduce €l desequilibrio, la
contradiccion profunda de una sociedad en la que la
ideologia “democritica” de progreso social viene con
frecuencia a compensar y a sobredeterminar la inercia
relativa de los mecanismos sociales. Dicho de otro modo:
los individuos esperan porque “saben” que pueden es-
perar; mo esperan demasiado porque “saben” que esta
sociedad opone de hecho barreras infranqueables a una

14 Asi, la proporcién de obreros que quieren que sus hijos
hagan studios superiores ¢s much menor que la de los in-
dividuos que pertenccen a las clases privilegiadas.
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ascensién libre; esperan sin embargo mds de lo que
deben porque viven también de la ideologfa difusa de
movilidad y de crecimiento. El nivel de sus aspiracio-
nes resulta, pues, exactamentc de un compromiso entre
un realismo alimentado por los hechos y un imealismo
mantenido por la ideologia ambiente —compromiso que
refleja a su vez la contradiccion interna de la soci
dad global.

Ahora bien, este compromiso que los actores so
realizan en sus proyectos de futuro y en los relativos
a sus hijos lo expresan también primero en sus objetos.

El orden doméstico y el veredicto piblico

Aqui, hay que adelantarse a una objecién posible: la de
que la propiedad privada de los objetos crearia para
ellos una jurisdiccién especial, que distinguiria _total-
mente las conductas relativas a los objetos privados de
todas las demds conductas, regidas por las obligaciones
sociales. Lo “privade” y lo “social’ no se excluyen el
uno al otro més que cn la imaginacién cotidiana y, si Jos
objetos forman aparcntemente parte del orden domésti-
co, hemos visto que su sentido no se aclara sino por
su relacién con las coacciones sociales de conformidad
y de movilidad. Més profundamente, la jurisdiccién del
sistema de valores sociales es inmanente al orden domés-
tico. La relacién privada oculta un reconocimiento y
un asentimiento profundos al veredicto publico. Cada
cual, en ¢l fondo, se sabe, si no se siente, juzgado por
sus objetos, juzgado scgin sus objetos, y cada cual, en
el fondo, s somete a este juicio, aunque sea por Ja desa-
probacién. Se trata aqui més que del imperativo de
conformidad proccdente del grupo restringido o del
de movilidad ascendente procedente de la sociedad glo-
bal —se trata de un orden en el que cada grupo o indi-
viduo no puede por menos de venic a ordenarse, en
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el movimiento mismo que lo hace existir socialmente.
En lo “privado”, lo “doméstico” (y por lo tanto también
en el entomo de objetos), vivido por é como zona
refugio més acd o mds allé de las coacciones sociales,
como campo auténomo de necesidades y de satisfaccio-
nes, el individuo no cesa, sin embargo, jamés de atesti-
guar, de pretender una legitimidad y de asegurarla por
signos, y de traducir en la menor de sus conductss, a
través del menor de sus objetos, la inmanencia de una
jurisdiccién que en apariencia recusa.

Retérica ambigua: triunfalismo y resignacion

Ahora bien, este veredicto, pura las categorfas que nos
interesan, no es jamds positivo: el progreso de estds en
la escala social es siempre relativo, @ veees irrisorio, y
sobre todo la legitimidad, es decir la posibilidad de fun-
dar en valor propio su situacién adquirida, se Jes escapa.
Es esta legitimidad contrariada Cen el plano culwral,
‘politico, profesional) lo que hace que estas clases medias
inviertan con tanto mayor afén en el universo privado,
en la propiedad privada y la acumulacién de objetos,
autonomizando todo esto por defecto para tratar de fes-
tejar una victoria, un reconocimicnto social verdadero
que s les desvanece.

Es lo que da a los objetos en este “medio” un status
fundamentalmente ambiguo: detrds de su_triunfalismo
de signos de la promocién social, exhiben (o confiesan)
secretamente la derrota social. Su proliferacién, su “esti-
lizacién”, su organizacién esté anclada ahi, en una reté-
rica que, para utilizar los términos de P. Bourdieu,
es propiamente una “retérica de la desesperacion”.

La manera que tienen los objetos de hacerse ver y
de querer como prevenir las objeciones de valor, de
someterse a la jurisdiccion latente de las jerarqufas socia-
les sin dejar por ello de recusarlas de antemano, todo
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esto, que constituye el drama vivido de la propiedad
privada, figura igualmente una pasién social, y alimenta
el patetismo social de ese discurso de objetos. No olvi-
demos, mutatis mutandis, que la exposicidn de la cosecha
en montén en los jardines de los Trobriandeses es siem-
pre una provocacién, una competicién, un reto, pero tam-
bién un rito destinado a hacer surgir un orden de valores,
una regla del juego para integrarse en él. En el potlatch,
es Ia destruccién insolente de los objetos y de las rique-
22 la que “constituye la prueba”. En la propiedad y
el consumo privados que conocemos, y que estén apa-
rentemente fundados sobre cl orden individual, este
aspecto social antagénico de la prestacién estd como con-
jurado, resuelto. Pero no hay nada de eso; puede ocurrir
incluso que los procesos de una sociedad “de consumo”
reactiven poderosamente esta funcién de exponentes
“antagénicos” de los objetos. De todos modos, algo de
estas practicas primitivas nimba todavia los objetos actua-
Tes y hace que su presencia no sea jamds neutra, siem-
pre vehemente.

Las modalidades estilisticas

Diversas modalidades estilisticas sefialan al nivel de los
objetos esta “retérica de la desesperacién”. Todas corres-
ponden a una légica (y a una estética) de Ja simulacién
—simulacién de los modelos burgueses de organizacién
doméstica. Hay que sefialar por lo demés que los mode-
los de referencia no son los de las clases superiores
contempordneas, en la medida en que éstas son adictas
2 una invencién mucho més amplia. La referencia de
Jas clases “promovibles” es el orden burgués tradicional,
tal como se impuso desde el Tmperio y la Restauracién,
adaptado a su vez de modelos aristocraticos anteriores.

Este orden retérico “pequeioburgués” esté regido por
dos modos esenciales: saturacion y redundancia de una
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parte, —simetria y jerarquia de otra. Las interfercicias son
svidentemente numerosas Casi la simetria es también una
edundancia, pero incluye la centralidad). Sin embargo,
o5 dos modos son muy distintos: ¢l uno —saturacién/
‘edundancia— que expresa lo inorginico, el otro —sime-
iria/jerarquia— que expresa la estructura orgénica de
2ste orden. Seralemos ademés que estos modos de orga-
nizacién no estén ligados por esencia al orden burgués
o pequefiburgués: corresponden también a un andlisis
antropolégico o estético més general. Pero no nos inte-
resan aqui sino por definicion social, como retérica es-
pecifica de determinada categoria social.

La satwracién: sabido es que la casa burguesa estd
cerrada sobre si misma y repleta. Herencia, acumulacién
con signos de “status” y de buena posicién. En Ja misma
linea, el interior pequerioburgués se sefiala por el amon-
tonamiento, Es cierto que falta a menudo espacio, pero
esta penuria de espacio suscita a su vez una reaccién
de compensacién: cuanto menor es el espacio de que
se dispone més se acumula Calgo asi como, en la ausencia
de motivaciones culturales “nobles”, actia, en los juegos
radiofénicos, el criterio de memoria cuantitativa). A
veces, por lo demés, son determinadas habitaciones, de-
terminados rincones de la casa los que estén “llenos”.
Lo que habria que captar es més bien los aspectos diver-
sos de un juego sobre lo lleno y lo vacio, una logistica
que convierte ciertos lugares en reservas, stocks, alma-
cenes —el desvin y el sétano desempefaron en otro
tiempo un papel andlogo. Acumulacién pura y simple
o conglomerados de objetos, sintagmas parciales y. resi-
duos, concepciones sintécticas de conjunto: una casa, un
aposento pueden asi. topografiarse analfticamente. Una
vez mis, este proceso carece de interés si o se sigue
por una logica social: de la acumulacién de penuria
a la arquitectura refleja, cada clase tiene sus modos de
organizacion.
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La tdctica de la maceta y del macetero

La redundancia: es toda la envoltura teatral y barroca
de la propiedad doméstica, La mesa estd cubierta por
un tapete, protegido a su vez por otro de pléstico.
Cortinas y dobles cortinas en las ventanas. Tapices, fun-
das, calzos, revestimicnto de las paredes, pantallas. Cada
figurita descansa sobre un pafiito. Cada flor tiene su
maceta, cada maceta su macetero. Todo estd protegido
y enmarcado, En ¢l mismo jardin, cada macizo ticne
una alambrada y cada paseo un subrayado de ladilos,
mosaicos, etc. Puede analizarse esto como una compul-
sién ansiosa de secuestro, como simbélica obsesiva: no
s6lo poscer, sino subrayar dos veces, tres veees, Jo que
se posce, es la obsesion del duerio del hotelito y del pe-
queiio poseedor. Aqui como en otro lugar, en la redun-
dancia de los signos, en sus connotaciones y su enmien-
da es donde habla el inconscicnte.

Pero hay otra cosa que habla también,
tante sacar otras conclusiones

1. La sobrecarga de los signos posesivos, que actian
aqui como demostrativos, puede analizarse como la in-
tencién no sélo de poscer, sino de demostrar cémo se
posce bien.® Ahora bien, csta demostracién, csta super-
determinacion “de estilo” es siempre relativa al grupo:
tiene no sélo por funcién psicoldgica reasegurar al pro-
pietario sobre su posesién, sino por funcién sociolégica
afiliarlo a toda la clase de los individuos que poscen de la
misma manera. As, los signos mismos de lo privado
acttan como signos de adscripeién social. A través de
tal o cual comportamiento simbdlico, es todavia el im-
perativo cultural de clase el que habla (no tiene nada
que ver con una conciencia politica de clase).

1 CF. o mozo de café cn Sartre, cuyo juego sobresign

y es impor-

cante tiende nc tanto a hacer algo como a hacer ver hasta
qué punto lo hace bien,
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2. Es interesante a partir de aqui referir el cardcter a
la vez ansioso y triunfante e estas conductas e poscsién
a la posicién especifica de la (o de las) clase media
sobre la. trayectoria social. ¢Cémo definitla? Es una
clase que ha ido bastante lcjos para interiorizar los
modelos del triunfo social, pero no lo suficiente para
dejar de interiorizar simultineamente su fracaso. Se
distingue del proletariado por la connotacién de Jo que
posee, por la supervaloracién de su posicién relativa, por
exceso. Pero se distingue al mismo tiempo por defecto
de lus clases superiores al subrayar los limites de lo que
ha alcanzado, y por la conciencia implicita de que es
es0 todo lo que- podré jamds alcanzar. De donde el
doble movimiento de triunfo y de resignacién, en ese
trazo negro que rodea todos los objetos como para enmar-
carlos, ennoblecerlos, y que s a la vez un zeto laborioso
a las formas inaccesibles de poscsién. En una sociedad
estratificada, la clase media ha cstablecido un compro-
miso; este compromiso es su verdadero destino de clase
social, y es este compromiso, definible sociolégicamente,
el que se refleja en ¢l ritual a la vez victorioso y resig-
nado con que rodea sus objetos.

El “gusto” por lo antiguo

Puédese asi hacer del objeto antiguo toda una psicologfa,
hasta un psicoandlisis Cobsesion de autenticidad, mistica
del pasado, del origen, densidad “simbélica” y otros as-
pectos vividos més o menos conscientes). Pero lo que
nos concieme es la funcién social distintiva, indisociable
en todos los niveles de la “sustancia” psicologica vivi-
da de lo “antiguo”.

El objeto antiguo se inscribe en lo barroco cultural.
Su valor “estética” es siempre un valor derivado: en
@l se borran los estigmas de la produccién industrial y
las funciones primarias. Por todas estas razones, e gusto
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por lo antiguo es caracteristico del deseo de trascender
la dimensién del triunfo cconémico, de consagrar en un
signo simbdlico, culturalizado y redundante, un triunfo
social o una posicién privilegiada. Lo antiguo es, entre
otras cosas, ¢l triunfo social que se busca una legitimi-
dad, una herencia, una sancién “noble”.

Serd, pues, lo que corresponde a unas clases privilegia-
das a las que importa transmutar su status econémico
en gracia hereditaria. Pero es igualmente lo propio de
capas asalariadas medias que, por medio de Ja compra
de muebles risticos (aunque sean producidos industrial-
mente), quicren consagrar también su status relativo,
como promocién absoluta (respecto de las clases inferio-
1es). Y estard también en consonancia con unos sectores
marginales —intelectuales y artistas— en los que el gusto
por lo antiguo revelard més bien el rechazo (o la afilia-
cién vergonzosa) del status econémico y de la dimen-
sién social, una voluntad de situarse fuera de clase,
poniendo a contribucién para ello la reserva de los sig-
nos emblemdticos del pasado anterior a la produccién
industrial ¢

Asi, careceria de interés comprobar que determinada
clase se alimenta del estilo “de época”, en tanto que otra

** O tambitn en toda Is colccén e los bjetos “dessantes”
de moda: monstruosos, insélitos, extrarios, viciosos, tales como
sl s es{‘:puraws del Paris de Ja onlla inquierda
del Sena. Todo un infierno del of bjeto “inico” (o de dxf\wun
restringida) en su inutlidad o su excentricidad, todo un in-
fiemo @6l objeto de I, gue suets en el fondo del “batio

B Gt epectane dom
mles o T sfess Acgiinas" do los priclesios e Io soriedsd
indus

ik ob)elo( desviantes gustan por su provocacién, su o
legiimidad,  lo vez que reivindcan, pese o todo, por 1ot

absoluto, Reto 2 Jos modelos :bco-

i Yo tapbléh e et o 1w sbjecs e sl qulecen
dhiolutor en su_ singuleridsd, copaniara cxseis de o imlee
tual excepcional.
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del rstico industrial, y otra més del mucble campesino
auténtico del xvm, para_ cstablecer una i6
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que si se repite asi en si mismo y si se puede leer en

social en términos de gusto: esto no reflejaria sino las
coacciones culrales y las leyes del mercado, Lo im-
portante es ver, en cada nivel, la postulacin social es-
pecifica que expresa el gusto por lo antiguo: ¢de qué
clase social sc pretende quitarse la marca? ¢Qué pos
cién social se sanciona? ¢A qué clase o modelo de clase
se aspira? Por encima de las relaciones descriptivas que
contraponen simplemente un nivel social y un tipo de
objetos o de conductas, es ln l6gica cultural de la movi-

lidad lo que hay que captar.’”

El barniz y el laqueado

Otros aspectos vienen a confimar el compromiso cultu-
zal de clase al nivel del entorno. Es el triunfo del con
dicionamiento, del envolvimiento por una moralidad pu-
ritana omnipotente, de la higienc ritual. Es ¢l triunfo
de lo barnizado, de lo pulimentado, de lo chapeado, de
lo encerado, dc lo pintado al encausto, de lo lustrado,
de lo vidriado, de 1o plastificado. Toda una ética de la
proteccién, del cuidado y de la limpieza, que converge
con ¢l ritual disciphinario del encuadramiento de que
se ha tratado Clos circulos concéntricos de la propicdad
postigos, cortinas, dobles cortinas; revestimientos, plintos,
colgaduras; manteles, manteles individuales, colchas, car-
petas, etc.). Del mismo orden también que ¢l arreglo
simétrico en ¢l que las cosas se duplican para reflejarse:
otra redundancia. Un objeto no existe literalmente més

17 Unicamente se mantienen zefractarios —provisionalmente—
4 lo baoco de lo antiguo Jos campesinos, cuyas aspiraciones
pasan por cl rechazo de los signos del pasado hacia ¢l objeto
en seric moderno v funcional, y Jos obreros, porque son inase-
uibles todavia a la movilidad eultural y no tenen status vale-
lero que defender o que legitimar. Sobre lo “Antiguo”, cf.
Le systéme des objets, op. cit

esta J especular la ccuacién fundamental
que es la de la propiedad : A es A. Principio ccondmico
sancionado por la_apropiacion simbélica Cespejos): es
la légica formal del entorno “(pequefio) burgués”® Es
ta ordenacién formal tiene indudablemente valor ideo-
logico: l6gica cuclidiana y aristotélica, tiende a conjurar
el devenir social en un orden, a abolir las contradiccio-
nes en un ritual tautolgico.

La simetria Ccon Ja higiene y la moralidad) es Ja xe-
presentacién “espontinca” que las clases medias tienen
de la cultura. El jucgo con la asimetria no hace sino
consagrar esta representacion.

EI fanatismo moral del ajuar doméstico

En esta perspectiva, lo pulimentado, Jo bamizado (como
ol encuadramiento, la simetria) son la exaltacién de un
modelo cultural “trivial” que no es el de Ja belleza y del
ornato, sino el moral, de la limpicza v de la correceién.
Los objetos son aqui por completo ¢l equivalente de Jos
hijos, a los cuales es preciso ante todo inculcar los
buenos modos, a los que hay que “civilizar” sometién-
dolos a los imperativos formales de la urbanidad. Abora
bien, éste es un compromiso de clase: la obsesion de lo
impecable, el fanatismo del ajuar doméstico corresponde
a la exigencia de sobrepasar la estricta necesidad del
uso hacia un parecer —imperativo de Ja_ promocion cul-
tural-, pero este parccer no puede tencr, dado el ethos
muy fuette de trabajo y de mérito, las trazas de la
gratuidad o de In prodigalidad pura: serh, pucs, el objeto

e un hacer continuo, de un ritual doméstico Jaborioso,

15 Tendencia opuesta, cn sus principios de “discrecién” Clos
objetos son_individuados, unidades distintas en su funcidn y su
o i «
o
de clementos.
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de un sacrificio doméstico cotidiano. El objeto barnizado
es satisfactorio para una dilatada categorfa sociocultural,
porque resume, contradictoriamente sobre el plano for-
mal, pero segiin una légica social muy cesida, los dos
imperativos de la prestacién de prestigio (valor de cam-
bio signo) y de la prestacién de mérito (valor de uso
y de productividad), ofreciendo asi la figura de sfntesis
de una conspicuous morality.

Este status cultural del objeto entra en contradiccién
directa con su status prictico. La conciencia doméstica
desbarata esta contradiccién de todos modos: “El objeto
bamizado es més bonito, dura m4s”, y, en el limite de
Ta paradoja: “El objeto encerado, plastificado, se limpia
y conserva mejor, exige menos trabajo”, en tanto que
esta solicitud es precisamente la del trabajo y cuyo efecto
es hacer més frigiles los objetos y complicar su mani-
pulacién. De hecho, el trabajo ‘doméstico sélo tiene
secundariamente un objetivo préctico Chacer los objetos
aptos para el uso): es una manipulacién de otro orden
—simbdlica— y que eclipsa a veces totalmente ¢l uso
préctico (el servicio de plata que se limpia con regu-
laridad sin exhibirlo jamas sobre Ia mesa). Si el inmenso
trabajo de las mujeres en el hogar (nifios y objetos)
no aparece en las contabilidades nacionales, se debe sin
duda a que éstas son demasiado abstractas para consignar
otra cosa que la rentabilidad social formal, pero tam-
bién a que este trabajo en su intencién no se asimila
profundamente a un calculo econémico, sino a un céleulo
simbélico y cstatutario, dictado por la configuracién de

5

las relaciones saciales de clase.
Hay, por lo demis, por encima de la ética de realiza-
cién que acabamos de analizar, un verdadero patetismo

3 Es un criterio social esencial el del empleo de un perso-
nal doméstico para este fin (sirvienta estable, asistenta, servi-
dumbre de la casa, etc.). Tener una sirvients, es salir de Ja
clase medis.
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en esta solicitud obstinada: opuestamentc a la préctica
concreta que se tiene de los objetos y que esté siempre
definida (por su funcién), esta solicitud es ilimitada —se
alimenta y se devora ella misma segin los procesos de
una conciencia desdichada. En su formalismo perfeccio-
nista, remeda el arte por el arte, precisamente porque
no es ni un verdadero trabajo ni tampoco una verdade-
ra cultura.

Es una sobrepuja de los signos de civilizacién aislados
de su finalidad cultural: una retérica. La retérica de
la salvacién doméstica, y no una economfa doméstica
racional. Triunfante y doliente. Inalterable en su dogma
y su ritual, y alienada en su sentido. Es la verdadera
cultura de Ja cotidiancidad.

El privilegio de lo “natural”
La légica de la_diferenciacién cultural va a imponer,
a un nivel privilegiado, la negacién, la desautorizacién
de esos valores de pulimentado, de barnizado, de cuida-
do, a cambio de los valores de franqueza, de “naturali-
ad”: lo bruto, lo mate, lo silvestre, lo descuidado. Esta
“franqueza” del objeto sancionada por el gusto no tiene,
sin embargo, nada de “natural’; se deduce, por el con-
trario, de la devocion de las clases inferiores a lo artifi-
cial, a la afectacién barroca del decoro, a los valores
morales de lo velado, de lo revestido, de lo cuidado, de
lo perfilado, a los valores morales del esfuerzo. El alifio
es aqui un error cultural. La correccién (el condiciona-
miento represivo), las buenas maneras en materia de
objetos, que fueron en otros tiempos los signos culturales
de la burguesia, estén estigmatizadas como rasgos distin-
tivos de las clases pequefioburguesas que se han apode-
rado de ellas. La funcién esencial de los valores de “sin-
ceridad”, de “autenticidad”, de “desnudez”, ete. ~las
paredes de cemento sin alisar, las maderas mate, las pieles.
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“desolladas”, etc.—, es, pues, una funcién de distincién,
y su definicién es social ante todo.

Aqui todavia, se racionaliza, pero menos en términos
de prictica inmediata ‘es mis prictico”, “se lava mejor”)
que en términos de funciones secundarias (“contacto
directo”, “ambiente més acogedor”), y sobre todo en tér-
minos de estética funcional (“abolicién del decorado”,
“verdad del objeto”, “promocién de la forma”, etc.):
s da a entender que Jos objetos habrén de obedecer,
de acuerdo con un progreso continuo, a una légica esté
tica intemna que los conduzca finalmente a transparecer
en su “verdad’, en la sintesis armoniosa de su funcién
y de su forma. Es la teoria fundamental del disesio.
‘Ahora bien, la hipétesis de un avance progresivo, de mo-
delo en modelo, hacia un estadio ideal del entorno, hipé-
tesis que secretamente sc apoya sobre la representacién
del progreso tecnolégico, implica toda una ideologia, ya
que enmascara Ta funcién social de Ja innovacién for-
mal, que es una funcién de discriminacion cultural. La
innovacion formal en materia de objetos no tiene como
fin un mundo de objetos ideal, sino un ideal social, €l
de las clases privilegiadas, que es el de reactualizar per-
petuamente su privilegio cultural,

Innovacion formal y discriminacién social

La prioridad de esta funcién social de discriminacién
sobre la funcién “estética” es legible en la moda, donde
pucden ser reactivadas a cada instante las formas mas
aberrantes y mis arbitzarias en ¢l plano estético, con cl
solo fin de proveer a un material siempre nuevo de sig-
nos distintivos.

Todo esto es para decir que las oposiciones paradigmd-
sicas barnizad, oo, ket 57

bruto, etc., no son dnicamente los instrumentos de un
sis semiologico del mundo de los objetos, sino disers
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minantes sociales, rasgos no sélo formalmente distinios,
sino socialmente distintivos, siendo su valor contextual,
naturalmente, relativo, ya que Ja desnudez de un muro
puede ser o la de la miscria bruta, la de la indigencia,
o la del lujo “brutalista”

Dicho de otro modo todavia, lo que se quiere hacer
pasar por “universal” al nivel de una légica racional de
Tos modelos, por belleza cabal, por verdad absoluta de Ja
funcién y de la forma, no tiene en el fondo mis verdad
que la, efimera y relativa, de su posicién en la Iégica so-
cial que impone. Ese “universal’ no es todavia més que
un signo particular, un exponente de clase. El efecto de
“belleza”, de “natural”, de “funcional” (en el sentido
ideal del funcionalismo) se inscribe en esta relacién de
clase, y o puede ser disociado de ella.

n un estadio ulterior, el privilegio estético no se
vincula ya ni al barniz, ni a lo bruto, sino a la libertad
de combinar a voluntad todos los términos: el cofrecillo
laqueado esté junto a la madera rugosa, el mérmol liso
junto al cemento sin pulir, ete** A este nivel de vanguar-
dia, ha desaparecido la barrera de lo exclusivo que impo-
nia a los pequericburgueses la arana artificial y a los
cultivados la desnudez, “natural”; aqui, todo estd recupe-
rado, todas las combinaciones son posibles. Pero una vez
mis, lo que sobre el plano formal aparece como un reba-
samiento hacia una posicién universal toma su verdad
de una significacién social inversa: el término universal
Csintesis de las diferencias) vuelve a convertirse en un
factor eficaz de discriminacién, puesto que sélo algunos
clegidos podrén llegar a este estadio de la combinatoria
estética, quedandose los otros relegados a Ja manipulacién
moral de los objetos domésticos. Lo universal, en materia
de objetos y de céleulo de objetos (como en otros), vuel-

% La mexcla hoy de moda por doquier, en publicidad, de-
coracién, vestido, atestigua lo misma “libertad”: el geometrismo
a lo Mondian coexistepacificamente con la varsion. psicodélica
del estlo de principios de siglo.
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ve a convertirse en ¢l titulo de nobleza de una categorfa
particular.

El céleulo estético esth siempre inmerso en la logica
social. Para no tener en cuenta este proceso ideolégico
es por lo que los disefiadores se esfuerzan en popularizar
formas “funcionales”, “racionales”, audaces, asombréndo-
les que no seduzcan espontineamente al gran publico.
Ahora bicn, tras de su piadosa letania (educar el gusto
del pablico), los creadores “populares” llevan adelante su
estrategia inconsciente: los bellos objetos modernos, esti-
lizados, etc., son sutilmente creados (pese a toda Ja buena
fe inversa) para no ser comprendidos por la mayoria, al
menos inmediatamente —su funcién social es ante todo
ser signos distintivos, objetos que distingan a aquellos
que los distinguen, Los demds no los verdn siquicra.®t

=1 El mismo anglisis puede hacerse en materia de mobiliario

teca, o incluso nada en absoluto Cobjeto puro): es el Archi-
mushle. Formula analitica, audaz, polivalencia total, formula
indiscutiblemente “racional’. Férmula que coincide paradéjica-
‘mente con Ias de Ja Edad Media o del medio campesino pobre,

de 12 sencillez y, sobre la (mala) fe de esta sencillez apa-

rente, jlos foﬂndores de conceptos hacen de €l la solucién eco-

némica y del porvenir! En cusnto a los precios,
siempre x:n.hstas, o implacabiemente ls ligica socil
estas formas simples son un _refinamiento costoso. ~Aqui tam:
Hitn, se Justfica Ta inmovacibn formal n sérminos de rigor,
de : ctura”, a veces incluso en términos
de penuria, y de urgencia: “De ser preciso, su cama
convertirse en un estante”, etc. ¢Para .}:0 N més que
un juego, y juega sobre la necesida aqui pre-
eminente. La_inn téenica — no_tiene como fin

-una economia real, sino el juego de la distincién social.
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El flujo y el reflujo de los signos distintivos

Esta contradiccién entre 16gica racional y econdmica y
légica cultural de clase afecta a otro aspecto esencial de
los objetos: su status en el tiempo, su ciclo de desgaste
y de renovacion.

Las diversas categorias de objctos ticnen una longevi-
dad variable: morada, mobiliario, aparatos domésticos,
v, ropa blanca, vestidos, gadgets. Pero sobre toda la
gama de objetos juegan, en el célculo de su duracién,
dos variables distintas: su tasa de desgaste real, inscrito
en su estructura técnica y su material —el valor que
adquieren como patrimonio o, inversamente, el antigua-
miento acelerado debido a la moda. Lo que nos importa
aqui es este valor segundo, y su relacién con la situacién
respectiva de los grupos en una sociedad industrial mé-
vil y estratificada: en qué un determinado grupo se dis-
tingue por su adhesién més o menos fuerte a lo efimero
v 2 lo duradero, cudl es la respuesta diversa de los grupos,
Segiin su posicién sobre la escala social, a los imperativos
de renovacién acelerada de la moda.

La moda, en efecto, no refleja una necesidad natu-
ral de cambio: el placer de cambiar de vestidos, de ob-
jetos, de coche, viene a sancionar psicolégicamente coac-
ciones de otro orden, coacciones de diferenciacién social
y de prestigio. El cfecto de moda no aparece mis que en
las sociedades de movilidad social (y pasado determinado
umbral de disponibilidades econémicas). El status social
ascendente o descendente debe inscribirse en un flujo
y reflujo continuo de los signos distintivos. Tal clase

ho esté ya asignada de manera duradera a tal categoria
de objetos (o a tal estilo de vestidos): todas Jas clases,
por el contrario, se hallan asignadas al cambio, todas
asumen como valor la necesidad de la moda, asi como
participan (més o menos) del imperativo universal de
la movilidad social. Dicho de otro modo, como los objetos

i



32 FUNCION-SIGNO Y LOGICA DE GLASE
desemperian el papel de exponentes del status social, ¥
como este status ha llegado a ser virtualmente mévil,
los objetos atestiguardn siempre a la vez una situacion
adquirida (siempre lo han becho), pero tambi¢n, al ins-
cribirse en el ciclo distintivo de la moda, virtualidades
de movilidad de ese status social.

Se puede pensar que los objetos, por su presencia ma-
terial, tienen ante todo como funcién Ja de durar, la de
inscribir el status social “en duro”. Esto era cierto respec-
to de la sociedad tradicional, en la que la apariencia
exterior hereditaria atestiguaba la realizacién social, y
en el limite la eternidad social de una situacion adqui-
rida. La descripcién y la semintica social del entorno
podia ser entonces relativamente simple. Y en un sentido
Jo es en efecto siempre asf: en cualquier nivel social que
nos situemos, existe siempre la tendencia a perpetuar en
los objetos (y en los hijos) una situacién adquirida. Los
objetos de que nos rodeamos constituyen antc todo un
balance, una atestiguacién (eventualmente resignada) del
destino social. Aparecen por lo demds a menudo como
simbglicamente enmarcados y fijados en la pared, tal
como en otro tiempo el titulo profesional. Una posicién,
un destino: eso es lo que los objetos dan a ver ante todo.
Por lo tanto, lo contrario de una movilidad social. Elegi-
dos, comprados, ordenados, forman parte de la realiza-
cién cumplida, no de la cjecucién ascendente. Rodean
al hombre con su dimensién adscriptiva. Aunque sobre-
pujan (y no es raro) el éxito social real, aunque parccen
tomar opcién sobre el porvenit, no es jamds a través de
los objetos como el hombre social es mévil, como el hom-
bre social se realiza. Sobre ellos se repliega, y los objetos
traducen a menudo todo lo més las aspiraciones sociales
contrariadas.

Esta funcién de inercia de los objetos, cuyo resultado
es un status duradero, a veces hereditario, esté hoy com-
batida por la de tener que significar el cambio social.
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A medida que el hombre se cleva on la escala social, los
objetos se multiplican, se diversifican, se renuevan, May
pronto, por lo demds, en circulacién acelerada bajo €l
signo de la moda viene a significar, a hacer ver una mo-
vilidad social que no cxiste realmente. Es ya el sentido
de ciertos mecanismos de sustitucién: se cambia de coche
a falta de poder cambiar de apartamicnto. Es més claro
todavia que la renovacion acelerada de los objetos com-
pensa a menudo una aspiracién decepcionada a un pro-
greso social y cultural. Es lo que hace tan compleja J2
“lectura” de los objetos: ora su movilidad refleja el stan-
ding ascendente de determinada categoria sacial, signifi-
c4ndolo positivamente, ora viene a compensar por el con-
trario la inercia social de determinado grupo o individuo,
cuyo desco de movilidad, entonces, fallido y contrariado,
viene a inscribirse en la movilidad artificial del decorado.

Es toda la ideologia de Ia moda lo que estd aqui sobre
el tapete. La légica formal de la moda impone una movi-
lidad acrecentada por todos los signos sociales distintivos:
esta movilidad formal de los signos, ¢corsesponde  una
movilidad real de las estructuras sociales (profesionales,
politicas, culturales)? Indudablemente no. La moda —y
més ampliamente cl consumo, que es inseparable de Ja
moda— oculta una inercia social profunda. Ella misma
es factor de inercia social en la medida en que en ella,
a través de los cambios visibles, y con frecuencia ciclicos,
de objetos, de vestidos y de ideas, ocurre y se frustra
a exigencia de movilidad social real. A la ilusion de cam-
bio se agrega I ilusién democritica Ces Ja misma bajo
otro aspecto). El apremio de fugacidad de la moda se
supone que elimina la herencia de los signos distintivos,
se supone, a cada momento del ciclo, vuelve a poner
a todo el mundo en igualdad de posibilidades. “Todos Jos
objetos son revocables ante Ja instancia de la moda: esto
bastaria para crear la igualdad de todos ante los objetos.
Ahara bien, esto es evidentemente falso

a moda, como
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Ia cultura de masa, habla a todos para poner mejor a cada
cual en su lugar. Es una de las instituciones que restituy
mejor, que fundamenta con cl pretexto de abolirla, Ja
desigualdad cultural y Ia discriminacién social. Pretende
estar por encima de Ta l6gica social, ser una especie de
segunda naturaleza; de hecho esté por entero egida por
la estrategia social de clase. Lo efimero “modernc” de
Tos objetas Cy otros signos) es de hecho un lujo de here-
deros*

El Iujo de lo effmero

Desbordaremos aquf un poco del dominio de Jos objetos
hacia la arquitectura, para ilustrar lo que acaba de decirse
de Ja moda y de la distincion social de clase. La arquitee-
tura es, en efecto, un dominio en el que la oposicién
efimero/duradero es muy sensible a la imaginacion.
Para cierta vanguardia de la arquitectura, la verdad
del habitat futuro est en la construccién efimera: es-
tructuras méviles, variables, desmontables. Una sociedad
mévil debe tener un habitat mévil. Es verdad, sin duda,
que esto se inscribe en la exigencia social y econdmica

meds —y s en 0 en lo que es catertics de
las sociedades “mpdernas’— zealiza wn <o mpromiso a
necsidad do innovar  la de no combiae nada dl onden o
mental. Se resuclve, pues, en un juego del cambio. En este
jucgo de la novedad, Jo nuevo y lo antiguo son funcionalmente
equivalentes. Si nos atenemos a Ja psicologia vivida, veremos
o tendencos invers: o pecesidad de cambis y a necesidad
noudlgic e ls s vis, De hcho, Ta funcitn del wew
ook y del old fashion nancia: resulta en todos los
m\'el-s % uin oiadin gl 96l sston. 15 etigus v
relativos @ necesidades conmdnclonas son
iy pamdlgnm “ciclico” de la moda. Lo “moderno” es lo nucvo
i Sihis av 6 Bone v e e s P it
Tazin, lo “moderno” no tiene nada que ver con una prictica
senal, con wn cmbio s, con uos snnovacién de ettucurs.
oy o aniguo. o eologemo y el axcaiomo son bomer

genebs en el juego del cambio.
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de la modernidad. Es cierto que el déficit social que re-
presenta hoy (y cada vez més en el futuro) la construc-
cién parcelaria en duro y en duradero es colosal: contra-
dice la racionalidad econémica y de los intercambios
sociales, la tendencia irreversible hacia una movilidad
social, una flexibilidad de las infraestructuras, etc., ma-
yores.? Pero si bicn, por todas estas razones, la arqui-
tectura efimera ha de ser un dia Ja solucién colectiva,
es por el momento el monopolio de una fraccién privi-
legiada a la cual su standing econémico y cultural per-
mite poner de nuevo en tela de juicio el mito de lo
duradero.

A causa de que gencraciones burguesas han podido
gozar de la decoracién fija y secular de la propiedad,
es por lo que sus herederos pueden hoy darse el lujo de
renegar de la piedra sillar y exaluar lo efimero: esta
moda les pertenece. En cambio, todas las generaciones
de clases inferiores, cuyas posibilidades en el pasado
de tener acceso a los modelos culturales a la vez que
a la propicdad duradera fueron nulas, ¢a qué se quiere
que aspiren, sino a vivir cllas también el modelo bur-
gués, y a fundar a su vez, para cllas y para sus hijos,
una dinastia irrisoria en cl cemento de las residencias o
el pedemnal de las construcciones de los suburbios?, ¢c6-
mo se puede exigir de csas clascs hoy “promovibles” que
no sactalicen Jos bienes inmucbles y acepten de golpe
el idealismo de las estructuras méviles? Han nacido para
desear lo que dura, y esta aspiracién no hace més que
traducir su destino cultural de clase.

Reciprocamente, ¢l culto de Jo cfimero va unido ideo-
légicamente al privilegio de la vanguardia: segin la 16-
gica etena de la distincién cultural, una fraccién pri

2 Con todo, habria que tener en cuenta las funciones luten-
tes, psicocolectivas de o “duro”, dlido —funciones pode:

tosas de integeacion que entran también en el “presupucsto”
sacil.
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legiada saborea la instantancidad y a movilidad de las
estructuras arquitecténicas en el momento en que los
demés llegan precisamente a la cuadratura de sus muros.
Unicamente las clases privilegiadas tienen derecho a la
actualidad de los modelos. Las otras tienen derecho
2 ellos cuando esos modelos han cambiado ya.

Si, por lo tanto, en la légica de las formas, lo efimero
representa la verdad de la modernidad, si representa la
formula de futuro de una sociedad racional y armoniosa,
el sentido que toma en el sistema cultural presente es
totalmente distinto, Si, en su fundamento légico, la cul-
tra juega sobre los dos términos distintos: efimero/
duradero, ninguno de los cuales pucde ser autonomizado
(la arquitectura ser siempre un juego del uno al otro),
en el sistema cultural de clase, en cambio, esta relacién
se manifiesta en dos polos distintivos, uno de los cuales,
o efimero, se autonomiza en modelo cultural superior,
remitiendo el otro, lo duradero, a su antiguamiento, y
a las aspiraciones de una mayoria ingenua.**

IV. UNA LOGICA DE 1A SEGREGACION

No son més que unos cuantos elementos de un andlisis
légico de los mecanismos sociales que s articulan sobre
Ia funcién distintiva de los objetos Cy de su prictica).
Nos hemos apoyado sobre los clementos culturales ticti-
cos de Ta “clase media”, oponiéndolos a los de una capa

i da. Esta es abu-

siva, y un andlisis més detenido deberia dar por resultad:
una clasificacion jerdrquica més diferenciada, una estra-
tificacién mds fina de la pirimide social

=4 Existe, naturalmente, también una cuestién de precio: lu
‘mis audaz, y por Jo tanto la més cfimera, es también
todos los dominios. Pero el i

precio no viene més
que a sancionar un proceso dgico de discriminacion.
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Todo esfuerzo en este sentido, en el sentido de un an:
isis l6gico en términos de estratificacion, tiene, sin em-
bargo, el peligro de hacernos olvidar una verdad funda-
mental: la de que el andlisis sociolégico no puede ser
Gnicamente un andlisis légico, sino también un analisis
ideolégico, o politico. Dicho de otro modo, Ja funcién
distintiva de los objetos (y también de los demds siste-
mas de signos relacionados con el “consumo”) se inscribe
fundamentalmente en el interior (o bien desemboca en)
de una funcién discriminante: por lo tanto, el andlisis
légico (en témminos ticticos de estratificacién) debe tam-
bién desembocar en un andlisis politico (en términos de
estrategia de clase).

tes de generalizar estas conclusiones al nivel del
consumo, quisiéramos demostrar, al vivel mas simple,
el de la prictica misma del objeto, c6mo las diferencias,
lejos de acompasar una jerarquia social progresiva, se
resuelven en una discriminacién radical, en una segre-
gaciéon de hecho, que adscribe determinadas “clases”,
¥ no otras, a determinados signos, a determinadas pricti-
cas, y las encamina en ese destino, de acuerdo con toda
una sistemitica social. Tendremos motivos cntonces para
ver en el consumo, dimensién del intercambio genera-
lizado de los signos, cl lugar de una intensa manipula-
cién politica.

Practica objetiva y préctica ritual: el objeto TV

Tomaremos como cjemplo la_television, pero en una
éptica un poco particular, la del objeto-rv. Las encues-
tas sobre la Tv revelan, en cfecto, a un primer nivel
algunas verdades sobre las correlaciones diversas entre
tasas de posesion, volumen de televidentes de una parte,
cse, ingresos y mivel de instruccion de otra.

A un nivel més complejo, analizan el modo de recep-
cién Cfamiliar, colectivo, individual, mixto), sobre la
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calidad de Ja atencién (fascinada, curiosa, difusa, pasiva,
selectiva, distractiva, etc.), siempre en relacién con ca-
tegorias sociales ampliamente divididas. Todas estas en-
cuestas se refieren a las relaciones entre el usuario y

el mensaje televisado, el discurso-rv. Las imagenes como
medios de comunicacién colectiva, Hay que decir que
omiten muy ampliamente la dimension del objeto en sf,
del receptor de television. Ahora bien, es evidente que
antes de ser un vehiculo de imégenes, un emisor diri-
giéndose 2 un receptor, la v es primero_un aparato
vendido por un fabricante a un particular. Es un objeto
comprado y poseido. Sin duda su status mo es jamds,
a ningéin nivel de la escala social, Ginicamente ése, pero
este status primario induce secretamente un gran némero
de las conductas culturales ambiguas en la recepeién de
las imégenes. Dicho de otro modo, la demanda se divide
entre la de un objeto (productor de imégenes) y la de
imégenes (vehiculos de sentido). Aunque la prictica vi-
vida las mezcla incxtricablemente, estas dos exigencias
son légicamente incompatibles. Segéin que la Tv esté alli
como objeto-Tv o como medio de comunicacién, el dis-
curso-rv mismo serd recibido como objeto o como senti
do. El status de objeto (signo) se opone a la funcién ob-
jetiva (racional y prictica). Esta distincion confirma la
de valor de cambio signo y de valor de uso. Es toda la 16-
gica social de la cultura la que se inscribe en esta diver-
gencia radical. Y es la teoria social de este objetosigno
la que quisiéramos hacer aqui, en la perspectiva de una
teoria general del consumo.

La evidencia segtn la cual se compra la television con
fines de edificacién cultural o por el simple placer de
las imdgenes, es decir en funcién de un objeto personal
deliberado, es sin duda cada vez més engafiosa, a medida
que se desciende en la escala social. Més profundamente
que el interés o el placer, que no hacen a menudo sino
ratificar la coaccién social, actda el index de conformidad
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y de prestigio (y hay que conservar al término index
todo su valor de conminacién moral), que impone Ja ad-
quisicion de la v (como del refrigerador, del coche y
de la lavadora). Para emplear las palabras de Stuart Mill,
la posesién de tal o cual objeto en si es ya un servicio
social: patente de ciudadania, la v es una prenda de re-
de i de i social.
este nivel casi inconscicnte de respuesta, es el objeto Jo
que se discute, no su funcién objetiva —y ya no desem-
pefia funcién de objeto, sino funcién de prueba. Expo-
nente social, serd puesto en valor en tanto que tal: ex-
puesto y sobreexpuesto. Como puede verse en los hoga-
res de las clases medias e inferiores), en los que Ja Tv
se erige siempre sobre un pedestal cualquiera, centrando
la atencién como objeto.

Causar menos extrafieza la “pasividad” que muestra
el televidente medio ante el contenido de los mensajes
de la Tv, si se tiene cn cuenta que implicitamente toda
su actividad social se ha concentrado en el esfuerzo de
acumulacién econdémica, y sobre todo en el esfuerzo
de realizacién, cn la prestacién simbélica que constituye
la adquisicion del propio objeto. Porque sc considera,
segiin una evaluacién ingenua, la compra como una satis-
faccuSn ¥ por lo tanto como un trémite pasivo, es por lo

se requiere a continuacién del usuario una “activi-
& culroal, Eso vale quizd para las clases superiores
e instruidas; pero ocurre lo contrario a un nivel inferior:
toda la actividad se invierte en la apropiacién del ob-
jeto como signo y prenda de una parte, como capital
de otra —la prictica misma se transforma entonces l6gi
camente en satisfaccién pasiva, usufructo, provecho y
beneficio, recompensa (reward) de un deber social cum-
plido. Por estar valorizado el objeto como prenda, no
puede dar lugar sino a una economia mégica (cf. Mauss
y el valor de cambio simbolico). Por estar el objeto con-
siderado como capital, no puede dar lugar més que a una
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rentabilidad cuantitativa; en ambos casos, no puede dar
lugar a una actividad cultural auténoma, que corresponde
a otro sistema de valores.

Por ser una prenda, la apropiacion del objeto o se
prolonga por una prictica xacional sino, l6gicamente,
por su demostracién continua, segin un proceso de
ostentacién casi religiosa. Por ser un capital, debe el
objeto ser rentable. En nuestras sociedades industriales
modernas, el objeto es rara vez un puro fetiche:® en ge-
neral, el imperativo técnico de funcionamiento se impo-
ne. Hay que manifestar objetos en marcha, o que sirvan
para algo. No tanto como razén objetiva que como
mana* suplementario: i no funciona, el objeto pierde
su potencial de prestigio. El valor de uso es todavia
en el fondo una coartada al valor de cambio signo. Es
preciso que sea de utilidad: la rentabilidad es un smpe-
rativo moral, no una funcién econémica. Asi, logica-
mente en las mismas categorias sociales en las que el
objetory esté sacralizado como tal, al margen de su
funcién de comunicacién, es en las que se practica la
visién sistemdtica y no selectiva. Se ve la v todk
las noches, se siguen las emisiones diversas y sucesiv
del principio al fin. En defecto de una economia sa-
cional del objeto, el televidente se somete deliberada-
mente a una norma econémica, formal e irracional: el

% Ese valor puro de prestigio del objeto como tal, de pres-
tacién migica independiente de su funcién, se pone en evi-
dencia en los casos limite (que solemos tachar de
dad prelégica”, cuando de lo que se trata es simplemente de
logica social), “en los que un televisor que o funciona, una
aspiradora o un teloj descompuestos, un automévil sin. go
lig, pox <jemplo, siguen siendo clementos de prestigio en
sclva_africana.

= Mana: poder impersonal y sobrenatural, es decir, la fuer-
7 misteriosa, no esociada a seres sobrenaturales individuales,
2 la que alguvos pueblos, especialmente en Oceana, atribuyen
I buena suerte, las cualidades excepcionales en las cosas y
personas y la eficacia de la magia. [T., del Diccionario de so-
ciologia, del ¥ce, México.]
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tiempo de uso absoluto, La pasividad aparente de las
larges horas de visién oculta, pues, de hecho una pa-
ciencia laboriosa. En defecto de seleccién cualitativa,
se expresa por la devocién cuantitativa (asi en los jue-
gos radiofénicos por la memorizacion mecénica y la
suerte)?® Pero no se declara como tal: hacerlo seria
confrontarse con las actividades culturales superiores,
auténomas (es decir no sometidas a ese imperativo Ja-
tente de rentabilidad), y descalificarse de antemano.
Preferird, pues, tratar de aparecer como placer, interés,
distraccién “libre”, cleccién espontnea. Pero este pla-
cer alegado es un reto a la objecién profunda, la de
inferioridad cultural, que no se formulard jamés sin
duda (como no sea clandestinamente en las recrimina-
ciones rituales: “;Nos estin dando Ja lata con sus his-
torfas!”, o bien: “iSiempre lo mismol” —simulacros con
los que se indican por defecto los procesos culturales
superiores: juicio, seleccion, etc.).

“Es preciso que sea de utilidad” traduce, pues, para
ciertas categorias sociales, la inutilidad de ese objeto en
cuanto a los fines culturales superiores. En cuanto al
placer, es la propia racionalizacién ritual de un proce-
so que no quicre confesarse que obedece en primer
lugar, a través de ese objeto, a una imposicién social
de prestacién ritual conforme. Para resumir: la cuan-
tificacién de la visién, ligada a su “pasividad”, remite
a un imperativo socioeconémico de rentabilidad, re-
mite al objeto-capital; pero esta “capitalizacién” no viene
quizé todavia sino a sobredeterminar una coaccién social
més profunda, que es de prestacion simbélica, de legi-
timacién, de crédito social, de mana, éste vinculado al
objeto-fetiche.

5 Este “fetichismo econémico”, o fetichismo_de la rentabili-
dad, realiza de b o entre la imposibilidad
—socialmente definida— de definirse culturalmente de una ma.
nera auténoma y lu conminacion de una sociedad industrial
(eapitalista) con un imperativ econdmico muy fuerte.
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Todo esto dibuja una configuracién cultural de clase
~la de una clase en la que los fines racionales y au-
ténomos de una cultura libremente cjercida por media-
cién de un objeto no son siquiera entrevistos, y estin
sin embargo interiorizados contradictoriamente—, Ja de
una clase aculturada y resignada, cuya exigencia de cul-
tura, consecutiva a una relativa promocidn social, estd
conjurada en los objetos y en su culto, o al menos en
un compromiso cultural tegido por las coacciones mégi-
cas y econémicas de lo colectivo: es la faz y la defini
cién misma del consumo.

Otros indicios vienen a formar constelacién con los
3el volumen y el modo de recepeién segin la misma
determinacién de clase: asi la situacién del objetorv
an el espacio doméstico. La configuracién més frecuen-
&, al nivel inferior: el televisor aislado, en un 4ngulo,
sobre su base (mesita, mueble v, estante), cubierto
sventualmente con una funda, y con una figurita enci
ma fuera de las horas de emision; la habitacién, tradi-
sionalmente poco concebida para este uso (la radio no
habfa cambiado todavia nada de su disposicién), se re-
distribuye mejor o peor como campo de visién: la Tv
condena légicamente los altos muebles macizos, las gran-
des limparas, etc. Pero, por lo general, a este nivel, la
Tv constituye un polo excéntrico al centralismo tradicio-
nal de la estancia. A un nivel intermedio, el televisor
se rebaja (a la vez que los muebles) a la altura de
visién de los sillones. Esté sobre una mesa baja o em-
potrado en un mucble. Ha dejado de ser un polo, y
Ja recepcién no exige ya una postura colectiva consa-
grada: la habitacién estd menos centrada, lo cual hace
que la situacién del televisor sea menos excéntrica. En
el limite, en los hogares muy modernos y de elevado
nivel de vida, existe integracién con los elementos o
con la pared, eclipse total del objetomueble. EI ob-
jetov deja de existir como monumento, y deja por ello
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mismo de ser el objeto de un rico (simulténcamente
Ia pieza se ventila en espacios independicntes, las fuen-
tes luminosas se disimulan, etc.).

Otros aspectos significativos: la iluminacién ambiente
_segiin se tecree, en la oscuridad, la visién fascinada
del cine, o que la luz esté Gnicamente velada, o sea
normal. El comportamiento: se circula libremente, o
bien nadie se mueve. Todas estas escalas de indicios
pueden estar en relacién con la, capital, de volumen y
de selectividad del uso para dibujar una estructura
coherente para cada nivel de la escala social. Pero, y
esto es para nosotros €l punto esencial, el proceso de
investigacién y las correlaciones empricas, por finas que
sean, no nos dardn jamés sino la imagen de una socie-
dad estratificada.” De la ostentacién sagrada al uso se-
lectivo, del rito doméstico al ejercicio cultural auténomo,
las encuestas nos describirén toda la gama diferencial
transitivamente, de una categorfa a otra, sin que se
halle jamés marcada la discriminacion tedrica que opone
las précticas rituales centradas sobre el objeto o las pric-
ticas racionales centradas sobre la funcidn y el sentido.
S8lo una teorfa de la cultura puede dar cuenta de este
corte tedrico, sobre el cual se funda una estrategia social
antagonista. Los trabajos empiricos no hacen ni pue-
den hacer aparccer sino una logica de la estratifica-
cién (distincién/inclusion/transicién escalonada — as-
censo continuo), el andlisis teérico hace surgir una
légica de clase (distincién/exclusién).

Hay aquellos para quienes la Tv es un objeto, y hay
aquellos otros para quienes es un eejreicio culturals so-
bre esta oposicion radical se funda un privilegio cultu-
ral y de clase, que se inscribe en un privilegio social de
esencia.

Es cvidente que ni una ni otra de estas dos clases
culturales antagonistas existe en el estado puro: pero
la estrategia cultural de clase si que existe en el estado
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r0=" La realidad social (justiciable de la investiga-
cién empirica) hace aparecer dosificaciones jerérquicas,
status respectivos para cada “categoria” social. Pero
Ligica social (justiciable de un andlisis teérico del sis-
tema cultural) hace aparccer dos términos opuestos,
1o los dos “polos” de una evolucién, sino los dos tér-
minos exclusivos de una oposicién, y mo tan stlo los
dos términos distintos de una oposicin formal, sino
los dos términos distintivos/exclusivos de una discrimi-
nacién social.

La coartada democritica: el “universo” del consumo

Esta logica cultural de clase no es, naturalmente, jamds
manifiesta: por el contrario, cl consumo pasa por ser
una funcién social democritica, y asi es como pucde
desempesar ol papel de institucién de clase. Toma la
apariencia de funcién de las necesidades humanas —los
objetos, los bienes, los servicios, todo esto “responde” a
las motivaciones universales del anthropos individual y
social— y, por lo tanto, de funcién empirica universal.
Sobre esta base, se podrd incluso aventurar Ces el leit-
motiv de los ideglogos del consumo) que tiene por
funcién corregir las desigualdades sociales de una socie-
dad estratificada: frente a la jerarquia del poder y del
origen social, habria la democracia del ocio, de la auto-
pista y del refrigerador.

La Tégica cultural de clase en sociedad burguesa se
ha fundado siempre sobre la coartada democritica de
los universales. La religion fue un universal. Los idea-
les humanistas de libertad y de igualdad fueron univer-
sales. Hoy, ¢l universal adopta Ja evidencia absoluta

ni la burguesia ni el proletariada han estado
jam ente a frente, ni han existido jamds en ¢l cs
tado puro en lu sociedad real. Lo cual no impide que la 16-
jica v la cstrategia de clase se definan y jueguen concreta-
mente segin este modelo antagonista.
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de lo concreto: son las necesidades humanas y los
bienes materiales y culturales los que a él responden.
Es el universal del consumo.

Esta ambigiiedad del consumo —a saber que parece
actuar como factor de democratizacién en una sociedad
que se dice estratificada, y esto para funcionar mejor
como institucién de clase— encuentra su ilustracién més
viva en la reciente encuesta de Sélection du Reader's
Digest sobre la Europa de los consumidores*®

221750 000 consumidores (Mercado Comin y Gran
Bretania)”; de este gigantesco cuadro econémico que
aporta lo esencial de los datos cifrados y directamente
comparables sobe ¢l modo de vida, los hébitos de con-
sumo, las opiniones, las actitudes y los bienes posefdos
por los habitantes de los siete pafscs, A. Piatier deduce
cierto nimero de perspectivas:

“Gracias a cémputos complementarios, ha sido posible
aislar sistematicamente las respucstas del grupo A (di-
rigentes superiores) y confrontarlas con las del conjun-
to de los demds grupos. Parece ser que se puede ha-
blar, en cuanto al Mercado Comun y a la Gran Bre-
taria, de una civilizacién de los A o, para emplear una
expresion mis grafica, de una civilizacion de los cuellos
blancos; estos ltimos, y aqui tenemos uno de los resulta-

los mas interesantes del estudio de Sélection, aparecen
como capaces de representar, por encima de las fronteras,
un grupo homogéneo. Los habitantes de los sicte paises
tendrian, pues, segin esta hipétesis, un modelo comitin
de consumo; en el proceso de desarrollo del consumo,
el grupo A podria comstituir una especie de esquema
director hacia el cual tenderia el resto de la poblacién
a medida que fueran aumentando sus ingresos.”

Los indices de conjunto por los cuales se establecen

Structures et perspectives de la_consommaion europé-
enne” CAndrés Piatier, Paris, 1967, publicado por Selection du
Reader's Digest.
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Ias divisiones entre el grupo de los A (dirigentes supe-
riores, profesiones Jiberales, grandes jefes de empresa
de la industria y del comercio) y el grupo de los no
A son: equipo de lujo (lavadora de vajilla, magneté-
fono, cémara, etc.), alimento de lujo, confort del aloja-
miento y coche, productos de tocador para mujeres, equi-
po cléctrico doméstico bésico (television, refrigerador,
lavadora, etc.), productos de mantenimiento, alimento
comiente, productos de tocador para hombres y curiosi-
dad intelectual (viajes al extranjero, conocimiento de
una lengua extranjera

Se trata, pues, aqui de formalizar en un esquema
anificial de estratificacién (A y no A) unas realidades
sociales ya deliberadamente simplificadas y reducidas a
indices formales de consumo. Lo politico, lo social, lo
econémico (estructuras de produccién y de mercado),
Io cultural —todos estos aspectos sc volatilizan. Sélo
permancee lo cifrable al mivel de lo individual /masifi-
cado, ¢l balance estadistico de los bienes de consumo
tomados como indicadores absolutos de la csencia so-
cial#® Asf se aisla una édlite portadora, no de valores ni
de poder, sino de objetos, de una coleccion de gadgets
de lujo en la que s inseribe materialmente, por enci-
ma de las ideologfas, la “idea” de Europa. Este ideal
europeo asi definido permitird orientar sisteméticamente
y sancionar las aspiraciones confusas de las masas con-
sumidoras: ser curopeo consistird en pasar de la teic
nidad de la 1v, e refrigerador y la lavadora, a la trini-
dad sublime del coche sport, de la cadena estéreo y
de la casa de campo.

Ahora bien, detrés de cste grupo de los A, esquema
director de Ja idea europea, existe efectivamente una
xealidad europea. Es la solidaridad mis o menos foraosa
de las burguesfas europeas y
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tecnocréticas, en la competicién mundial. Pero esta es-
trategia comiin, esta Internacional politica se duplica
aqui con una Internacional del standing. Esta solidari-
dad muy real se emperifolla con la solidaridad formal de
las masas consumidoras (tanto mds formal cuanto que
sus indicios, los bicnes de consumo, son més “concre-
tos”) La Europa de los trust adopta la mdscara de la Eu-
ropa de la cilindrada, del livingroom y del ice-cream.

Los “A” y los “no A”

De hecho, este esquema de estratificacién intemacional
apunta sobre todo, bajo cl simbolo de “Europa”, a una
operacién politica dc integracién nacional, propia de
cada uno de los paises a los que concieme —y esto mo
sélo por la via indirecta del consumo, sino también
por la de la estratificacién. Se hubiera podido, en cfec-
to, esquematizar en un modelo complejo; pero Ja astucia
estadistica consiste aqui e esquematizar en un modelo
de dos términos, simple e impresionante: ¢l grupo de
los “A” y de los “Otros”, los “no A”. Asi se ha con-
jurado, en una dicotomia estadistica ¢l vicjo espantajo
del duclo de clases antagénicas: siguen siendo dos, pero
ya no es un conflicto —los dos términos se truecan en
los dos polos de una “dingmica social’. Esta division
tictica tiene por efecto (y por objetivo) neutralizar los
extremos, y, por Io tanto, toda contradiccién que pu-
diera resultar sobre ¢l plano social: hay un nivelmodelo
(squema director) y .. .todos los demds. Estos, mezcla-
dos por la estadistica, no aparccen ya sina como una
poblacién, una inmensa y virtual clase media, moral-
mente aculturada ya a los fastos de las clases privile-
giadas. Se acab la distorsién radical entre e jefe de
empresa y el asalariado de base, ya que éste, confunds

2 Procedimiento mucho mis sospechoso_atn que la escala
del livingroom de Chapin (cf. més ariba).

do con las clases medias, se ve acredi-
tado con un standing “medio” v con la esperanza de
ocupar el de las clases superiores. De abajo a arriba
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de la escals, nadic estd b di iads
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Al no haber ya extremos, se acabé la tensién: la fron-
tera formal entze los A y los no A no existe sino para
suscitar mejor la aspiracién al nivel superior y la ilusién
de una reagrupacién generalizada, a un plazo mis o m
nes largo en el paraiso de los A. Porque “Europa’,
como es natural, no puede ser sino democritica.

Dos grupos de oposicién formal y en homogeneidad
virtual: esta estratificacién simplificada al extremo es
Ia coronacién de la sociologia integrativa con base esta-
distica: toda logica de I contradiccién social se ha vo-
latilizado. Este esquema de dos términos es un esquema
mégico de integracién: la divisién arbitraria sobre una
misma escala de signos distintivos permitc sugerir un
modelo internacional de distincién Clos A) sin dejar de
freservar un modelo internacional de democracia: la
idea de Europa, que, de hecho, es simplemente la de
la homogencizacién virtual de todas las categorfas socia-
les bajo la constelacién benéfica de los objetos.

Doble engafio:

00 ilusién de una “dindmica” del consumo de una es-
piral ascendente de satisfacciones y de distinciones, hasta
una cima paradjica en la que todos gozarian del mis-
mo standing prestigioso. Esta falsa dindmica estd de
hecho recorrida enteramente por la inercia de un siste-
ma social inmutable en su discriminacién de los pode-
res reales;

[ ilusién de una “democracia” del consumo. Es po-
sible, sobre balances de objetos, reunir formalmente ca-
tegorfas sociales muy alejadas: la discriminacion real
se hace al nivel de las précticas selectivas (la eleccién,
el gusto, etc.) y sobre todo de la adhesién mds o menos
fuerte a los propies valores del consumo. Este tltimo
punto exige ser comentado.®

" Sobre la r«rﬁrnc'\ como marea el destino social, remiti

La i6n hace aparecer claras disparidades en-
te Ay no A en determinados sectores: equipo, ali-
mento de lujo, curiosidad intelectual (. En otros
sectores, los autores sefialan (triunfalmente) la débil dis-
paridad entre los modos de vida de los A y de los no A.
Asi el alimento corriente, el equipo de base, los produc-
tos de tocador. La disparidad cs la més débil en los
paises mis ricos: Alemania, Inglaterra, Holanda. En
Inglaterra, jel consumo medio de los no A en productos
de tocador para hombres es incluso superior al de los
Al El criterio_de los biencs consumidos no es, pues,

la damental esté en otra
 Incluso si, escapando a la investigacién, la des-
ngualdad se hace més sutil® cs por encima de las ci-
fras, de las estadisticas y de la propia investigacion como
hay que buscar lo que ésta no quiere decir, lo que ésta
hace por ocultar: que el consumo, con sus falsas agru-
paciones sociales, encubre la verdadera estrategia poli-
tica, y que es, por o tanto, uno de los elementos esen-
ciales de esta estrategia. politica.

Usna moral de esclavos

En torno de la posesion de los bienes materiales y cul-
wrales se organiza toda una concepeién mueva de

estrategia de clase. No se aparenta universalizar los va-
lores y los criterios de consumo sino para asignar mejor
las clases “irresponsables” (sin poder de decisién) al
consumo, y con esto preservar para las clases dirigentes
lo exclusivo de sus poderes, La frontera formal que
trazan los profesionales de la estadistica entre los A y
los no A es fundamentalmente una barrera social; pero
no separa a aquellos que gozan de un standing supe-

5 Asi, ¢l hecho de adquitic determinado modelo un mes. o
un s antes que s demis puede constituir un privilegio
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sior de los que gozardn de ¢l mis tarde: distingue a
aquellos que son por afiadidura consumidores privilegia-
dos, aquellos para quienes los prestigios del consumo son
en cierto modo el usufructo de su privilegio fundamen-
tal (politico y culwral) de aquellos que estin condena-
dos al consumo y a resignarse a ¢l triunfalmente como
al signo mismo de su relegacién social, para quiencs cl
consumo, la_ profusién misma de los objetos y de los
bienes marca e limite de las posibilidades sociales, aque-
llos para quicnes la exigencia de cultura, de responsa-
bilidad social y de realizacion personal sc resuclve en
necesidades y se absuclve en los objetos que Jas satis
facen, En esta perspectiva, que no es legible al nivel
de los mecanismos aparentes, el consumo, los valores de
consumo se definen como el criterio mismo de una dis-
criminacién nueva: la adhesién a estos valores acta
como una moral nueva para uso de los esclavos.

Hay que preguntarse si la salvacién social por el
consumo, si la prodigalidad, el gasto suntuario, atributo
en otro tiempo de los jefes y de los grandes, no estd
hoy concedida a las clases inferiores y medias; puesto
que este criterio selectivo ha cedido el lugar, desde hace
mucho tiempo, como fundamento del poder, a los cri-
terios de produccién, de responsabilidad, de decisién
econémica y politica.

Hay que preguntarse si determinadas clases no es-
tarén condenadas a hallar su salvacion en los objetos,
condenados a los bienes parafernales— y, por lo tanto,
de las clases siervas y subalternas, o de los gineceos
condenados a los bienes parafernales—, y por lo tanto,
destinadas a una moral de esclavos (goce, inmoralidad,
irresponsabilidad), opuesta a una moral de amos (res-
ponsabilidad y poder).

En este sentido, es absurdo hablar de “sociedad de
consume”, como si el consumo fuera un sistema de va-
lores universal, propio de todos los hombres por estar
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fundado sobre la satisfaccién de las necesidades indivi-
duales. Cuando, en realidad, es una institucién y una
moral y, por tal concepto, en toda sociedad consiituida
o por venir, un elemento de la estrategia del poder.

La sociclogia es en esto, por lo general, victima y
cémplice: toma la ideologfa del consumo por el consumo
mismo., Fingiendo creer que los objctos y el consumo
(como en ofro tiempo los principios morales o la reli-
gion) tienen ¢l mismo sentido arriba y abajo de la
escala social, acredita el mito universal del standing y
sobre esta base va sociologizando, ponderando, estratif
cando, correlacionando al capricho de las cifras.

Ahora bien, lo que hay que leer, lo que hay que saber
leer en la superioridad del upper class en equipo cléc-
trico doméstico, o en alimento de lujo, no es precisa-
mente el adelanto que representa en la escala de Jos
beneficios materiales, sino su privilegio absoluto, el cual
se debe a que su preeminencia no se funda precisamen-
te en los signos del prestigio y de la abundancia, sino
en otra parte, en las esferas reales de decision, de ges-
tién, de poder politico y econémico, cn la manipulacién
de los signos y de los hombres, remitiendo a los “Otros”,
los lower y las middle classes, a los fantasmas de Jauja.




