Transmitiendo lo
que sabemos

CATERINE GALAZ



Investigacion que no va a ningun lado...

No solo investigar sino COMUNIC

Aquello que se investiga

La investigacion no esta completa si
comunica, sino llega a alguien.



Comunicar

por qué quiere comunicar. INTENCION\
CLARA

Inspirar e informar

Para aprender (recibimos
devoluciones)

A quien comunicar. MAPEO AUD

Por qué canales



MAPEO AUDIENCIA

Investigar quienes estan involucrados/as en las conversaciones sobre un
determinado tema.

Involucrarse en foros en linea y otros espacios donde se discuten temas
relacionados con temas especificos.

Construir relaciones en linea con los/as principales actores/as.
Consultar a usuarios/as finales de politicas publicas especifica

Aprovechar todas las oportunidades para presentar el tema en los medios,
para influir asi a los/as disenadores de politicas.

Promover conversaciones y debates sobre el tema.

Reunir apoyos y aliados/as que respalden el trabajo que se lleva a cabo con
relacion al tema

ATRAER LA ATENCION

Piensa en elaborar diferentes clases de productos de tu investigacion,
adaptados a los niveles de interes y conocimiento de las diferentes
audiencias.



A quienes queremos llegar

Decidores/as de politicas y actuaciones publicas

El desarrollo de politicas publicas conlleva un
complejo proceso en el cual incluso los mejores
argumentos y las investigaciones mas solidas
pueden no encontrar eco y no ser tomadas en
cuenta.

Colectivos activistas o especializados de accion

Requiere un reconocimiento al interior de esas
comunidades altamente IDENTITARIAS

Comunidad en general

Lograr espacios en difusion masiva y reiterada



INFLUIR?

Comunicar la investigacion para influir puede ser dificil, y parte
de esta dificultad se debe a que Ixs investigadorxs no suelen
prever la importancia de la funcion de la comunicacion.

No se comprende bien cual es el publico al que se dirigen

No se elaboran preguntas en el marco de un paradigma de
comunicacion; es decir, que las propias preguntas de
investigacion que formulan encierran en si mismas las semillas
de una comunicacion con potencial para el cambio

La audiencia a la que va dirigida se resiste al mensaje. En la
mayoria de las actividades de incidencia hay partes interesadas
en el status quo [/ EFECTO ACUMULATIVO



Claves

Instaurar un mensaje de incidencia desde el inicio de la investigacion
Transmitir este mensaje en cualquier espacio (academico y no académico)
SIMPLE y CORTO (que cualquiera pueda comprenderlo)

Pensar en circulos de AUDIENCIA que vayan de los mas simples a los mas
complejos

Mostrar confianza en lo que se dice
Comunicacion por DISENO: identidad, marca, logo, IMAGEN.

Da coherencia, visibilidad, la gente recuerda, credibilidad, instalacion
de ideas.

Fortalecer impacto mediante ASOCIACIONES /Efecto RED

Piensa en el nombre de tu proyecto: es atractivo mas alla de la academia? A que
personas le puede interesar? Como pensar un titulo alternativo para llegar a
otro publico? ES facil de recordar? CONTAR UNA HISTORIA



EJEMPLOS DE HERRAMIENTAS

PODCAST

VIDEOS-MICROVIDEOS- DOCUMENTALES
WEB-BLOG

Desarrollos tecnologicos: Aplicaciones cel

Participacion en medios de comunicacion: columnas opinion,
entrevistas, espacios radiales...

DEBATES ONLINE-PRESENCIALES NO ACADEMICOS
CAMPANAS DE INCIDENCIA (TODOS PARTICIPAMOS)

CONSTRUCCIONES GRAFI CAS: comics, graficas denuncias, memes,
infografias (Fundacion Sol)

PERFORMANCE (Las tesis)



PRESENTACION CONGRESOS
Donde vamos a presentar:

CONGRESO INTERNACIONAL \
SOCIEDAD CIENTIFICA ESPECl’FlCA‘A

WORKSHOPS O SESIONES DE TRABA

ESPACIOS CON O SIN SELECCION



Comunicacion cientifica en congreso

Es presentar RESULTADOS de una \ :

investigacion en ciernes

o bien, una reflexion tematica
tema.

Puede ser tambiéen version resu
articulo cientifico.



Secciones minimas

1. Pregunta de investigacion y alguna herramm
teorica | |
2. Queé se hizoy como (metodologia‘

3. Que se encontro (resultados y analisi
PRINCIPALMENTE

4. Qué implicaciones tiene (Conclusion

No mas de 10-15 diapositivas

Entre 5 a 15 minutos



ORAL

1. ASPECTOS FORMALES (PPT, PREZI, o LECTU

2. EXPOSICION: ACTITUD; EXPRESION; VOZ, US
DEL ESPACIO...

3. CONTENIDO:
ORIGINALIDAD; INTER




CARACTERISTICAS

ESCRIBIR TEXTO EN NO MAS de 8 PAGINAS

Arial 12, a espacio y medio (aprox. 15 minutos)
FORMATO CLASICO:

INTRODUCCION ¢ OBJETIVOS y PREGUNTA e
METODOS ¢ RESULTADOS ¢ CONCLUSIONES



Haciendo presentacion

Cada diapositiva debe tener un mensaje especifico (resultados puede
tener mas de una diapo)

El conjunto de diapositivas debe estar conectado dentro del mensaje
general de la comunicacion

NO RELLENAR DE TEXTO. SOLO LO BASICO.

COLOCAR IMAGENES ACORDES (SOLO si son necesarias)
USAR LETRA GRANDE - NO MEZCLAR TIPOGRAFIA
GRAFICOS CLAROS Y AUTOEXPLICADOS

CALCULAR 1 diapo por minuto

DEJAR CONTACTO PERSONAL (mail)



ANTESY DESPUES

ANTES de presentacion:

- Ensayar varias veces y medir tiempos de exposicion (solo/a y a grupo

- Subir presentacion a Nube ademas de llevarla en pendrive e IMPRESA.
- Estarantes de la presentacion para colocarla antes de exponer.

EN la exposicion:

Atenerse al tiempo. Transmitir con EFICACIA

MIRAR a la audiencia. Conectar con el publico

Fluidez en exposicion

Entrega de material complementario. RESUMEN
Errores frecuentes:

Presentacion fria e inexpresiva. Ausencia de lenguaje no verbal. F
visual con la audiencia. Vocalizacion monotona y lenta o muy rapi
linguisticas.

Presentacion desordenada sin conclusiones claras



HACIENDO UN PQ



Por que hacer un poster

No solo se puede conseqguir un certificado para CV

Obtener colaboraciones profesionales y contactos
con los temas

Feedback util con el que mejorar su trabajo
Citas en articulos cientificos hacia tus investigaciones

Valorar como las personas interesadas interactuan con
el poster, para evaluar aspectos relevantes e
irrelevantes.

(quienes se interesan por tu comunicacion, quienes te dan
su contacto, cantidad de personas que interactua
efectivamente con tu poster, y consultas realizadas en el
tiempo de exposicion).



Caracteristicas Poster

Tamano de 9o x 120 cm o de 8o cm de ancho por 120 cm de alto,
exposicion vertical (atenerse a las indicaciones del congreso).

Contenidos minimos: Introduccion, Material y método, Resultados,
Discusion y Conclusiones.

ANTES DE HACERLO
1. Conocer a la audiencia del congreso especifico al que asiste

2. Plantear objetivos especificos para ese poster: que voy a comunicar
aqui de todo el material que tengo

3. Materialidad: Conocer la hora y el lugar en el que se expondra, el aforo
de la sala, la existencia de otras comunicaciones que se vinculen...



Caracteristicas Basicas

SENCILLO \

BREVE
ATRACTIVO
MOTIVANTE
CONUN OBIJETIVO




1. Objetivo concreto

2. Pensar en comunicar lo que te interesa PERO e cion

al intereés de las personas asistentes (TRANSFERENCI

SOCIAL):
srelevantepara.

Hacer que la informacion que colocas se
quienes miren el poster.

3. Atractivo grafico y atractivo social



como
Captar la atencion: Crea encabezados interesantes y
persuasivos.
Generar intereés (social)
Fomentar la accion (contacto, interaccion, debate...)
Preparacion defensa oral (5 min max).

Crear versiones tamano carta de tu poster (bolsillo,
para llevar...)

Un buen poster cientifico no se trata de meter todo el
paper en un cartel



SEGCIONES

CABECERA MEMORABLE [l BULLET POINTS

LO RELEVANTE PRIMERO GRAFICOS SIMPLES Y VISUALES

_ IMAGENES ATRACTIVAS [l BREVEDAD

FONDO MATE |l LLAMADA A LA ACCION
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s "_' {UNED), M. Margolies (Consejeria Sanidad Principado Asturias)

CONCLUSIONE
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s la de la mortalidad
segunhpoblacbnes Elob;ewodeesleesludoes
| suicidio en una
comunidad en crisis social y economica como es Asturias.

tro de Mo rnaa\,

Rural
Mas frecuente en zonas MA’SM’IOGJBMG en vig&ma que en
rurales aisladas, decive mujeres con un coclente de
Industrial y barrios obreros. masculinidad de 3:1.

Aborcamientes y saltes
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e(>
Mayor nimero de casos en segulda de la precipitacion. Los
personas mayores. pocas hombres prefieren las armas y
muertes en jovenes. ahorcamiento; las mujeres el
envenenamiento y salto.

133CASOS ANUALES !

laticon.com




ORDEN SECUENCIAL: conclusiones para activar la
accion del publico (curiosidad, interés social, etc)

ATRACTIVO

Piktochart

Infografias. Dispone de dos versiones, un
con plantillas basicas y otra premium

https://piktochart.com/



https://piktochart.com/

https://es.venngage.com/templates/infographics

https://templates.office.com/

IMAGENES LIBRE

http://www.freepik.es (Gratuito)

http://www.flaticon.com (Gratuito)

http://www.flicr.com (CREATIVE COMMONS)



https://es.venngage.com/templates/infographics
https://templates.office.com/
http://www.freepik.es/
http://www.flaticon.com/
http://www.flicr.com/

PROMOVER ACCION \

QII

"Recibe el articulo completo en tu email |

Para mas informacion en:...

CODIGO QR: GENERA UN ENLACE DE

https://www.grcode.es/es/generador-gr-


https://www.qrcode.es/es/generador-qr-code/

