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) El significado que los individuos
atribuyen a las cosas no puede compren-
derse al margen de las transacciones ¥
motivaciones humanas, ni sin tomar en
cuenta la forma en que circulan y son
utilizadas en la vida cotidiana. E] pro-

" fesor Appadurai ha reunido aqui los tra-
bajos de prestigiados antrop6logos so-
ciales € historiadores que examinan los
procesos de comercializacion, venta e in-
tercambio de los objetos en diversos con-
textos sociales y culturales, tanto del pre-
sente como del pasado, para ofrecernos
un libro renovador, donde los vasos co-
municantes entre historia social, antro-
pologia cultural, sociologia de la cultu-
ray economia enriguecen nuestra pers-
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1. A BIOGRAFIA CULTURAL DE LAS COSAS:
LA MERCANTILIZACION COMO PROCESO

Icor KOPYTOF

i

Segiin los economistas, las mercancfas simplemente son. Es decir,
ciertas cosas y derechos sobre las cosas son producidos, exisien, y
circulan a través del sistema econdmice, en cuanio son intercambia- -
dos por otras cosas, usualmente por dinero. Desde Juego, esta pers-
pectiva enmarca la definicion propia del sentido comin de mercancia:
. ®lunarticulo que posec valorde usoy valor de cambio. Por clmoinento,
taceptaré esta definicion, la cual basta para deslacar Ciertos temas
preliminares, y Ia iré ampliando hasta donde la argumentacion io
permita.

Desde of ponto de yigta cullural, Ja produccidn de mercancias ¢s
también un proceso cultugal y.cogoscitivo: las mercancias no solo
deben producirse materiakmente como cosas, sino que también de-
ben estar marcadas culturalmente como un tipo particular de cosas.
Dc la gama total de cosas disponibles en una sociedad, 5610 algunas
de ellas se consideran apropiadas para scr clasi{icadas como mercan-
cias. Ademds, la misma cosa puede concebirse como mercancia en
cierlo momento, pero no en otro. Por itimo, la misma cosa puede
ser vista simuitdneamente como upa mercancia por una personay
como algo distinto por otra. Estos cambios y dilerencias en materia
de cudndo y c6mo una cosa se convieric en mercancia revelan 1a
economfa moral que cstd detrds de la cconomia objctiva de las

transacciones visibles. _
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DEPERSONAS Y COSAS o

En ¢l pensamicnto occidental contemporsneo, damos més o menos
por sentado que las cosas —los abjetos fisicos y los derechos sobre
cllos— representan et universo natural de las mercancias, En el
CX{Temo opucsto, colocamos a 1as personas, quiencs represenian
¢l universo natural de individualizacion y singularizacién. Esta pola-
ridad conceptual de personas individualjzadas y €osas mercantiliza-
das ¢s reciente y, culturalmente hablando, excepeional, Las personas
pucden sery han sido mercantilizadas una y otra vez en incontables
sociedades a lo targo de la hisloria, mediante aquellas instituciones
ampliamente difundidas y conocidas con el término general de “es-
clavilud™. En consecuencia, ¢s Wil aproximarse a a nocidn de mer-
cancfas analizéndola primero cn cf contexto de 1a esclavitud,

Con frecuencia, los esclavos han sido definidos como personas
bajola propiedad de otras o, en cicrtos casos similares, como objetos.
Ahora bicn, recientemente, han surgido cambios respecto de esla
perspectiva absoluta y en favor de un punto de vista procesal, donde
la marginalidad y la ambigiicdad de cstatus cstdn en et centro de la
identidad social del esclavo (véase Meitlassoux 1975, Vaughan 1977,
Kopytoff y Micrs 1977, Kopytoff 1982, Patterson 1982). Desde esia
nucva perspectiva, la esclavitud no se considera un estalus lijo y
unitario, sino un proceso de transformacion social que involucra una
sucesion de fases y modilicaciones de cstatus, algunas de las cuales se
mezelan con otros cstatus (por ejemplo, ¢l de adopeitn) que en
Occidente concebimos como muy iejanos al de ia esclavitud,

La esclavitud comicnza con la captura o la venta, cuando el indj-
viduo es despojado de su Pprevia identidad social y se cofvierte en una
ng-persona, de hecho en ui'obiclo y en una mercanéia real o polen-
cial. Pero el "proceso continda. El esclavo es adquirido por una
persona o un grupo, y es insertado al nuevo grupo, dentro del cual es
resocializado y rehumanizado al olorgdrsele una nueva identidad
social. En cfecto, la mercancia esclavo se reindividualiza al adquirir
W1 huevo cstatus (no sicmipre inlerior) y una configuracion nica de
relaciones personales. En suma, ¢l proceso ha alejado al esclavo del
simple cstatus de mercancia intercambiable y [o ha acercado al de un
individuo singular que ocupa una pesicién social y petsonal particu-
lar. Sin embargo, el esclavo sucle permanccer como una meycancia
polencial: continda en posesién de un valor de cambio que puede
convertirse ¢n dinero mediante una venta ulterior. En muchas sdcic-
dades, esto también cra aplicable a los individuos “libres”, quienes
cstaban sujctos a la venla en ciertas circunstancias determinadas. En

LA BIOGRAFfA CULTURAL DIELAS COSAS a1

virtud de que en tales socicdades todas las personas tenfan un valor
de cambio y eran mercantilizadas, la mercantilizacién no ¢staba
confinada culturalmenic al mundo de las cosas. ‘

Lo que se observa en la trayectoria del csclavo cs el proecso inicial

“de separacion de un escenario social determinado (su mercantiliza-

¢i6n), seguido de una sinpufarizacién creciente {cs decir, de una
desmercantilizacion) en un nuevo escenario, con la posibilidad dcuna
posterior remercantifizacién. Como en la mayorfa de 1os procesos, las
[ases sucesivas se traslapan. En efecto, el esclavo Tue sin duda una

mercancia sélo durante el periodo relativamente corto enlre su cap--

tura o primcera veata y su adquisicion de una nueva identidad social;
pero, el esclavo se vuelve menos una mercanein ¥y mds un individuo
singular durante el proceso de incorporacion gradual & la nucva
sociedad. Esta consideracién biogrifica de la esclavitud en tanio
proceso sugicre quc la mercantilizacion de otras cosas pucde ser
considerada provechosamente desde el mismao en foque, esto es, como

~'parte de la configuracion cultural de biogralias.
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EL ENIFOQUI BIOGRAFICO

La antropologia ha abordado de distintas maneras cf asunto de las
biograffas (al respecto, véase Langness 1965). Se puedce presentaruna
biografia verdadera, o construir un modelo biogrifico tipica con base
en informacién reunida al azar, como s¢ hace en el capilulo referido
al ciclo vital en una etnografia general. En cambio, wn modelo bio-
grafico con mayor conciencia teérica es mucho mds exigente, Sc
fundamenta cnun nimero razonable de historias vitales reales. Alude
a la gama de posibilidades biograficas que 1a socicdad cn cucstion
olrece y examina el modo en que se reatizan csas posibilidades en las
historias vitales de diversas categorias de personas. Ademds, analiza
las bingrafias ideales que son consideradas modelos apropiados por
la saciedad y la forma en que se perciben las desviaciones praclicas
de tales modelos. Como lo destacs Margarct Mead, un moedo de
entender una cultura s advertir qué tipo de biogralia se concibe como
la encarnacion de una exitosa carrera social. Sin duda, lo que se
califica como una vida bicn vivida ca la socicdad africana cs diferenie
de 1o que opinan al respecto los habitantes de las riberas del
Ganges, de Bretafia o de las regiones polares de Grocealandia.

Me parcce que podemos [ormular el mismo lipo de preguntas
culturales para acceder a las biografias de fas cosas. A principios de
¢sle siglo, en un articulo titulade “The Gencalogical Mcthod of
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Anthropological Inquiry” (1910), W.H.R. Rivers cxpuso lo que se ha
convertido en un instrumento estdndar del trabajo de campo etno-
grédfico. Elobjetivo de este articulo —cl principal aspecto por el cual
se le recuerda-— [ue mostrar cdmo la terminologia y las relacionces de

parentesco pucden sobreponerse al diagrama genealdgico y moverse
a través de la estructura social en el tiempo reflcjada por el diagrama.
Ahora bien, Rivers ¢xpuso algo mds: que, por ejemplo, cuando el
antropélogo busca [as leyes de la herencia, puede comparar cf enun-
ciado ideal de eslas leyes con el movimiento real de un objeto parti-
cujar (como un pedazo dc ticrra) a Jo largo del diagrama gencalSgico
advirtiendo de un modo concreto edmo pasa dicho objeto de una
mano a olra. Lo que Rivers propuso fue una especie de biografia de
las cosas en términes de propicdad. Sin embargo, una biografia puede
CONCCATTILSE CN OLKas Cucstiones y acontecimicntos innumerables.
Al elaborar la biograffa de una cosa, se formulan preguntas simi-
lares a aquellas relacionadas con las personas: desde 1a perspectiva
iocmlég)]ca, i,c_ua‘tlcs son las posibilidades biograficas inherentes a su
“estatus ', periodo y cultura, y cdime s¢ realizan takes posibilidades?
4De donde proviene 1a cosa y quién la hizo? &Cudl ha sido su carrera
lhasta ahora, y cudl es, de acucrdo con la gente, su (raycctoria ideal?

™~

cosa, y cudles son los indicadores culturales de ¢stos? 4COmo ha
cambiado el uso de la cosa debido a s
Heguc al final de su vida atil? ' :

Por cjemplo, eatre Jos suku de Zaire, con quicnes he trabajado, la
expeciativa vital de una choza cs de aproximadamente dicz anos. La

u edad, y qué succderd cuando

f—“{m. {Cudles son las “cdades” o periodos reconocidos en la “vida™ de la
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.+ biografia tipica de la choza comicnza con su ocupacién por parte de
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una ]?fu'cja 0, cn el easo de la poligamias, por parte de una ¢sposa con
sus hijos. Una vez que la choza envejece, se transforma succsivamente
en casa de l}u(:spcdcs, hogat de alguna viuda, relugio para los adoles-
cenles, cocina y, por dltimo, cobertizo para las cabras o las gallinag,
al finad, lus termitas resultan victoriosas y 1a estructura se dcrmmbu’
L estado [isico de la choza cn cada periodo corresponde a un uso
especilico. Una choza deslasada en materia de utilizacion provoca
que clsukuse sienta incdmodoy, kambidén, transmite un mensaje. Asj
alojar a un visitante cn una choza que deberia funcionar como cocina
dice algo acerca del estatus del huésped; si no hay chozas disponibles
para las visitas en una comunidad, csto comunica algo sobre c!
cardeler del jefe local, a saber, que es fiojo, inhospitalario o pobre.

".Nosolros (cnemos similares expectalivas biogrélicas de las cosas. En

nucstro caso, la biografia de una pintura de Renoir que termina cn
un incincrador cs Lan rdgica, a su manera, como la biografia de una

- 1 ’
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persona que lermina asesinada. Esto es obvio, peio hay clros acon-
tecimientos cn la biografia de los objetos que transmiten mensajes
més sutiles. 4Qué sucede con un cuadro de Renoir que termina ¢n
una coleccion privada y, por ianto, inaccesible? {Con otra obra de
Renoir que permanece abandonada en el sGlano de un museo?
LC6mo nos sentirfamos ea relacién con una pintura de Renoir que
salicra de Francia con rumbo a Estados Unidos? 4O a Nigeria? Las
respuestas culturales a €stos detalies biopraficos revelan una ennia-
rafiada masa de juicios estéticos, historicos y aun politicos, y de
convicciones y valores que moldean nuestra actitu 11 os objetos
clasificados como “arte”.

Las biografias de las cosas pueden destacar aquello que de oo
modo permaneceria oscuro. Por ejemplo, en situaciones de contacto
cultural, pucden mosirar 1o que los antrop6logos han enfatizado con
frecucincia: lo significativo de la adopcion de objetos —y de concep-
tos— extranjeros no es ¢l hecho de que sean adoptados, sino fa forma
en que son redefinidos culturalmente y puestos en uso. La biografia
de un automovil en Africa reveld una abundanie informacion cultu-
ral: ¢l modo en que seadguiere, comoy de qui¢nes proviene el dinero
reunido para comprarlo, la relacionentre el comprador y elvendedor,
Jos usos que se le dan al automavil, la identidad de sus pasajeros
habjtuales y la de aquétos a quienes se le presta, la frecuencia del
préstamo, los talleres en donde se repara y €l vinculo del propietario
con los mecdnicos, €l paso del automovil de mano en mano a 1raves
de los afios y, por Gitimo, cuando ya no funciona, la disposicion
final de sus partcs. Todos €5t08 detalles habrin de mostrar una
biogralia completamente distinta de aquélla del automovil cmpleado
por la clase media estadunidense, los navajo o los [ranceses.

Uno conlicce a cada biograffa cieria preconcepcion de lo que scrd
su enfoque. Admitimos que 1as personas.tienen muchas biografias
—psicolOgica, profesional, pelitica, familiar, econdmica, e1c.—, cada
una de Jas cuales sclecciona ciertos aspettos y descarta otros de Ja
pistoria vital, Del mismo modo, las biografias de las cosas no pueden

4 sersino parciales. Desde luego, 1a biogralia fisica pura de unauio mo-

vil es totalmente distinta de su biografia técnica, conocida en el oficio
como su capediente de reparaciones. {El automovil tuenta también
con una biografia econémica: su valor inicial, su precio de venta y de
reventa, la tasa de depreciacion, su respuesta a 1a recesidn, €l patdn
anual de costos de mantenimicnto. Asimisimo, el automdvil también
olroce varias biograffas sociales posibles: una puede versar sobre el
lugar que ocupa cn la econorfa de la familia propictaria; otra pucde
relacionar la historia de su propietario con la estructura de clases dc




- Cidn, en (anto expresidn especial del intercambio, se estructura y

. tanto, 1odo lo susceptible de comprarse con dinero es una merca ncia,

- plo, después de Ja transaccin pucde ser desmercantilizada). As, en
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indicador inequivoco del estatus mercantil, micntras que la no venta
confierc a la cosa un aura especial de separacion respecto de lo
mundano y o comin. De hecho, por supuesto, §a venta no ¢s necesa-
riamentc vna caracteristica del estatus mercantil, dado que existe ¢l

intercambio de mercancfas en economias no monctarias.
Debo sciialar que la transaccion que involucra a las mercancios es ™Ne ve
nconexa, con objeto de destacar que cl propdsito primordial einmed 3o e ¢

la sociedad; otra mds pucde centrarse en el papel Gue desempefia en
la sociologia de las relacioncs de parentesco de Ia familia, como 1a
pérdida de vineulos en Estados Unidos o ¢l fortalecimiento de Cstos
cn Africa. B s
Nauvbstante, todas estas biografias —técenica, ccondmica ysbéial—-
pueden o no estar culturalmente moldeadas, Lo que convierte a una
biografia en una biograffa cultural no cs su tema, sino cémo y desde
qué perspectiva se aborda ¢l 16pico en cuestién, Una biografta cco-

.
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dialo de la transaccion es oblencr el valor de la contraparie (y csto} g wed
para los economistas, constituye también su funcion ccondmica). La &
finalidad dela transaccidn no es, por cjempilo, despejar el camino para

s emprender otro tipo de transacciones, como en ¢l caso de 1os obsc-
quios ofrecidos para iniciar negociaciones matrimoniales o para ase-
gurar el patronazgo; e ¢s10s dos Bllimos casos, sc trala de ony

ndmica culiuralmente configurada concibe el objeto como una enti-.
dad culturalmente construida, cargada de significados culturalmenie 7’
especificados, y clasificada y reclasificada de acucrdo con categorias
culturalmente constituidas. Con base cn cste punto de vista, me
gustarfa proponer una cstructura de andlisis de las mercancias (,‘:, en

[

(¢rminos procesales, de 1a mercantilizacion. Pero, ante tado, iqué es
una mercancia? R
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transaccion parcial que debe considerarse en ¢l contexto de la trans-
accion complela. A pesar de que ¢l intercambio de cosas sucle invo-
lucrar mercanclas, una excepeion notable estd constituida por los
intercambjos caracieristicos de las rclaciones de reciprocidad, (al
como han sido delinidos por la antropologia. Aqui, el yepalo se
obsequin para evocar la obligacidn de recibir oro a cambio, ¢l coaf
producird a su vez una obligacion similar: una cadena interminable
de regalos y obligaciones, Los obsequios pucden ser en s mismos
€osas que normalmente se usan como mercancfas (comida, bangue-
tes, bienes de lujo, servicios); pero, cada transaceion no cs inconexa
ni, en principio, terminal, . & x el 0k
Con objeto de realizar la venta monetaria ¢ la intercambiabilidad
por una amplia gama dc cosas, se requiere contar con algo que sea
comun a un gran namero de cosas intercambiables que, consideradas
€n su conjunto, compartan un vniverso peculiar de vatores cquipara-
/blcs. Para usar un 1érmino sugerente aunque arcaico, ser vendible o
Y
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Cc?nsidc‘ro quc las mercancias son un fen6meno cultural universal. Su
Cxistencia ¢s concamilante a la cxistencia de transacciones quc invo-
lucran ¢} dntercambio de cosas (objclos y servicios); clintercambioes
un rasgo universal de 1a vida social humanay, de acuerdo con algunos ©
(ebricos, una caracteristica que se hatla en ¢l nicleo de dicha vida

(véase, por ejemplo, Homans 1961, Ekeh 1974 y Kaplercr 1976), En Y
lo que difieren las sociedades es en el modo en que la mercantiliza-
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relaciona con el sistema social; cn Jos factores que la impulsan y
obsiruyen; cn las tendencias a largo plazo para expandirla o cstabili- ¢
zarla, y en las premisas culturales ¢ ideoligicas que subyacen a su
funcionamiento. ) vy his anie ' '
¢Qué convierte pues a una cosa en mercancia? La mercancia es
una cosa que ticne valor de uso y que puede jnlereambiarse por una

muy intcreambiable significa ser “comin” (lo opucsto a inusual,
{ncomparable, Gnico, SIngHlar y, por tanf%z, a no ser intercambiable
por nada). La mercancia perlecta scrfa aquélla que fuera intercam-
biable por cualguier otra cosa; del mismo modo, el mundo perfecta-
mente mercantilizado seria aquél donde todo fucse intercambiable o
cstuvicra en venta. Por la misma razon, ¢l mundo perfectamente
desmercantilizado seria aqudl donde 1odo fuese singular, Gnico y no
intercambiable.

Ambas siluaciones constiluyen lipos ideales opuestos, y ningin
sistema econdmice real se ajusta a ninguno de ellos. No exisle
un sistema donde (odo sea tan singular que evite Ja posibilidad de
intercambio. Tampoco existe un sisteina, salvo en la extravagante

s imagen marxiana de un capitalismo absolutamente mercantilizado,
e

\

L

confrapartc; cl hecho mismo del intercambio indica que T conirapar-
icposce, en el contexio inmediato, i Valor equivalenis? Por ol mismo
motivo, la contraparte tambj g{l__g_g__ﬁg_:j_}:ﬁé—riahcid Evfa—ﬁ(‘)ra del inler-
cambio. Esic puede ser dirccto o realizarse indirectaments i iiaves
deldinero, una de cuyas {unciones cs 1a de ser medio de cambio. Por

cualguicra que sea $u destino posierior a la compraventa (por ejem-

Occidente, con fines de _concisién, consideramos la venta como un
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donde sca todo una mercancis, intercambiable por-cualquier otra
cosa denlro de una csfera unitaria de intercambiv, Dicha construc-
¢ion del mundo —cn el primer caso, como totalmente heterogéneo
en 1érminos de valoracién y, cn el segundo caso, como 1olalmente
homogénco—seria humanay culturaimente imposible. Sin embargo,
representan los dos extremos entre los cvales cada economfa real
ocupa vn lugar particular.

Pademos aceptar, junto con la mayoria de los filosofos, lingiiistas

y psicélogos, que ja mente humana tiene una tendencia inherente a
imponer en su medio ambicate el orden sobre el caos, mediante la
chasilicacion de los contenidos de su entorno, y que sin esta clasilica-
cia el conocimicnto del mundo y la adaptacitn al él sexfan imposi-
¢ bles. La cultura ayuda a la mente por medio del establecimiento de
\ un orden cognoscitivo compartido colectivamente en un mundo que,
de modo objelivo, cs del todo heterogéneo y presenta una lista sin
finde cosas singulages. La cultura accede al orden separando, a través
de la discriminacion y la clasilicacion, distintas dreas de homogenei-
dad dentro de 1a heterogeneidad total. Con todo, si el proceso homo-
gencizador se lleva demasiado lejos y ek mundo perceptible comienza

; a acercagse al extremo opuesto —en el caso de Jos bienes, a la

mercantilizacion total—, la funcién cultural de la discriminacién
cognoscitiva se socava, Tanto los individuos como las colectividades
culturales deben conducirse en un punto fntermedio entre ambos
exiremos duranie la clasificacion de las cosas en cateporfas, las cuales
1o son simulidneamente ni muchas ni muy abarcantes. En resumen,

O o loquese suele denominar “estructura” descansa entre la heteroge-
5 . neidad de lo muy dividido y Ja homogeneidad de 1o muy agrupado.
5 : En cf reino de los valores de cambio, esto significa que ¢l mundo

natural de las cosas singulares debe ordenarse de acuerdo con diversas
y operativas clases de valor; esto es, las cosas diferentes deben selec-

k cionarse y volverse cognoscitivamente similares cuando se les reine
O . dentio de cada categoria, y convertirse en cognoscitivamente deseme-
A jantes cuando se les coloca en categorfas distintas. Esta es la base de

UK un fenémeno econdmico bien conocido: aquél de las diversas esferas

del valor de cambio, que funcionan de forma mds o menos inde-

pendiente una de otra. Este fendmeno se encuentra en todas las .

sociedades, aunque las occidentales son mds aptas para percibirlo en
cconomias no mercantilizadas y no monelarizadas. La naturalezay la
estructura de las esferas de inlercambio varian entre una y olra
sociedad porque, tal como lo sefialan Durkheim y Mauss (1963}, los
sistemas cutlurales de clasificacion reflejan la estructura y los recur-

sos culturales de las sociedades en cucstién. Y, mds alls de esto, de
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acuerdo con Dumont (1972), existe también cierta tendencia a impo-
ner una jerarquia a las catcgorfas.

HESFERAS DE INTERCAMBIO

Un ejempio concreto de una economia que posce csleras claramente
diferenciadas de intercambio itustrard el asunto en cuestion. En lo
que constituye un andlisis cldsico de una “economfa 11111'1ticé}1trica1",
Bohannan (1959} describe las tres esferas de intercambio existentes
en el periodo precolonial entre fos 1iv del centro de Nigeria: g) la
esfera de los articulos de subsistencia (ame, cereales, condimentos,
gallinas, cabras, utensilios, herramientas y demds), b) Ja esfera de los
artfculos de prestipio (ganado vacuno, esclavos, oficios rituales, ropa
especial, medicinas y bastones de metal), yc) la csfcra de los derechos
sobre las personas (esposas, huérfanos y descendientes).
Las tres esferas representaban tres universos separados de valores
“ de cambio, es decir, tres esferas mercantiles. Los articulos incluidos
en cadn una de ellas eran intercambiables, y las tres estaban regidas
por su propia moralidad. Adcmds, cxisifa una jerarquia moral entre
las esferas: 1a de subsistencia, con su moralidad mercantil sin irabas,
era la menor, y la de los derechos sobre las personas, vinculada con
el mundo de las relaciones de parentesco y de parentesco de grupo,
era Ja mayor. En ¢l caso de los tiv (en contraste con muchos otros
sistemas similares), era posible moverse —aunque con cierta dilicul-
tad— de una a otra eslera. Los bastones de metal proporcionaban el
vinculo. En circunstancias excepeionales, la pente intercambiaba, de
mala gana, bastoncs por productos de subsistencia y, en ¢l otro
exiremo, Lrocaba bastones por derechos sobre las personas. Los tiv
consideraban satisfactoria y morafmente apropiado converlirse en
“individuos cn asccnso”, desde la subsistencia hasta cl prestigio y
desde ésle hasta los derechos sobre las personas, mientras que con-
vertirse en “individuos en descenso” era vergonzoso y sélo explicable-
en casos de coaccién extrema.
En economia, el problema del valor y la cquivalencia dcl'vzllolr ha
ido siempre un acertijo filoséfico. Conligva el proceso misterioso
medianic ¢l cual las cosas que son patentemente distintas aparecen
{ como similares con respecto al valor; por cjemplo, los fiames se
convicrien de algin modo en algo comparable ¢ intercambiable por
un mortero o una vasija. En los términos que hemos utilizado aqui,
esto involucra lomar lo pateniemente singular e insertarlo en una
catcgoria unifonme de valor junto con olras cosas patentemente
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singulares. No obstante todas las dificultades implicitas en la teorfa
del valor-irabajo, ésta sugiere al menos que mieniras gue los fiames
y las vasijas pueden compararse razonablemente con base en el
irabajo invertido en su produccién (aun si se pasa por alto la distinta
inversion en materia de capacitacién representada por el trabajo en
cada caso), no existe ningin estdndar comiin para comparar los fiames
con los oficios rituales o las vasijas con las esposas y la progenie. De
éste modo, comprobamos la enorme dificultad, de hecho imposibili-
dad, de agrupar 10dos estos productos en una sola esfera mercantil.
Esta dificultad suministra 1a base natural para 1a construccién cultu-
1al de esferas separadas de intercambio. La cultura desempefia Ja
tarea menos generalizadora de crear la equivalencia de valor median-
te el establecimiento de varias esferas mercantiles inconexas. Asi, en
elcaso delos tiv, observamos losiguiente: los articulos de subsistencia
producidos por medio del trabajo {isico aparecen como opuestos a
los articulos prestigio y de manipulacién social, y estos viltimos como
opucstos a aquéllos del dominio mds intimo de'los derechos y las
obligaciones de parentesco. -

.o

.

LA TENDENCIA A LA MERCANTILIZACION

Desde esta perspectiva, una economia multicéntrica como la de 10s
tiv no es una version complicada y exdtica del sistema de intercambio
directo. Es, en cambio, lo opuesto: una hazafia de simplilicacion de
1o que ¢s en 1€rminos naturales una masa inmanejable de productos
singulares. Empero, {por qué s6lo tres esferas y no, por ejemplo,
doce? En apariencia, la mercantilizacién fue empujada hasta los
lmitcs permitidos por la tecnologia de intergambio de los tiv, la cual
carecia de un denominador comiin de valor mds adecuado que los
baslones de metal. En eslo se percibe la tendéncia inherente en todo
sistema de intereambio hacia Ia mercantilizacién Sptima: el impulso
a expandir 1a {dea fundamentalmente seductora de intercambiar la
" mayor cantidad de artfculos que permita la tcenologfa existente de
intercambio. De ahf, 1a aceptacién universal del dinero cuando ha
sido introducido en sociedades no monetizadas y su conquista ine-
xorable de las cconomias internas de tales saciedades, a pesar del
rechazo inicial y de la infelicidad individual resultante; una infetici-
dad perfcciamente ilustrada por los modernos tiv. Asimismo, a cllo
se deben las consccuencias uniformes de la introduccion del dinero
en una amplia gama de sociedades de otro modo distintas: la mci-
cantilizacién mds amplia y 1a mezcla de csferas separadas de inter-

~ ) -
N g

L] \ |J ] . !

[

L
(&1 - E e T R I Lo

VDY

A}
\

{ paza

y

e 2 G R

LA BIOGRAFIA CULTURAL DE LAS COSAS 99

cambio. Pareciera que la misma JSgica interna del intercambio se
adaptase previamente a todas las cconomias, para apoderarse de fas
nuevas oportunidades que la amplia mercantitizacién obviamente
acarrea, _ -

Pucde interpretarse el reciente irabajo de Braudel (1983) bajo
esta Gptica, en la medida en que muestra el modo cn que el desarro-
llo, durante la temprana Europa moderna, de un conjunto de nuevas
instituciones moldes 1o que podria llamarse un nuevo intercambio
tecnoldgico, el cual condujo, a su vez, a la cxplosién de 1a mercanti-
lizacién, la cual se hallaba en la base del capitalismo. La extensa
mereantilizacién que asociamos con cl capitalismo no es entonces
una caracteristica del capitatismo per se, sino de Ia tccnolopia del
intercambio que, histéricamente, estuvo asociada con &l ¥ quc esla-
bleci6 limites dramdticamente mds amplios para la mdxima mercan-
tilizacion posible. Las modernas cconomias de direccion estatal, no
capitalistas, no muestran ningiin signo de permanecer sistemdtica-
mente exentas de esta tendencia, aunque puedan tratar de contro-
larla wsando medios politicos. De hecho, debido a su escasez
endémicaysus ubicuos mercados negros, la mercantilizacidn en lates
econemias se expande a nuevas dreas, donde el consumidor, para
comprar bienes y servicios, debe comprar ante todo el acceso a la
Lransaccion.

La mercantilizacion, entonces, puede considerarse mas adecuada-
Inente como un proceso en gestacion que como un estado de cosas
lotal o inexistente, Su expansién ocurre de dos maneras: a) con
respecto a cada cosa, a la cual vuelve intercambiable por mis y més
cosas, y b) con respecto af sistema en su conjunto, al hacer que un

niimero creciente de cosas distintas scan cada vez mds ampliamcnte
intercambiables.

; . ' '
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SINGULARIZACION CULTURAL 12 INDIVIDUAL

La tendencia coniraria a esta embestida potencial de la mercantiliza-
cién es ia cultura. En la medida en que la mercantilizacién vuclve
homogénco at valor, mientras que la esencia de la cultura es la

Adiscriminacién, la mercantilizacidn excesiva resulta anticultural;

asumto oife mirchas han percibido de este modo. Y si, como Durkheim
(1986, pubticacion original, 1912) loadvirtis, las socicdades neeesitan
colocar aparte cicrta porcién de su cntorno, clasificindola ¢omo
“sagrada”, ]Q__gingylﬂrizacién.ns,un4nedio_.pam.._l§)_gmn_ cse-fin, La

. cultura ascpura que algunas cosas pcrmanczean inequivocamente
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singulares; evita la mercantilizacién de otras y, en ocasio_llgs;i}hqgjm-
lariza {o que ha sido mercaniilizado.

~ En toda sociedad, existen cosas que son piblicamentie protegidas
contrala mercantilizacién, Algunas de las prohibiciones son cultura-
les y se sostiencn colectivamente. En las sociedades estatales, muchas
de estas prohibicionces son instrumentadas por el Estado, con base cn
el entrelazamicnto de lo que sirve a la sociedad en su conjunto, al
Estado y a los grupos especificos de control. Esto se aplica a buena
pariede loque uno considera el inyentario simbolico de una sociedad:
los terrenos piblicos, los monumenios, las colecciones de arie esta-
lales, Ta parafernalia del poder politico, las residencias reales, la
insignia principal, los objetos rituales y demds. A meaudo, ¢l poder
s¢ auloafirma de modo simbdlico precisamente al insistir en su
derecho a singularizar un objelo, o un conjunte o clase de objcios.
Los jefes y reyes alricanos se reservan el derecho sobre ciertos anima-
les y productlos animales, como la piel y los dientes del gato montés
moleado. Los reyes de Sjam monopolizaban a los elefanles albinos.
Los monarcas britdnicos por su parte han conscrvado cl derccho
sobre las ballenas que encalian y pereeen en ks playas. Pucde existiy
dhgin aspecto prdclico en tales reclamos de la realcza, el cual habrd
de serdescubierto sin duda alguna por 1os ceologos y los materialistas
culturales. Con Lodo, queda claro que estos monopolios expanden ¢l
alcance visible del poder sagrado al proyeetarlo a objetos sacros
adictonales,

En ocasionces, tal singularizacion se exticnde a cosas que normal-
menie son mercancias; en cfecto, las mercanclas son singularizadas
mediunte su extraccion de la csfera mercantil vsual. Asf, ¢n la
parafernalia ritval de da monarquia britdnica, encontramos que
ka Estrella de la India, contrariamente a lo que hubiese sucedido cn
términos habituales, fue obstaculizada en su proceso de mercantili-
zacion y singularizada como “una joya dc la corona”. Del mismo
modo, i paralernalia ritual de los reyes suku de Zaire inchufa objetos
comerciales ordinarios def pasado, tales como jarras de la alfarerfa
curopea del siglo Xvi, llevadas a Africa por 1os porlugucses, trans-
portadas por los suku a su territorio y sacratizadas duranie cse
proceso,

Otro modo de singularizar tas cosas se basa en la mercanltilizacién
restringida, donde algunos objetos son eonfinados a una esfera muy
estrecha de intereambio. El sisiema tiv ilustra este principio. Los
pocos articulos incluidos en fa cslera de prestigio (csclavos, ganado,
oficios rituales, veslimenta especial y bastones de mctal), aunqueeran
mercancias por el hecho de ser intercambiables entre sf, cstaban
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nicnos mercantifizados que Ios numerosos objetos contenidos en la
esfera de subsistencia (desde fiames hasta vasijas). Una eslera inte-
grada por s6lo dos clases de cosas —como, en el modelo cldsico
trobriand, la esfera de intercambio kula compuesta por collares y
brazaleles— representa un grado superior de singularizacion. En el
caso de los tiv, la esfera de intercambio constituida por los derechos
sobre las personas alcanzo una integridad singular por medio de un
principio diferente aunque relacionado: el de la homogeneidad de sus
componentes, Cabe destacar que las dos esferas superiores de los tiv
eran mds singulares, mds especiales y, por tanto, mis sagradas que fa
cslerainlerior, la cualinclufa Jos numerosos objetos de lasubsistencia
mundana., En consecuencia, la jerarqufa moral de las esferas de
inlercambio de los tiv correspondia al grado de singularidad.

Ahora bien, aunque la sacralizacién puede lograrse mediante la-
singularidad, ésta no garantiza a aquélla. El no ser una mercancia no
€5 un atributo que asegure por si mismo una alta estimacién, puesto
que existen muchas cosas singulares (esto ¢s, no intercambiables) que
pucden valer muy poco. En el caso de los aghem de la porcion
occidental de Camer(n, cuyas esferas de intercambio no son muy
diferentes de 1as de los tiv, se puede detectar una csfera aun mds
inferiot, la cual s¢ halla por debajo de las mercancias de subsistencia,
En cierta ocasion, duranie la indagacién del valor de cambio preco-
lonial de diversos articulos, pregunté cusl era el valor de la mandioca
con fines de trueque. Por toda respucsta, escuché un escarnio indig-
nado aate la sola idca de que una cosa tan insignificante como la
mandioca pudiera ser intercambiable por algo: “La comes, nada mis.
Si no 1a quieres, 1a regalas. Las mujeres se ayudan muluamente con
alimentos de ¢se Lipo. Pero, nadie comercia con ella.” A fin de que csa
expresion de indignacion no sca malentendida ni sentimentalizada,
debo scialar que tal actitud no se relaciona con la sugerencia de una
corrupeién comercial en materia de un producio con gran carga
simbolica —como serfa el caso, por cjemplo; del pan entre los cam-
pesinos de Europa Orienlal— Los aghem han sido siempre un
pueblo con mentalidad comercial, que no desdefia los negocios. Mds
bien, ¢l cscarnio serfa similar al que el aghem provocarfa en un
occidental al cual le preguntase sobre el valor de cambio def ceritlo
con el que encicnde el cigarro de un desconocido. La mandioca
formaba parte de una clase de cosas singulares de tan poca valfa que
no se le reconocia pablicamente un valor de cambio. El no sec una

mercancia significa ser “inapreciable” en el sentido mds completo

posible del térming, que va desde Io extraordinariamente valioso

has(a’1o stigularmente carente de valor,
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Ademds de las cosas que han sido clasificadas ¢omo mds o menos
singulares, existe lo que podria denominarse mercantilizacién termi-
nal, donde el intercambio ulterior est4 excluido por decreto, En
muchas sociedades, las medicinas reciben dicho trato: el curandero
clabora y vende un remedio que es absolutamente singular, porque
s¢lo es eficaz para el paciente bajo tratamicnto. Asimismo, la mer-
cantilizacion terminat caracterizd, hace medio milenio, la venta de
indulgencias por parte de la iglesia catolica romana: el pecaddt poda
comprarlas,.pero. na revenderlas. Bn el campo de la medicina occj-
dental contempordnea, Ia mercantilizacién terminal se verifica a
través de medios legales; descansa en 1 prohibicién contra la reventa
de una droga recelada y contra la venta de cualquier medicamento
que carezea de la antorizacion respectiva. Hay otros cjemplos de las
maniobras legales dirigidas a restringir la remercantilizacidn: en
Gran Bretafia, los libros de encuadernacion ristica suclen contener
una nota confusa donde se sefiala la prohibicién de revenderlos salvo
€on su cubierta original; en Fstados Unidos, una indicacion igual-
meie desconcertante, que prohibe su reventa, se ancxa z los colcho-
nes y cojines.

Otros factores, ademds de los decretos legales o culturales, pue-
den crear mercancias terminales. Después de todo, ta mayorfa de log
biencs de consumo ¢st4n destinados a ser terminales; al menges, tal
es ¢l deseo del productor o fabricante, Esta cxpectativa es facil de
lograr con articulos como los chicharos enlatados, aunque incluso
€n este caso pueden influir Jas circunstancias externas; en periodos
belicos dc escasez, todos los tipos de bicnes que habitualmente son
de consumo comienzan a funcionar como depdsitos de riquezay, en
lugar de ser consumidos, circulan sin cesar en el mercada, En cuanto
a los articulos duraderos, suele desa rrollarse un mercado de segunda
mano, y la idea de esta posible reventa puede ser alenttada por los
vendedores. En cierta 4rea de nuestra cconomia la estratepia
de venta se funda en el énfasis otorgado al planteamiento de que la
mercantilizacién de los bienes comprados para ser consumidos no
€8 necesariamente terminal: asi, escuchamos que las alfombras
orientales, aunque destinadas al Uuso, constituyen una “buena inver-
810n” 0 que ciertos automoviles caros poseen un “alto valor de
reventa”, .

La existencia de la mercantilizacién terminal destaca un aspecto
fundamental para el andlisis de la esclavitud, donde el hecho de que
Uikl persona haya sido comprada no nos dice nada acerca de 108 usos
que s¢ hardn de ella (Kopytolf, 1982, 223ss). Algunos esclavos fueron
enviados a trabajar en tinas, plantaciones o galeras; otros sc convir-

Y
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tieron en visires o en almirantes del imperio romano. Del mismo
modo, el hecho de que un objeto sea comprado o intercambiado no
nos dice nada sobre sus estatus posterior ni si habrd de permanecer o
o como mercancia. Con todo, a menos de que se les desmercantilice
formalmente, las cosas mercantilizadas continGan siendo tieteancias
patenciales,.es.deci L, contindan tenicndo un valor de Cambio, aunque
sean exirajdas de la esfera del intercambio ¥, por asi decirlo, desacti-
vadas como mercancias. Esta desactivacion las deja expuestas no sélo
a los diversos tipos de singularizacion que he mencionado, sino
también a las redefiniciones individuales, en tanto opuestas a las
colectivas,

En cldreadc Bamenda, situada en la parlc occidental de Camerin,
las personas apreciaban los enormies frutos $CCOS y vacios de la
calabaza que se utilizaban como vasijas o estuches. Estas calabazas
estaban decoradas y atravesaban la frontera procedentes de Nigeria.
Eran llevadas hasta 1a zona en cuestidn por los aku, un grupo de
pastores Cuyas mujeres usaban mucho las calabazas yestabandispues-
tasavenderlas. Yo consegui de este modo varias de éllas, No obstante,
encierta ocasion me fue imposible convencer a una mujer aku de que
me vendiera una calabaza que ella misma habia decorado con peque-
fios adornos, Sus amigas le dijeron que era una boba,. pues con el
dinero que obtuviese de la venta podia adquirir una calabaza mds
bonita. Sin embargo, Ia mujer no se inmutd, no mds de Io que s¢
alteraria el individuo siempre notable de nuestra sociedad —en parte
héroey en parte tonto— que se niega a vender su casa por un millén
de délares y obliga a los arquitectos a consiruir ¢l rascacielos alrede-
dor de ella. Asimismo, existe el fendmeno opuesto: elmercantilizador
ideoldgico, el cual estd a favor, par ¢jempio, de 1a venta de predios
puiblicos para equilibrar el presupuesto comunitario o, como he
presenciado en Africa, de la venta de alguna pieza de la parafernatia
oficial, con objeto de suministrar un techo de hojalata a la escuela
local. ,

Estos efemplos mundanos muestran que, €n cualquier sociedad, el
individuo con frecuencia estd atrapado entre la estructura cultural de
la mercantilizacionysus esfuerzos persenales por establecer unorden
de valor en el universo de cosas. En cierto grado, este conflicto entre

1a cultura y el individuo es inevitable, al menos en el plano cognosci-

tivo. El mundo de las cosas se presta a un ndmero infinito de clasifi-
caciones, arraigadas en caraclerfsticas naturales, y percepciones
culturales & idiosincrdsicas. La mente individual pucde jugar con
todasellas, construyendo innumerables categorias, dilerentes univer-
sosdevalor comunycambiantes esfcras deintereambio. Eucontraste,
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la cultura no puede ser tan exuberante, por fo menos en lo que
toncierne a la economia, cuyas clasificaciones deben suministrar una
fguia inequivoca a la accién pragmdtica y coordinada. Ahora bien,
aunque el conflicto sea inevilable, las estructuras sociales en que se
verifica se hallan en permanente modilicacion, motivo por el cual le
" confieren una intensidad distinta. En una sociedad precolonial como
la de los tiv o los aghein, la cultura y la economia estaban en relativa
armonia; la economifa se apegaba a las clasificaciones culturales y

. éstas lograban satisfacer la necesidad cognoscitiva individual de dis-

14

criminacién. En cambio, en una sociedad comercializada, monetizada
y allamente mercantilizada, 1a tendencia homogeneizadora del valor,
propia del sistema de intercambio, experimenta un poderoso impulso
y produce resultados a los que suelen oponerse, aunque de modo
inconsistente e incloso contradjctorio, tanto la cultura como la cog-

nicidn individual. ! . :
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He sostenido que, para nosotros, las esferas del intercambio son mds

* visibles en las sociedades no comercializadas y monetizadas, como la

de los tiv, que en aquéllas comercializadas y monetizadas, como
lanuestra. En parte, ello se debe a que prestamos atencion a 1o exGtico
y damos por sentado lo familiar. Sin embarge, se trata de algo mds.
que eso. :

Sin duda, en nuestra sociedad existen algunas esferas inconexas de
intercambio, 1as cuales son pricticamente aceptadas y aprobadas por
unanimidad. Asi, nos obstinamos ¢n mantener separadas las esferas
de los objetos materiales y las personas (asunto que examinaré mas
adelante). Del mismo modo, intercambiamos,invitaciones a cenar y
manienemos inconexa dicha esfera. Admitimos la existencia de una
esfera de intercambio de favores politicos o académicos; pero la idea
de monetizar esta esfera nos escandalizaria tanto como a los tiv fos
ofendi¢ inicialmente la idea de monetizar sus transacciones matrimo-

. niales. Como los tiv, quienes se movian cuidadosamente de la esfera

de las vasijas mundanas a la de Jos titulos de prestigio valiéndose de
la mediacién de los bastones de melal, nuestros financieros navegan
con caulela entre las diversas esferas de intercambio en cuestiones
tales como el otorgamiento de donaciones a las universidades, Una
dddiva monetaria directa es sospechosa, porque produce la impresidn
de que-se estd comprando influencia; por tal motivo, esta clase de

L’ dddiva suele ser andnima o pdstuma. Una donacién monetaria inte-
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grada por dddivas parciales resvlta particularmente sospechosa, pues
implica el poder del donante para retener los cheques restantes. Sin
embargo, cuando a donacién se otorga bajo la forma de un edificio,
el dinero aportado se traslada a una esfera casi desmercantilizada, el

regalo queda congelado en una irrevocabilidad visibley el donante se

protege coilra la sospecha de querer influir inapropiadamente en la
universidad. En consecuencia, dar el nombre del donante al edificio
¢s un acto que honra no sélo al benefactor, sino también a la univer-
sidad, ia cual declara asf que carece de obligaciones con respecto al
donador especilico. Los valores que subyacen a tales transacciones
son compartidos por toda la sociedad o, al menos, son sostenidos pot
los grupos que ¢jercen la hegemonia cultural en nuesira sociedad y
delinen gran parte de lo que podemos llamar nuestra cultura pablica,
“Todos” estamos contra la mercantilizacion de aquello que ha sido .
clasificado piblicamente como singular y convertido en sagrado: los
parques puibiicos, los aconlecimientos memorables de las naciones,
el monumenio a Abraham Lincoln o los dientes postizos de George
‘Washington conservados en Mount Vernon, Virginia.

Otros valores de singularizacién son apoyados por grupos mds
restcingidos. Contamos con esferas explicitas de intercambio recono-
cidas s6lo por algunos segmentos de la sociedad, como los grupos de
profesionistas, quienes acatan un c6digo cultural comiiny una mora-
fidad especialmente enfocadd. Tales grupos constituyen las redes de
solidaridad mecdnica que vinculan las partes de la estructura orgdnica
de la sociedad en su conjunto, cuyas actividades estdn regidas, en su
mayoria, por principios mercantiles. Permitaseme desarrollar el and-
lisis con base en ¢l examen de cierta actividad propia de uno de 1os
grupos en cuestion: la coleccién de arie africano por parte de
los africanistas estadunidenses.

Hace treinla o mds aiios, el arte africano adquirido casualmente
durante el trabajo de campo, se destinaba solo a una esfera cerrada
de cardcter sagrado. Los objetos reunidos estaban del todo singukari-
zados: para su coleccionista, tenfan un valor sentimental, nerameate
estético o cientiflico, apoyado este Gitimo en el supuesto conocimien-
10 del contexto cultural del objeto. No se consideraba adecvado
comprar la pieza artistica a los comerciantes alricanos ni a los mer-
caderes europeos instalados en Africa o, peor aun, & los negociantes
establecidos en Europa o Estados Unidos. Semejante objeto, de
segunda mano, tenia poco valor cientifico y estaba inciertamente
contaminado, pues habfa circulado en una esfera mercantil moneti-
zada; contaminacidn que no se esfumaba por el solo hecho de su
conservacion ullerior dentro de la misma categoria integrada por los
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objetos obtenidos “legitimamente” en el trabajo de campo. La
esfera de intercambio a l1a cual pertenecian los objetos de arte
africanos era en extremo homogénea en cuanto a contenido. Resul-
taba permisible intercambiarlos por otros objetos africanos (o por
otras piczas de “arie primitivo”). Asimismo, se podian ofrecer
como obsequios. Los estudiantes que conclufan el trabajo de campo
solian llevar consigo uno o dos para regalarlos a sus supervisores,
con lo que inclufan tales objetos en otra esfera circunscrita, la de la
refacidn académica patrén-cliente. La moralidad rectora de 1a esfe-
ra examinada no admitia ia venta de los objetos, excepto la efectua-
da al precio de costo a un museo. No obstante, como cntre los tiv,
para quiencs era aceplable aunque vergonzoso trocar haslonc‘s de
metal por alimentos, cn ¢l caso que nos ocupa sélo Ja necesidad
extrema justificaba la “liquidacién” de los objetos en el mercado
del arte, lo cual debia llevarse a cabo con gran discrecién y era visto
sin duda alguna como un acto caracteristico del “individuc en
descenso”.

Como han sefialado Douglas e Isherwood (1980), la cultura
publica de las sociedades complejas suministra Jatrones de valor
ampliamente discriminadores en materia de bicnés y servicios. Es
decir, la culfuta pdblica ofrece pautas de discernimiento en un
grado similar al otorgado por las sociedades a pequefia escala. Sin

embargo, en el caso de las sociedades complejas tales patrones -

deben competir consiantemente con las clasificaciones elaboradas
pot las individuos y las redes de corta extensi6n, cuyos mi.embros
lambién pertenecen a otras redes que comparten ain otrossistemas
de valores. Los criterios discriminadores aportados por los indivi-
duos o las redes a la tarea clasificadora son muy diferentes, Cada
version individual o reticular de las esferas del intercambig no sélo
es idiosincrdsica y distinta de las demds, sino que también se modi-
fica contextuaty biograficamente, conforme varfan las perspectivas,
Iag afiliaciones y los intereses de sus creadores. El resultado de elto
es un debate verificable tanto en ¢l plano interindividual como en
el intraindividvual. 8in duda, las semillas de wales debates existen
también en sociedades como la precolonial de los tiv, pero en este
caso la cultura y la economia combinan esfuerzos para suministrar
un modelo ratificado de clasificacién. En una sociedad liberal,
heterogénea y comercializada, 1a cultura piblica estd sometida casi
siempre al pluralismo y relativismo, y no ofrece una pauta s6lida,
mientras que la dnica leccion de Ja economifa reside en la libertad y

¢l dinamismo que la cada vez més extensa mercantitizacion trae.

consigo.
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Es factible vislumbrar las consecuencias de este proceso at analizar
la situacion experimentada por los coleccionistas de arte africano
durante los Gltimos veinte afios. En cuanto a esto, las replas se han
relajado en algunos aspectos, idénticos a los que la monetizacién, de
acuerdo con Bohannan, debilité las reglas de los tiv, sobre todo
mediante la fusién de las que hasta entonces habian sido- esferas
distintas de intercambio. Por ejemplo, hoy dfa no se censura Ia
adquisicion de un objeto de arte africano en una subasta realizada en
Estados Unidos, y mucho menos se critica 1a compra de tal objeto en
un establecimiento comercial africano. La monetizacién en si misma
se ha hecho menos corrupta en ta medida en que se ha vuctto mds
seductora, pues nadie puede desconocer que tales objelos son, como
lo schalan todos los periddicos y revistas, “de coleceiGn”. Sin embar-
£0, el cambio mds notable ha consistido en hacer de las reglas un
asunto menos claro, y mds abierto a las interpretaciones individuales
y a los sistemas idiosincrdsicos de valores. Antes, ia cultura profesio-
nal sostenia que el valor de estos objetos era sentimental o cientifico;
ahora, el valor sentimental s una cuestion de eleccign individual,
quizd mds sincera pero también menos comin. Al mismo tiempo, han
surgido los puritanos, quienes hablan de la inmoralidad implicita en
cualquier tipo de circulacién de estos objetos, y exigen su completa
singularizacién y sacralizacién dentro de los estrechos lmiles de Ia
sociedad donde fueron creados. En resumen, las reglas de la cultura
profesional se han vuelto menos estrictas y las de la propiedad mds
idiosincrdsicas. Desdc a' década de Tos sesenta, ¢l rechazo generaliza-
40 a 1a idea misma de restricciones culturales ha despejado el camino
a gran variedad de definiciones tanto individuales como de Erupos
pequenos.

Lo que quiero enfatizar en este punto es que !a diferencia funda-
mental entre las sociedades complejas y a pequedia escala, nio des-
cansa simplemente en la extensa mercantilizacion verificada en las
primeras. No debemos olvidar que han existido sociedades de peque-
fia escala donde fa mercantilizacién (auxiliada por la moneda abori-
gen) logré un gran desarrollo, como en el caso de los yurok del norte
de California (Kroeber, 1925) y de los kapauku de la porcién occi-
dental de Nucva Guinea (Pospisil, 1963). La peculiaridad de las

Yesociedades complejas reside en que su mercantilizacién reconocida

piblicamente funciona codo a codo con Jos innumerables esquemas
de valoracion y singularizacién trazados por los individuos, 1as clases
y los grupos de la sociedad, y que tales esquemas experimentan un

conflicto irresoluble entre si y con respecto a ia mercantilizacion
piiblica. -

s
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LA DINAMICA DE LA $INGULARIZACION INFORMAL
EN LAS SOCIEDADES COMPLEIAS

Sin duda, existe un anhelo de singularizacidn en las socicdades com-
plejas. Gran parie de dicho anhelo se satisface individualmente,
mediante la singularizacién privada, con base en principios tan mun-
danos como el que rige por igual ¢l destino de las joyas heredadas y
de las pantuflas viejas: 1a longevidad de la relacion hace que cstos
objelos sc integren en cierto sentido a la persona y el desprenderse
de ellos se vuelva un acto inconcebible. :

En ocasiones, el anhelo de singularizacién adopla las proporcio-
aes de un hambre insacjable de coleccion, que se manifiesia en la
amplia respucsta a 1os tipos sicmpre novedosos de singularizaciones.
Las latas de cerveza, las cajitas de [6sforos y las revistas de tiras
comicas, todas eilas del pasado, se convierten de repente cn algo que
vale 1a pena coleccionar, trasladdndolas de la esfera de lo pecukiar-
mente carente de valor a la de lo singular costoso. Asimisimo, adver-
timos el continuo interés en la coleccidn de sellos postales donde,
cabe destacar, se prefieren las estampillas en desuso, a fin de que no
existan dudas sobre su ausencia de valor en el cfrculo mercantil para
el cual fueron creadas originalmente. Como en ¢l plano individual,
buena parte de la singularizacion colectiva se Jogra con fundamenio

en ¢l paso del tiempo-Los automoviles son mercancias ?ue pierden

valor conforme envejecen; pero, al rebasar los tieinta angpde vidacaoos §

pasan a formar parte de la calegorfa de antigiiedades, y su valor se
eleva afio tras afio. Desde luego, lo mismo sucede con los muebles,
aungue aqui el proceso en cuestion es més lento; el periodo que
anuacia la sacralizacion ¢s aproximadamente simifar al lapso que
separa a una generacidn de la de sus abucios (en ¢l pasado, debido &
Ja menor movilidad y a la mayor continuidad estilistica, el tiecmpo

requerido era més prolongado). Ademds, debemos tener ei cuenia,

retomando el brillante analisis de Thompson (1979), Ia adaptacion
moderna y convenientemente ahistdrica al proceso de conversion de
objetos en antigliedades aparentes, es decir, 1a singularizacion instan-
tdnca de objetos de desecho que pasan a decorar lasala de 1os jGvenes
prelesionisias en ascenso, a quienes aburre la homogénea aridez
escandinava preferida por la generacion precedente.

No obstlante, 1al como succde con el arte africano, todos estos son
procesos que se desarrollan al interior de grupos pequeftos y redes
socjaies. El objeto que para mi representa un bien heredado es una
mercancia para el joyero, y el hecho de que no sea tan ajeno a la
cultura del joyero s¢ manificsta en mi disposicién para ponerle un

. * . i I (
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precio a mi objeto inapreciable (y para sobrestimar invariablemente N

su valor mercantif). Desde el punto de vista del joyero, yo confu.rlul(? H
dos sistemas difercntes devalores: el mercantily eldelaesfera cerrada i
de cosas personalmente singul:}rizadas, los cuales conver‘gen' por L|
casualidad en ¢l objeto en cuestion. Muchos de 10s nuevos “objelos .

de coleccion” del tipo de las latas de cerveza estzin'mrapa.dos en t:stii .-;
paradoja: en cuanto se les trafa como cO5as n}{ls smgu_lalcs y digrfas,. :
de ser coleccionables, se les convierte en objetos valiosos y, ?11 scr
valingos, adquieren un precio yse transforman en 1116rc_anqius, Lc:n 10‘
cual su singularidad queda socavada. Esta compenetracion d{{-, los
principios mercantiles y de sing}:lqnzac:lén en una sola cosa e\slapm-‘
vechada por tas empresas especializadas en 13 m:_mu‘f,acuua ({b 0 (]l.lL—
podefa denominarse “fuiuros objetos de coleccidn”, tales como las
ediciones cncuadernadas en picl de la obra de Emerson, los p!alos
decorados con copias en bajorrelieve de las pinturas dc..qulman
Rockwell'y las medallas de plata conmermorativas de aconlcumllonht}::t
notables. La publicidad respectiva es compleja: compre allc:llfl Lhc:
plato aprovechando que sOlo es aln una mcrc:{nci,z'l, porque t,s“.pul $
se convertird cn un “objclo singular de colcccuffn , Cuya mismi s n-
gularidad hard de ¢l una mercancia de allo precio. No pgcdul t‘.‘:l'lt,l‘}lll-
{rar ninguna analogia de este fendmeno en las esferas de intercanmplo
0s Liv. : .
o La singularizacion de objetos llc_va(la a cabo por 'giiupos. sll')‘c.lla.\lcs
plantea un problema especial. Debido a que €s reah'm-q? t:l) (‘.L llcl:“
mente, ostenta el sello dela aprobacidén conjunta, canaliza 14 lu,'m ll -i
cia individual hacia la singularizacién y asume la reSp[)l'lSEllhlllddd e
cardeter sacro cultural, Asi, los miembros de una poblacion el pro-
ceso de urbanizacion pueden movilizarse repentinamente plm l.u iu{-‘
dignacién que provoca 1a propucsta de remover y \tcnflt,r,' uln.ul
material de desecho, el metal oxidado de lfn fucnle vicloriana e
comunidad, Tales conflictos suelen consistir cn algo mds (ue e 1{11
mero asunto de cstilo. En la base de las declaraciones vchcmgnmﬂ th
W materia deyalores galéiicos, pueden hallarse conllictos ¢ E}]}!_lgl‘l _uulvgg; lli:
clase y de identidad étnica, ast como a lTu;T'a por el podey, (}0 iﬁ’ qﬂt’.
podria denominarse las “instituciones pblicas de singulatizacion :
F1n las sociedades tiberales, estas instituciones no S0 apenclas guhcl -
namentales o Licnen una relacion minima con el gobierno; se lmu! do
comités especializados en cucstiones historicas, grupos do (_.'_:'ﬂ]l_,‘f_]__l‘l].‘l
¢n materia de monumentos pablicos, 0 r_g;mizaciun_(::.? v_cclnnh‘,s p rlt-t]) :
cupadas por el “émbetlecimientd’, etcélera. Sabet {|uién .u\mnf} 0
tales instituciones'y coino lo hace e ung informacion que dice mucho
sobre el control d¢ 1a presentacion de la socledad wnte 8 mlsma,

C}-‘Mlt} "‘\Ju\ m‘“"’ﬁ
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Hace algunos afios, en Filadelfia, se escenificd nna controversia
piiblica con respecto a 1a propuesta de instalar la estatua del héroe
cinematografico Rocky en la avenida situada frente al Museo de Arte,
institucién que ha funcionado simultdneamente como un monumen.
1o piblico al establishiment local y como wn medio paia satisfacer las
necesidades artisticas de la inrelligentsia profesional. La estatua pro-
venfa directamente del platé utilizado en la {ilmacién de “Rocky", la
exitosa historia de un campedn de boxeo de origen italiano-estaduni-
dense y nacido en el sur de Filadelfia. Para el sector “6inico” de ta
clase trabajadora de esa ciudad, 1a estatua era un objeto singular de
orguila éinico, regional y de clase, esto es, un monumento piblico
meritorio. Desde ¢l punto de vista de 1os grupos cuya identidad s
relacionaba con ¢l musco, 1a estatua era un trozo de chatarra, digna
de ser remercantilizada inmediatamente en calidad de metal de dese-
cho. En este caso, los tdpicos de singularizacion y mercantilizacion se
vinculaban de modo directo a sistemas desemejantes y con una con-
notacién moral, Con 1odo, los opositores al proyecto pudicron encu-
brir su argumeniacién con el ropaje dc la estética publica, campo
donde ¢jercian la hegemonia cultural. En consecuencia, Ia estatua no
Tue instalada freate al Musco de Arte, sino en el sur de Filadelfia,
cerca de un estadio, . '

No obstante to anterior, en las socicdades complejas la mayor
parte del conflicto entre mercantilizacin y singularizacion ocurre en
el plano intraindividual, lo eual conduce a aparentes anomalfas cn el
campo de la cognicién, inconsistencias en materia de valores e incer-
tidumbres en ¢l terreno de 1a accién. Los miembros de estas socieda-
des manticnen cierta visidn privada de la jerarquia de las esferas de
intercambio, pero 1a justificacién de dicha jerarquia no estd vinculada
integraimente, como sucedia entre los liv,a la estructiira de intcream-
bio ca cuanto tal; més bien, csta justificacion debe importarse desde
afuera del sistema de intercambio, esto ¢s, de sistemas autdGnomos y
a menudo intolerantes, tales como el de la estética, 1a moralidad o 14
religion, o ¢t de Jos intereses profesionales especializados. Cuando
consideramos que Ia venta dc un Rembrandt o de una joya heredada
¢s una transaccion desfavorable, muestra actitud muestra que las
cosas denominadas “arte” u “objetos histéricos” se hallan porencima
delmundo del comercio. Tal es cl motivo por el que en las sociedades
complcjas el alto valor de lo singular se confunde tan ficilmentc con
el esnobismo. El alto valor no radica visiblemente en el sistema de
intercambio cn sf mismo; entre los tiv esto si ocurria cuando, por
cjemplo, 1a superioridad en materia de prestigio (mds que de mero
intgreambio) de los bastones de metal sobre las vasijas era ratilicada
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de forma palpable por su capacidad para ser trocados por vestimentas
rituales o esclavos. En una sociedad compleja la ausencia de esta
confirmacin patente de prestigio, de lo que significa precisamente
un canje “favorable”, vuelve necesaria la atribucién de un valor alto
perc no monetario a los esotéricos articulos estéticos, estilisticos,
étnicos, de clase y gencal6gicos. '

Cuando las cosas participan de modo simultdneo en csferas de
intercambio cognoscitivamente diferentes pero eficazmente entre-
mezcladas, nos enfrentamos de manera constante a aparentes para-
dojas en cuestion de valores. Una obra de Picasso, aunque posee un
valor monctario, es inapreciable de acucrdo con otro esquema de tipo
superior, Asi, nos sentimos perturbados, incluso ofendidos, cuando
leemos cn los diarivs que cierta pintura de Picasso vale 690 mil
délares, pues no se dche poner precio a algo que es inapreciable. Sin
embarpo, en una sociedad plural, el cardcter inapreciable “objetivo”
de un Picasso s6lo puede ser confirmado inequivocamente por sualto
precio mercantil, Con todo, su misma naturaleza inapreciable hace
que el Picasso sea en cicrto sentido més valioso que el monién de
dilares con los cuales puede comprarse, tal como lo destacarfan
aportunamente los periGdicos en el caso de que el cuadro de Picasso

fuese robado. En resumen, la singularidad no queda ratificada por la

posicién csiructural del objeto en el sistcma de intercambio, sino
mediante las extracciones intermitentes de la esfera mercantil, segui-
das de tas inmediatas reintroducciones a la esfera cerrada del “arte”
singular. Empero, ambos mundos no pueden permanecet separados
por mucho tiempo, puesio que los muscos deben adquirir SCEUTOS
para sus colecciones. En consecuencia, los muscos y los negocianies
del arte sugerirdin precios, scrdn acusados de transformar cl arte en
mercancia y, en respucsta, se delenderdn culpdndose mutvamente de
la creacion y el mantenimiento de un mercado artistico. Ahora bien,
para no perder de vista ¢l aspecto fundamental de este analisis, ¢s
impaosible concluir que las referencias al arte singular sean un mero
camuflaje ideoldgico det interés mercantil, Aqut, 1o que resulta sig-
nificalivo en términos culturales ¢s precisamente la existencia de una
compulsion interna a avtodefendernos, ante 10s 6tros y ante nosotros
mismos, en contra de la acusacién de “mercantilizar” ¢l arte.

El tnico momento ¢n que el estatus mercantil estd fucra de toda
duda ¢s el del intercambio real. La mayor parte del tiempo, cuando
la mcrcancia se halla afuera de la csfera mercantil, su cstatus es
incvitablemente ambiguo, y queda abierto a las presiones ejercidas
por los acontecimientosy los deseos, envirlud de que circula alolargo
del flujo de la vida social. Este es cl periodo durante el cual la
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mercancia estd expuesta a la varicdad casi infinita de intentos por
singularizarla, As{, las singularizaciones de diversos lipos, muchas de
las cuales son climeras, constituyen un acompafamiento constante
de Ia mercantilizacidn, sobre wdo cuando ésta s¢ vuelve excesiva.
Existe, pues, una especie de mercado negro singularizador que refleja
al mercado negro comibn que acompafia a tas economias singulariza-
doras reguladas. En consccuencia, incluso 1as cosas que poscen ine-
quivocamente un valor de cambio —y que por tanto son, en 6rminos
formales, mercancias— absorben la otra clase de valor, aquel que no
es moncturio ai va mas alld del intercambio. En esto consiste ¢l
aspecto ausente y no ceondmicoe de lo que Marx denomina fetichismo
mercantil. Para Mar, el valor de las mercancas estd determinado por
las relaciones sociales de produccion; pero la existencia det sistema
de intercambio convierte al proceso produclivo ¢n algo remoto y
malentendido, y “enmascara” ¢l verdadero valor de Jas mercancias
(como e ¢} caso, por cjempio, de los diamantes). Esto hace posible
la atribucidn social de un poder de tipo fetichista a las mercancias,
poder que no guarda relacion algana con el verdadero valor de éstas.
Ahora bien, nuestro anilisis sugiere que una porcién de dicho poder
se asigna a la mercancta despuds de que ha sido producida, y que esto
ocurre mediante el proceso auténomo, coghoscitivo y cultural de fa
singularizacion.

DOS ENIOQUES OCCIDENTALES DE INTERCAMBIO:
PERSONAS CONTRA OBIETOS

He destacado T naturaleza arrolladora de la mercantilizacion en la
sociedad pecidental como representativa de un tipo ideal de sociedad
altamente comercializada y monetizada. Sin embargo, Occidenie
constituye tambitn una entidad cultural dnica, que posee un conjunto
histdricalnente condicionado de predisposiciones pata concebir de
ciertos mpdos al mundo,

Ya mefhe referido a una de tales predisposiciones: la consisiente
enscpargr conceplualmente a las personas de las cosas, considerando
a las pri heras como el coto natural para la individuacién (o singula-

)» Y alas sepundas como ef coto natural para la mercantiliza-
ista separacion, aunquc arraigada cn términos intelectuales en
iligiicdad cldsica y el cristianismo, se volvié culturalmentc domi-

cion.

mds notlable reside en la préctica de ia esclavitud. Sin embargo, la
importancia cultural de ésta puede estimarse con base en ef hecho de

, w7
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l que la esclavitud planted un problema intelectual y moral sélo en

Occidente (vEase Davis 1966, 1975), y casi en ningdn otro lugar.
Ahorabien, cualesquiera sean las complejas razones de este fenome-
no, la distincion conceptual entre el universo de fas personas y ¢l de
las cosas se volvig culluralmente axiomdtica en Occidente hacia
mediados del siglo XX, Por lanto, no es sorprendenic que el conflicto
cultural en ormo al aborto sea més violento en el presente siglo (ue
en el anterior, Los bandos rivales pueden formular este conlflicto en
1érminos de la ubicacidn precisa de la linea divisoria entre las petso-
nas y las cosas, y del punto en quc se inicia la “calidad de persona®,
pues Lanto los partidarios como los opositores al aborto estdn de
acuerdo en que os posible abortar “cosas” pero no “personas”. Por
€50, ¢n las ocasionales batallas en los tribunales 1os individuos a favor
del aborlo tratan de obtener mandalos judiciales contra los intentos
de los contrarios al aborto por rituafizar 1a eliminacion de los felos
abortados, pucs dicha climinacién ritual presupone la idea dc “cali-
dad de persona”, De acuerdo con fas concepciones involucradas,
ambos contrincantes muestran un enorme contraste cultural con
respecto a los japoneses. Eslos ullimos abrigan pocas dudas en rela-
cidhn con el aborto, pero reconocen la calidad de persona de 1os fetos
abortados, a quienes atribuyen el estatus de misoge (almas perdidas)
¥ honran en santuarios especiales (véase Miura, 1984).

Existe, por consiguientc, una percnnc preocupacion moral ¢n el
pensamicnto occidental, independicntemente de la postura ideoiogi-
ca del pensador, sobre la mercantjlizacién de los atributos humanos,
tales como ¢l trabajo, el intelecto o la creatividad y, m4s recientemen-
te, los drganos humanos, la capacidad reproductora femenina o Yos
Gvulos. La carga moral implicita cn estas cucstiones provicne en par e

de los_profongados debates sobre Ja esclaviind y {a vicloria de su
abolicion. De ahi fa tendencia d recaitir a 1a mictdiora de I ésclavitud
cuando la mercantilizacién amenaza con invadir 1a esfera humana,
sicndo la escluvitud ef caso exiremo en el que la totalidad de la
persona se considera mercantilizada, La fuerza de las acusaciones
morales contra ¢l capitalismo formuladas por Marx y el papa Le6n
Xt se deriva de da nocion de que el trabajo humano no debe ser una
mera mercancia; en ello reside el poder retdrico de términos como el
de “csclavitud del salario”. En las sociedades liberales occidentales
mds modernss, la incomodidad conceptual de asociar personas y
mercancias vuclve jlepal la adopeidn de un bebé, siesto involucra una
compensacion monetaria para Jos genitores o.padres fisicos; acto
considerado en muchas sociedades como satisfaccion de una evidente
demanda de cquidad, Sin embargo, en ¢l Occidente moderno la
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" adopci6n realizada mediante la compensacion monetaria es concebi-

da como venta del nifio y, por ende, como algo semejante a la

esclavitud, debido a la mercantilizacion implicita del infante (no

obstante cudn amorosos sean los padres adoptivos). Asf, 1a ley castiga

tales compensaciones en Gran Bretaiia, la mayoria de las provincias
» canadienses y en casi la totalidad de Estados Unidos.

El sello caracterfstico de la mercantilizacion es el intercambio,
Empero, el intercambio posibilita el trafico, y negociar con los atri-
butos humanos implica un oprobio especial. Por ejemplo, no objeta-
mos —-no podemos hacerlo en este punto— la mercantilizacién y
venta del trabajo (que es, por naturaleza, una mercancia terminal).
Sin embargo, sf cucstionamos el acto de teaficar con el Lrabajo,
inherenie a la mercaniilizacién completa de éste. Hemos abolido cl
trabajo obligatorio, y los tribunales se han manifestado contra la
mercantilizacién de los contratos laborales de deportistas y artistas.
El argumento cultural opuesto a la “venta® per un equipo o un
estudio cinematografico de un beisbolista o un actor a otro patron,
€314 formulado con base en la nocidn de esclavitud, La transferencia
dei contrato obliga al trabajador a laborar para un empleador al que
no ha escopido personalmente, motivo por el cual se le estd forzando
a prestar sus servicios de forma involuntaria. Aquf podemos advertir
un importante detalie cultural en la mercantilizacidn occidental del
trabajo, que ésta debe ser controlada por el propio trabajador, En
contraste, las obligaciones contractuales de pago —itales como el
pagaré y la compra a plazos— y los contratos de alquiler son legal-
mente negociables; pueden ser y de hecho son vendidos y revendidos
de manera ordinaria. De acuerdo con la misma 16gica cultural, la idea

deunatributacion fiscal casi confiscatoria nos perturbamucho menos

~que una modesta cantidad de trabajo obligatorio ¥ 1o remunerado.
Como en el caso de negociar con el trabajo, la mercantilizacién
directa de los servicios sexuales (que constituyen también una mer-
cancia terminal) por parte de su prestador inmediato, nos parece
menos criticable que el trifico de dichos servicios a través de alcahue-
tes. Asimismo, desde el punto de vista moral, admitimos un poco mds
la posibilidad inminente de 1a venta terminal de los dvulos humanos
que a nocidn de un tréfico comercial de ellos.

No obstante, Ia pregunta sigue siendo ésta: {qué 1an seguros son
los baluaries culturales occidentales que defienden la esfera humana
en contra de la mercantilizacion, especialmente en el contexto de una
sociedad secularizada para la coal resulta cada vez m4s diffcil Tecurrir
a sanciones trascendentales en materia de diseriminacién y clasifica-
cion culturales? He sefialado que las economfas son sensibles de
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modo inhcrentes a las presiones mercaatiles y que tienden a mercan-
tilizarse tan ampliamente comelo permilall latecnologiadel intercam-
bio. Entonces, respecto de 1a linea divisoria entre la} esferas humanas
y mercantil, {cudles son los efcclos de 1 tecnologia desarrollada en
el campo de la transferencia de atributos humanos? Me reficro alos
recientes avances de la medicina en el terreno de fa transferencia de
drganos y dvulos, y del desarrollo de la matf:rnidad sustituta, En ¢l
reino dela reproduccion humana, la diferencia EN{re Personasy cosas
es particularmente dificil de definir, pucs se resiste conira 'lodos‘ los
intentos por trazar una lfnea divisoria ahf donde lo que exisie es un
continuo natural. _ _ o o
Desde luego, 1o idea de una maternidad svstitula dirceta —segiin
la cual una mujer da a luz un bebé para da futura madre legal—
requiere mds una innovacién legal que otra de tipo técnjco. La idea
en cuestidn se ha afirmado al mismo tiempo que los avances técnicos
en materia de la lucha contra la esterilidad femenina, si plcn _l_mn
comenzado a incrementar las esperanzas de las parejas sin hijos,
continian sicnde ineficaces en muchos casos. Asimismo, constituye
una respuesta a la contraccién del suministro de bebés dados en
adopcitn, ocurrida cn 1a década de los sesenta a causa del uso d? Ia
plldora anticonceptiva y, en la década de los setenta, por Ia legaliza-
cion mds extensa del aborto. Recientemente, €l panorama se ha
complicado en virtud del desarrollo de medios técnicos para el tras-
plante de Svulos, lo cual plantea la p051b|'11da(1 del tréfico de fos
medios fisicos de 1a reproduccin. Las objeciones comunes contra la
maternidad sustituta suelen formularse ¢n los términos de la impro-
piedad de la mercantilizacién. He aqui el comentario del ministro de
servicios sociales de una provincia canadiense: “No se pucde comprar
un bebé en Ontario.” Sin embargo, resuita acepiable, al menos para
algunos, que la madre sustituta afirme que no recibird ningén pago”,
sino una “compensacion” de 10 mil délares, por concepto ’Elc las
molestias ocasionadas a mi familia y los riesgos involucrados”. En el
caso de la entidad encargada de la produccion sustituta de hijos, tiene
gran importancia declarar lo siguienlc:'“El NUESLIO NO &5 un NEgOCio
de alquiler de Wwteros.” En el interin, micniras dls'culfm los tedlogos y
moralistas, el costo de conseguir una madre sustituta s¢ ha elevado a
cerca de 25 mil délares (Scott, 1984), ) -
Por supuesto, existe un antecedente en maleria de mercar}u_hza-
¢ién de atributos humanos fisicos: en Estados Unidos, el suministro
desangre a 1a prdctica médica depende abrumadoramente del merca-
do directo del liquido vital; en contraste con la mayorfa de los pafses
europeos, por ¢jemplo, donde se ha rechazado deliberadamente el

- s
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manejo mercantil @ €s¢ respecto (Cooper y Culyer, 1968). En la
aclualidad los avances ci ch 1e1Teno del trasplante de 6rganos y cl
aprovisionamiento (asuficicnte de éstos planican la misma preguntd
que cn ¢l pasado provoco cf caso de la sangre: en relacion con las
politicas pablicas, ; cudles son los modos Gptimos para garantizarun
suminisiro adecuado? Micntras 1anto, han comenzadd a aparecer
anuncios de compradorcs de rifioncs con fincs de trasplante.

Fl debate sobre ¢l manejo delos ¢vulos sc halla todavia ensu clapa
inicial. Desde la pcrspccliva cultural, esta situacion rcsulla_ 1}15\3 com-
pleja que lareferida al caso del esperma, ¢l cualse meecantilizo desde
hace algin tiempo sin provocar grai discusion. ¢Ello se debe acaso a
quo ¢f Gvulo €5 visto como of niicleo bisico del futuro ser umano?
L0, quizd, a que las mujcies adoptan supucstamente una acutpd
maternal con respecto a 1os vulos, considerdndolos bebes potencia-
les y por tanto no susceplibles de scr vendjdos, micatras que os
hombres no sueken mostrar sentimicnios paternales en relacién con
su esperma?? (En muchas sociedades, 1a peneracion de la vida cs
descrita como 1a union de ambos elementos; pero los occidentales
utilizan In merdfora cientifica segin la cual tiene hugar la fecundacion

- del Gvulo por espermatozoide, 1a c6iula femenina se convierie as
cn el homtneulo que cs activado ala vida.) El desarrolio incvilable
hacia procedimientos rutinarios de trasplante de Gvulos y ¢l congela-
miento de ¢éstos con fines de almacenamicnto representardn una
cxpansion de la tecnologia de intercambio de atribuios humanos,
incluyendo la posibilidad de traficar con clios. Entonces, podemos
preguntarnos si csto {ncrementard la permeabilidad de la frontera
citre ¢l mundo de Jas cosas y el de 1as personas, o sila linea divisoria
so desplazarid con base el ¢ recurso de nucvas deliniciones, aunque
permancciendo tan rigida como antes.

CoNCLUSLOM: TiP0S DE BIOGRATIAS

Apesardequela mercanciay clobjeto singularson opuesios, ninguna
cosa llega 4 alcanzar Com pletamente ¢l extremo mercantil altimo del
continuo ubjcado eitre ambos polos. No existen mercancias perfec-
tas, Por otra parte, cn toda cconomia la funcion del intercambio
parcce conlener una fuerza inherente, capaz de conducir al sistema
de intercambio hacia el mayor grado de mercantilizacion que la
tecnologfa de intercambio permita. Las fucrzas contrarrestantes son
1a cultura y el individuo, con su tendencia a discrimingr, clasificar,
comparary sacralizar. Eslo significa, tanto para Ja cullura cOmo para
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el individuo, librar una batalla en dos {rentes: en contra de la mercan-
{ilizacién, en tanio instancia homogencizadora de los valores de
cambio, y cn contra de la singularizacion absoluta de las cosas, tal
como es su naturaleza. .

En las sociedades a pequefia escala y no comercializadas, ¢l impul-
so hacia la mercantilizacién fue contenido con [recuencia por 1as
insuficiencias de la tecnologia del intercambio, en especial por 1a
ausencia de un sistema monctario bien desarrollado. Esto posibilito
la categorizacion cultura} delvalor de cambio de las cosas, sabre todo
en la forma de esleras cerradas de intercambio, y satis[izo las necesi-
dades cognoscitivas individuales de clasificacién, Asl, Ja clasificacion
cultural colectiva restringi6 Ja cxuberancia innata de las clasilicacio-
nes privadas y puramente idiosincrdsicas.

En las socicdades a pran escala, comercializadasy monetizadas,
existencia de una sofisticada teenologfa de intercambio permile que
1a cconomia sca inundada por la mercantilizacion. En todas las
sociedades industriales conlemporineas, cualesquicra scan sus ideo-
logfas, la mercantilizacién y 1 monctizacion tienden a invadir casila

" {otalidnd de sus aspectos, sca medianie un modo franco o a través del

mercado negro. Asimismo, 10S nucvos avances tecnoldgicos {por
cjemplo, en ¢l campo de 1a medicina) abren 4reas antes cerradas o las
posibilidades del intercambio y tales dreas suelen mercanlilizarse
rdpidamente. La homoygeneizacion de valores subsccucnte i la moer-
cantilizacién, y la incapacidad de la cultura colectiva de la socicdad
moderna para arvepldrselas.con €sa lianura o monotonia, producen
dos resultados: por una parte, frustran at individuo y, por la otrg,
hacen factibles innumerables clasificaciones por parie de tos indivi-
duos y los grupos reducidos, Sin cmbarpo, estas clusificaciones per-
manccen en el plano privado y, salvo ¢l caso de los grupos
hegemdnicos cn (Erminos culturales, carceen dc apoyo piblico.

En consecucncia, la economia de las socicdades complejas y alta-
mente monctizadas mucstra un sistema de valoracién bipolas: por
nna pasie, se halla el drea homogénea dc las mercancias y, pox la otra,
ol 4rca extremadamente abigarrada de fa valuacion privada. Compli-
caciones adicionales surgen de la referencia constante por paric dela
{asacion privada a la Gnica valoracion publica confiable, es decir, (3
suministrada por el drca mercantit. Resulta inevitable que al conlerir
un precio aivalor, aguélseconviertacn la medida de éste. El producto
de todo ello es un complicado entrelazamicnto de fa esfera mercantil
de intercambio con la plétora de clasificacioncs privadas, 1o cual
conducea anomaliasycontradicciones,y a conllictos tanto en el plano
de la cognici6n individual como ¢n el de la interaccion entre indivi-
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duos y prupos. En cambio, Ja estructura ccondmica de las sociedades
a pequefia escala del pasado exhibia una armonia relativa en las
valoraciones econdmicas, culturales y privadas. Semejante diferencia
nos 1leva hacia perfiles biogrdficos completamente distintos de las
€0Sas.

En este punto vale la pena hacer una aclaracién. A pesar de que
me he centrado en el gran contraste cxistente entre 1os dos tipos
economicos ideales y polares, los casos empiricos cuyo estudio
resulta mds interesante, esto ¢s, que proporcionan una mayor uti-
lidad tedrica, son aquellos ubicados en ¢l punto intermedio de
ambos extremos. Con base en ¢l cxamen de talcs casos, podemaos
conocer 1o siguiente: las formas sutiles en que se entrelejen las
fucrzas de 1a mercantilizacidn y la singularizacion; cl modo en que
violan las reglas al moverse entre ambas esferas, las cuales estdn
supuestamente aistadas una de la otra; 1a manera en quc 8¢ trans-
forma aquello que es intransformable en términos formales; c6mo
se enmascaran taies acciones y con la connivencia de quién; por
0liimo, la forma en que se reorganizan 1as esferas y se rcordenan Jas
cosas dentro de ellas a lo largo de la historia de una sociedad dada.
Igualmente interesantes son los casos donde interactian sistemas
diferentes de mercantitizacion de diversas sociedades. Por ejemplo,
Curtin (1984) ha mostrado la importancia de las didsporas para la

historia det comercio mundial; sus negocianies, que integran un

grupo cuasi-cultural, suministran los canales paza el movimiento de
productos cnirc socicdades desemejantes. Resulta evidente 1a uti-
lidad de talcs grupos de comercianies al actuar como mediadores

“entre distintos sistemas de intercambio. Mediante ¢l amortigua-

miento det impacto directo del comercio mundial, esta mediacion
evila que las sociedades involucradas consideren amenazadas sus
idcas particulares sobre el intercambio, resguardando sus barrocos
sistemas de intercambio en la comodidad dcl localismo cullural.
Quizd esto expliquc la sorprendente viabilidad, en términos histo-
ricos, de los sistemas ccondmicos localistas situados en medio de
redes mundiales de comercio. Asimismo, puede dar cucnta de lo
que por largo tiempo ha representado un enigma para la antropo-
logia econdmica: la expansion limitada, hasta el siglo XX, de una
moneda “de uso miltiple”; expansién mucho mds restringida de lo
que podrfan sugerir la teorfa de la difusién o el utilitarismo de
scntido comin. Habiendo sefialado lo anterior, dcbo regresar al
gran contrasie entre las sociedades “complejas y comercializadas”
y aquéllas “a pequefia escala”, sobre cuyas implicaciones ha versado
el presente ensayo.
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Se pucde plantcar una analogia cnire ¢l modo cn que las socieda-
des construyen individuos y 1a forma en que construyen cosas. En las
sociedades a pequefia escala, las identidades sociales de las personas
son relativamente estables y sus cambios suelen estar mas condicio-
nados por las reglas culturales que por las idiosincrasias biogrificas.
En la biografia de una persona ordinaria, el drama se deriva de lo que
sucede al interior de un estatus determinado. Reside en 10s confliclos
que se originan entre cl yo egoista y 1as demandas ineguivocas de las
identidades sociales dadas, o en los problemas que surgen de la
interaccién entre los actores poseedores de papeles definidos dentro
de un sistenia social claramente estructurado, La agitacion cxistente
en ¢d marco de 1as biografias cs de una diversidad picarcsca. Al mizmo
tiempo, e individuo que no cncaja con las posiciones estipuladas, s
singularizado de acuerdo con una jdentidad especial —la cual pucde
ser sagrada o peligrosa y, a menudo, ambas— 0 expulsado. En las
sociedades a pequefia escala, 1as cosas son moldcadas de una mancra
similar. En el sistema nitidamente estructurado de los valores de
cambio y las esferas Qe intercambio, su estatus €s del Lodo claro. La
biografia memorable de la cosa cstd integrada, ¢n su mayor parte, por
aconlecimientos que ocurren dentre de una eslera determinada.

Cualquier cosa que nos adecuc a fas caie porfas es andmala y extraida

de ta circulacion normal, para scr sacratizada, aislada o eliminada. Lo
que destaca en las biogralias tanto de los micmbros como de 1as cosas
dc estas socicdadcs cs, ante 10do, el sistema social y las interpretacio-
nes colectivas cn que ésie descansa.

En cambio, ¢n las socicdades complejas, las identidades sociales
de las personas no slo SO QUMCFOSAs sine también, a menudo,
conflictivas, y no cxiste una jerarquia clara de lcallades que penmita
el predominio de una identidad sobre las otras. Aquicldramadelas
biogralias personales se ha convertido de modo creciente en ¢l
drama de las jdentidades: de sus colisionces, de la imposibilidad de
elegir entre ellas, y de la ausencia de scfiales provenientes de la
culluray lasociedad en su conjuntoque contribuyan ala consecucién
de dicha clcecién. En resumen, cf drama consiste en el cardcler
incierto de 1a identidad; un tcma cada vz més dominanic en 1a
literatura occidental moderna, donde este 16pico hace a un lado los
dramas de la cstructura social (incluso en los escrilos que versan
sobre casos lan eminentemente esiructuralcs como ¢lde las m ujeres
o ¢l de las “minorias™). En las socicdades complejas, 1a biografia de
1as cosas revela un patrén similar. En el mundo homogeneizado de
las mercanciag, la biografia memorable de una cosa se conviertie en
la historia de las diversas singularizaciones experimentadas por elta,
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de'las clasificaciones y reclasilicacioncs a las cuales ha cstado sujeta
cit un mundo incierto de categorfas cuya importancia varfa con cada
modificacién menor del contexto. Al igual que en ¢l caso-de las
personas, ¢l drama reside aqui en la incertidumbre tanio de la
valoracion como de la identidad. _

Todo Io anterior sugicre 1a necesidad de enmendar la profunda
nocion durkheimiana dc que la socicdad ordena el mundo de las
cosas de acuerdo con Ja estructura prevaleciente en cl mundo social
de sus miembros. Ademds, quiero agregar que las sociedades res-

tringen a ambos mundos de forma similar y simultdnca, motivo por

cl cual construyen objctos del mismo modo que construyen indivi-
duos. ANy .
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