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Los Costos de Producción y 

la empresa competitiva 
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La función de producción 
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Función de producción y curva de 

costo total: ¿alguna relación? 
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Las diferentes medidas de los costos 
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Curva de costo total 
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Costo promedio y costo marginal 
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Curvas de costos típicas 



Harcourt, Inc. items and derived items copyright © 2001 by Harcourt, 

Inc. 

Curvas de costos típicas 
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Los diferentes tipos de costos 
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La Empresa Competitiva 

 Mercados competitivos: 

Gran cantidad de compradores y vendedores 

Producen un mismo tipo de bien 

Libre entrada y salida del mercado 

 

Para una empresa competitiva:  

P = IMg = IMe   ¿porqué? 



Harcourt, Inc. items and derived items copyright © 2001 by Harcourt, 

Inc. 

La Empresa Competitiva 

 Objetivo de la empresa: Maximizar 

Beneficios. 

 Beneficios = IT – CT 

 Regla: se maximizan beneficios cuando 

IMg = CMg 
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La Empresa Competitiva: ejemplo de 

Max. Beneficios 
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La Empresa Competitiva 

 La curva de Costo Mraginal es la curva 

de oferta de la empresa: para cada nivel 

de precios nos indica la cantidad ofrecida 

(que maximiza sus utilidades) 
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La Empresa Competitiva 

 Cierre temporal y salida del mercado 

Cierre: Decisión de corto plazo de no 

producir por un período determinado 

Salida: Decisión de largo plazo de 

abandonar definitivamente el mercado 

¿Cuándo una empresa cierra y cuando 

abandona? 

Diferencia: cuando cierra debe seguir pagando 

los costos fijos, cuando abandona, ya no. 
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La Empresa Competitiva 

 Si la empresa cierra…¿qué pierde y que se 

ahorra? 

 Pierde los ingresos y se ahorra los costos 

variables (recordar que sigue pagando los 

costos fijos!!) 

 Por lo tanto: «Una empresa cierra si el ingreso 

que obtendría de producir es menor (no 

alcanza a cubrir) los Costos Variables de 

producción 
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La Empresa Competitiva 

 Cierra si: IT < CV 

 Que es lo mismo que cerrar si: P < CVMe 
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La Empresa Competitiva 

 Salida del mercado.  Misma pregunta: 

¿Qué pierde y que ahorra? 

 Pierde los ingresos…pero ahorra la 

totalidad de sus costos. 

 Empresa sale si: IT < CT que es lo mismo 

que P < Cme 

 ¿Decisión de entrar a un mercado? 
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La Empresa Competitiva 

 Beneficios: (P-Cme) x Q 

 Gráficamente 
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La Empresa Competitiva 
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