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I. Descripcién del curso

Este curso tiene como fin explorar la relacién entre el proceso judicial, como
institucién abierta al publico, y los medios de comunicacién. Su propdsito es
identificar los problemas propios de esta relacion y las posibilidades de
resolverlos mediante el derecho procesal.

El taller esta dividido en tres partes.

En la primera parte se revisaran los conceptos basicos y la nocién de estado
de derecho y democracia como fundamentos de la publicidad judicial. Se
pondrd especial énfasis en el rol de los medios de comunicacion
contempordneos para promover una justicia abierta, como los riesgos
asociados a la publicidad mediatica de los procesos judiciales.

La segunda parte se enfocardn los bienes juridicos contrapuestos a la
publicidad (privacidad y honra, infancia, confidencialidad profesional etc.) y
las medidas razonables para protegerlos.

La tercera parte abordard problemas especificos relativos a la publicidad
judicial, entre ellas la pregunta si se justifican restricciones especiales a la
libertad de expresién de los jueces que les impidan, por ejemplo, expresar
opiniones en las redes sociales, o si existe la necesidad de vocerias de
tribunales para explicar sentencias u otros temas relativos al funcionamiento
del poder judicial.

II. Objetivos generales

1. Comprender los conceptos y distinciones bésicas para comprender la
publicidad de la actividad jurisdiccional desde un punto de vista de derecho
procesal

2. Conocer el vinculo de la publicidad judicial con el estado de derecho, la
democracia y el rol de los medios de comunicacién contemporaneos en la
publicidad de los juicios

3. Conocer las opciones para una regulacion procesal que permita lograr un
equilibrio entre la publicidad judicial y los bienes juridicos contrapuestos




III. Objetivos especificos

1. Distinguir distintos tipos de publicidad judicial (de audiencia, de
expediente, de sentencias, mediatica etc.)

2. Entender el fundamento y la funcién de la publicidad judicial

3. Entender la funcién de los medios de comunicacién en democracias
modernas y su relacion con la publicidad judicial

4. Conocer la tensién constitutiva entre privacidad y publicidad judicial
5. Conocer los bienes juridicos contrapuestos a la publicidad judicial

6. Entender los argumentos a favor y en contra del trabajo de prensa de los
tribunales

IV. Contenidos

Primera parte
Fundamentos de la publicidad judicial
Unidad 1: Publicidad judicial y la nocién de estado de derecho
1. Concepto y formas de publicidad judicial
2. Origenes de la publicidad judicial moderna
3. Relacién con la publicidad del derecho
4. Publicidad judicial como derecho subjetivo (derecho a un juicio publico)
5. Publicidad judicial como proteccién contra arbitrariedad judicial
6. Ambivalencias entre estado de derecho y publicidad judicial
Unidad 2: Publicidad judicial y democracia
1. Democracia moderna y esfera ptblica
2. Los medios de comunicacién y la opinién publica
a) Funcién de los medios
b) Los medios masivos tradicionales (prensa, radio, television)
c) Particularidades de las redes sociales
d) Rol de los medios en las democracias modernas
3. Fundamento democratico de la publicidad judicial
a) Legitimacion directa de los tribunales
b) Legitimacién indirecta de los tribunales
¢) Opinién publica como insumo para la aplicacién del derecho

4. Ambivalencias entre democracia y publicidad judicial en la era de las
redes sociales

Segunda parte

Bienes juridicos contrapuestos a la publicidad judicial

Unidad 1: Privacidad personal y honra (autodeterminacion informacional)
1. Contflicto constitutivo entre privacidad y publicidad en el proceso judicial
2. El proceso judicial como “lugar ptiblico” sin expectativas de privacidad

3. El proceso judicial como “lugar privado” para una resolucién discreta de
conflictos

4. Amplificacién de riesgos de afectacién de la privacidad y la honra en un
contexto publicidad medidtica dominada por redes sociales

Unidad 2: Otros bienes juridicos contrapuestos




1. Privacidad econémica (secretos industriales y comerciales)
2. Confidencialidad profesional
3. Proteccién de la infancia

4. Prevencion de ilicitos contra participantes del juicio (proteccion de
victimas y testigos)

5. Presuncién de inocencia

6. Intereses de la justicia (orden en la sala, celeridad, etc.)

Unidad 3: Medidas de proteccion de los bienes juridicos contrapuestos
1. Exencién de deber de aportar informacién confidencial al juicio

2. Denegacién de acceso al publico y a los medios de comunicacion

3. Ordenes judiciales de confidencialidad a participantes o medios

4. Circulo de confidencialidad

5. Proceso secreto (conocimiento judicial “in-camera”)

Tercera parte

Problemas particulares asociados a la publicidad judicial

1. La justificacion de restricciones especiales de la libertad de expresién de
jueces/as

2. La justificacion de proteccion especial de la honra de jueces/as

3. ¢Vocerias de jueces/as? Problemas asociados al trabajo de prensa de los
tribunales

4. Acceso equitativo de distintos medios de comunicacion a la sala de
audiencia

5. Problemas especiales de la publicidad de expediente

6. Control judicial o privado de los contenidos audiovisuales

V. Régimen de asistencial El curso es de asistencia libre. No obstante, el taller busca una exploracion
progresiva de la materia mediante lecturas y presentaciones de estudiantes,
por lo cual la asistencia presencial de sus integrantes es indispensable para su
para un buen despefio.

VI. Evaluaciones y La evaluacién se compondré de la presentacion en las sesiones del taller (40%)
ponderacion de las mismas? y de un proyecto de tesis (60%).

La primera evaluacion se generara en la fase de presentacién de proyectos.
Cada estudiante debera entregar a los integrantes del taller una o dos hojas
que contenga los aspectos principales de su investigacién (siguiendo, por
ejemplo, el siguiente esquema: problema/pregunta de investigacién;
objetivos; metodologia; bibliografia preliminar; indice preliminar;
comentarios u observaciones). La presentaciéon no podra exceder de 20
minutos. Los demas estudiantes aportardn con preguntas, observaciones
criticas, comentarios y sugerencias que permitan esclarecer y mejorar los
trabajos.

El trabajo final serd un proyecto de tesis que consistird en un andlisis de un
problema concreto de publicidad judicial o derecho a un juicio publico,

' Conforme a las reglas establecidas en el articulo 32 del Reglamento y Plan de Estudios de los Estudios
Conducentes al Grado de Licenciado en Ciencias Juridicas y Sociales. Considerar régimen excepcional del
semestre.

2 Conforme a las reglas establecidas en el articulo 37 y siguientes del Reglamento y Plan de Estudios de los Estudios
Conducentes al Grado de Licenciado en Ciencias Juridicas y Sociales.



empleando la visién de andlisis sugerida en el curso.

El proyecto de tesis deberd entregarse en la fecha que se indicara de acuerdo
con la programacién académica. Los requisitos minimos de este proyecto de
tesis seran proporcionados oportunamente, previéndose que el documento
final tenga un minimo de 10000 palabras (10 a 15 pag app.)

VIIL. Metodologia

La primera parte del curso consistird en sesiones de exposicion, lectura y
discusion de contenidos del taller

En la segunda parte, cada estudiante del problema de investigacion escogido
y de la revisioén bibliogréfica que se encuentre realizando para formular el
proyecto de tesis.

El éxito de un taller como el propuesto depende en gran medida de la
participacién de los estudiantes. Es por ello por lo que se prevé que todos
asistan a la sesion con los textos correspondientes leidos y estudiados, y con
sus preguntas y observaciones apuntadas, para de esta forma lograr un debate
nutrido y profundo sobre las fortalezas y debilidades de los textos asignados.
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SYLLABUS
Actividades de ensefianza y aprendizaje
t Contenidos Lecturas
(35 sesiones)
I. Fundamentos
Semana 1 Publicidad y estado de derecho Bentham (1933)
A/7 Kant (1998)
A/11 Gierhake (2019)
Semana 2 Esfera publica y medios de comunicacion I Habermas (1994)
A/14 Fraser (1990)
A/18 Luhmann (2000)
Semana 3 Publicidad y democracia Resnik (2019)
A/21 Ambivalencias Juica (2013)
A/25
Semana 4 Publicidad y democracia Hess (2019)
A/28 Ambivalencias Guzman (2018)
S/1

II. Bienes juridicos contrapuestos




Semana 5 Autodeterminacién informacional Vogt (2019)
S/4 Privacidad econémica

S/8

Semana 6 Confidencialidad profesional y medidas de proteccién Vogt (2020)
S/22

Semana 7 Confidencialidad profesional y medidas de proteccién Szpunar (2019)
S/25

S/29

Semana 8 Problemas tipicos del proceso penal Kindhaeuser (2013)
0/2 Leturia (2017)
0/6 Roxin (1999)
Semana 9 Libertad de expresién y proteccién de honra de los Por confirmar
0O/13 jueces

Semana 10 Trabajo de prensa del poder judicial Por confirmar
O/16

0/20

Semana 11 Presentacion de proyectos Por confirmar
0/23

0/27

Semana 12 Presentacion de proyectos Por confirmar
0/30

N/3

Semana 13 Presentacién de proyectos Por confirmar
N/6

N/10




