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CAPITULO

El oligopolio y la
competencia monopolistica

~Introduccion

Entre la competencia perfecta y el monopolio cabe una gran variedad de formas de
mercado diferentes, en funcién del nimero de productores existentes, de su tamagio
y poder, del tipo de productos que fabriquen, etc.

Silos empresarios que actiian en un mercado son muy pocos, existe la posibilidad
de que las acciones y decisiones de uno de ellos afecten y se vean afectadas por las
acciones y decisiones de los otros participantes. Esta posibilidad obliga a elaborar
un modelo especifico de comportamiento y de determinacién del equilibrio en un
mercado de pocos empresarios que se denomina oligopolio. En el oligopolio puede
suceder que el producto fabricado por un empresario sea igual al que elaboran sus
competidores o, por el contrario, puede que sea posible diferenciarlo con una marca,
alguna diferencia exterior, etc. En este tltimo caso, el empresario se convierte en
monopolista de-su marca, pero con ello no dejard de tener competencia, pues existen
muy buenos sustitutos de su producto, como lo son las marcas rivales.

Cuando los participantes de un mercado son muchos —aunque cada productor
pueda diferenciar su producto- la posibilidad de alcanzar acuerdos para tratar de
impedir que entren nuevos competidores en la industria y de emplear otras tdcticas
accesibles a los oligopolistas se hace mucho menos probable, de forma que un
mercado con muchos empresarios, cada uno de los cuales es monopolista de su
marca, tendrd también condiciones de equilibrio especificas; a este modelo lo
denominaremos de competencia monopolfstica. -
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10.1. EL OLIGOPOLIO: CONCEPTOS Y O>N>O._..m_u~_‘m._-_0>m . Cuadro 10.1. Formas bésicas de mercados

De las cinco formas de mercado contenidas en el Cuadro 10.1, en esta seccion nos
centraremos en el oligopolio.

Como forma de mercado, el oligopolio puede existir tanto por el lado
de la oferta, como por el de la demanda; asf, un oligopolio serd de

en el cual la mayor parte de las oferta cuando la demanda esté atendida por unos pocos oferentes. .:WPH

ventas son realizadas por unas otro lado, cuando un escaso’ ::ano de demandantes debe absorber el
bien o servicio producido por un gran nimero de Ommawﬁmm,.@mﬁﬁnag

ante un oligopolio de demanda, Sagos anzoqcmwao.obm%ucz,ﬁ. El
oligopolio bilateral serd el caso en que las dos fuerzas de mercado
estén integradas por pocos agentes econémicos.

Araplas actividades: Tal como se sefial6 en el caso del monopolio, cuando los economistas

Un oligopolio es aquel mercado

° Competencia perfecta | ° Oligopolio
homogéneo

pocas empresas; cada una de
ellas es capaz de influir en el
‘precio de mercado con sus

- Mas frecuente en los
productos agricolas, las | - Aparece cuando existen
bolsas de valores y los pocos productores de
bienes comercializados una materia prima o de

utilizan la expresién genérica oligopolio, se refieren a situaciones no el e msrcEristes ideniicas.
competitivas por el lado de la oferta, pues son las mds frecuentes en la economia m_ﬂmmq_Nmaom. =Los produsterse pessen
- Ninguin productor posee | control sobre su propio
real. control sobre el precio, precio, pero en su
Normalmente se entiende por omloomoro a una estructura, de mercado en la que el cual viene fijado de politica de precios deben
participan pocos productores, tanto si producen un bien homogéneo, como uno manera impersonal por | tener en cuenta las ° Monopolio
diferénciado mediante marcas. El caso extremo del oligopolio es aquel en el cual el mercado. probables reacciones de | . Aparece rara vez, pero
existen mmw..@aomﬂnnoam se denomina duopolio. Una de las caracteristicas de este sus rivales. i son ejemplo de ello: el
tipo de mercado es la capacidad que el empresario tiene para influir sobre las =TSNEANGiaa preciss servicio telefénico, el
osyaesquemasde | syministro de agua y

decisiones de sus competidores con sus propias acciones y de ser influenciado por
las decisiones de sus rivales. Un ejemplo cldsico de esta posibilidad son las guerras
de precios, en los cuales la decision de un empresario de rebajar el precio, con el
objetivo de absorber una mayor parte del mercado, se ve neutralizada por larespuesta
de sus competidores, de rebajar a su vez sus precios.

fijacién del precio por algunos servicios

parte de la empresa lider. publicos.

El productor tiene poder
sobre el precio (o la
produccion),
normalmente limitado
en la practica por la

.

El equilibrio del oligopolio ° Competencia * Oligopolio diferenciado = ;
_ monopolistica regulacién del gobierno
Por otro lado, los oligopolistas son empresarios que venden su producto a una : Se hall i - Incluye muchos .0 por el temor a la
parte de la demanda total del mercado que 1es e s o fmienos fiel, de modo que, i mMmM awwﬂm_ﬂﬁwmﬁw productos apinian putilia Tal
por, ﬂmBEo siun o:oowo_ mS /entas disminuirdn, pero no Piehasiom meangEchradosy olres; podermenapalisiice
d 4 . oot gy g omy npresasique por ejemplo, vehiculos, tiende a erosionarse a
lesaparecerdn, como suce erfaen ooB@o ozmmwmmvmmew sta caracteristica de todo producen bienesy detergentes, discos y los | largo plazo, como
mercado de competencia imperfecta, hace que cada oligopolista se enfrente con , servicios parecidos, servicios de las resultado de la
una funcién de demanda decreciente. El equilibrio de la empresa oligopolistica se pero diferenciados. compafiias aéreas. innovacién y los
producird de acuerdo con la ya oonooam rma de [Mg = CMg. No obstante, el - La empresa mommm un | - Los proveedores poseen | cambios tecnoldgicos.
BEEudo del o:momo:mﬂm no puede determinarse con la misma sencillez que en el pequedo grdads | control sobre su propio
control sobre el precio, precio, pero debido a la
caso del monopolio, pues hemos de tener en cuenta la existencia de competidores debidoalla i e
que est4n en condiciones de arrebatarle una parte del mercado. Por esta razoén, el diferenciacion, la cualle | prefieren una ﬂa_mmN en
empresario oligopolistico no posee una funcién de demanda estable. confiere, por tanto, un los precios (o acuerdos)
: ligero poder “antes que las guerras de
El oligopolio y la interdependencia mbfgpelisteg., precios. La competencia
. . - La competencia adopta | tiende a adoptar la forma
Dado que la contribucién de cada uno de los pocos vendedores que participan en el la *o::m de marcas de la diferenciacién
mercado es perceptible, una de las caracterfsticas basicas del oligopolio es la comerciales y (marcas) de campafias
publicidad, asi como publicitarias.

interdependencia mutua. Ello obliga a la empresa a permanecer atenta, tanto a las
actuaciones agresivas s de los rivales, como a las respuestas defensivas adoptadas
por éstos ante los cambios de politica de la empresa en cuestion.

variaciones en el precio.
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Los oligopolistas, por tanto, deben procurar predecir los actos de sus rivales y las
reacciones de €stos ante sus propios comportamientos, teniendo en cuenta que los
demds integrantes del mercado también estdn tratando de predecir sus propios
actos y reacciones.

La aparicién de este tipo de mercado se debe, por un lado, a que bajo ciertas
condiciones técnicas, los costos logran reducirse de forma apreciable si el volumen
de produccidn es grande y, por otro, al deseo que suelen tener las empresas de
controlar el mercado y de influir sobre la fijacién del precio.

Dado que las empresas tratan de determinar sus precios basdndose en las

estimaciones de’sus funciones aw.aoammam, y_teniendo en cuenta las reacciones

de sus rivales, lo normal serd una elevada dosis de incerridumbre. Para paliar esta
inceftidumbre, caben diversas posibilidades: tratar de “adivinar” las acciones de
los rivales, llegar a acuerdos sobre los precios y competir sélo a base de publicidad
o formar un cartel, esto es, cooperar en vez de competir y repartirse el mercado.

2]

10.2. LA RIVALIDAD ENTRE EMPRESAS OLIGOPOLISTICAS, Y LA

EL OLIGOPOLIOY LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA

4. Facilidad para detectar las violaciones. Si es posible, repartir los clientes entre
las empresas y asignar una determinada drea geografica a cada una de ellas,
para detectar si se violan los acuerdos sobre precios de venta y cantidades
vendidas.

El cartel o la colusién explicita

Las consecuencias negativas de las guerras de precios han demostrado a los,
oligopolistas la conveniencia de realizar acuerdos que las eviten. Por esta razon, el
oligopolic fiioderno se caracteriza por una cierta rigidez en los precios que, entre
otras cosas, facilita la elaboracién de acuerdos. Para evitar estas guerras, y
reconociendo su interdependencia, las empresas establecen acuerdos colusivos
explicitos, tratando de obtener las utilidades del monopolio. Con esta finalidad
establecen férmulas para buscar la fijacién de precios y/o el reparto de

mercados.

Una posibilidad, en caso que se trate de un oligopolio de productos — de empresas que :mﬁm am
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Un cartel es una oo_ﬂE:mnE:

ercado,

FIJACION DE PRECIOS

homogeéneos, consiste en que las diversas empresas que forman el limitar la accién de las fuerzas

Como en el caso del monopolio, cualquier oligopolista puede utilizar como aungite. mMANIeHEan separadas sus propias identidades corporativas, se. | de la competencia, mediante
™ 5

variable estratégica la cantidad del producto o servicio que desea colocar en el retinan formando un carrel. ' el establecimiento de -

= Toretic " Probablemente, el cartel mds conocido a nivel HEmBonu& seala  zcuerdos explicitos

mercado, o el Em,ﬂo alquelo desea vender. Enel primer caso, condiciona el precio
que puede obtener y, en el segundo, la cantidad que el mercado puede absorber. Organizacion de Paises mxmon.maoam de Hu.oqgoo (OPEP), COyos integrantes  yrecios y niveles de
se rednen regularmente para fijar los precios de venta del petréleo. produccién.

Las soluciones desarrolladas para el oligopolio normalmente toman como
modelo el caso extremo del duopolio, aunque en su inmensa mayoria son
generalizables para los demds mercados oligopolisticos. En cualquier caso, éstos
suelen agruparse en dos grandes categorias, segiin tengan carécter colusivo 0 no.
Una solucion oligopolistica es de cardcter colusivo cuando todos los rivales en el

mercado, de forma explicita o implicita, meEonnm un mocmmao que les @mBEm .
Bm@osmh de informacicn acerca del comportamiento y reaccién de los demds, ante

una decisidén que se tome en el mercado. Por otro lado, una solucién no colusiva
implica que los distintos rivales no disponen de informacién relevante sobre el
comportamiento y reaccién de sus competidores ante cualquier decisién que se
tome.

Soluciones colusivas

Como hemos sefialado, la colusion es un acuerdo explicito o tdcito de las empresas
de una industria o mercado para fijar los precios y la produccién, o limitar la rivalidad
entre ellas. La colusion explicita implica la existencia de un acuerdo real entre las
empresas, mientras que la colusion tdcita se basa en acuerdos no formalizados.

Factores que propician la colusién

1. El nimero de empresas que participan en la colusién ha de ser reducido. En
estos casos es mds facil negociar y detectar las posibles violaciones de los
acuerdos.

2. Que se logren acuerdos colusivos que tengan vigencia durante perfodos de

tiempo aceptablemente largos.

Existencia de un sistema legal que sea propicio o, al menos, que no dificulte el

logro de acuerdos explicitos que eleven el precio y restrinjan la produccidn.

(S8)

Nota complementaria 10.1

de los am__ﬂom oo:mm@_ﬁ: ::m nst

Para mv__om_‘ la ley se oo:mm@qm un mm::o_o u:a__oo am:oa_:mao Fiscal

la tarea de recibir denuncias, investigar y proponer sanciones para 8&8 _om actos que debi ﬁm: o atenten
: ooRS la libre ooaumﬁmso_m Ademéds, considera una instancia no_mm_mam nm:oa_:mam Comision Preventiva
: n:m mmﬁm ammom::m_ﬁmam a 2<m_ am au_o:mm y acm como m: 30363 indica moEm oo:._o oﬁm:o Qmmzamao a

de Em;:o:jmm enfavorde la ooBumwm:o_m am:oa_:mao Comision: mmmo_ﬁzm Esta _:ﬁmoﬁmao uoﬂ un B_mac_‘o
de la Corte Suprema, jefes de servicios de oﬁm:_maow publicos del drea moo:oa_om y:por Qmom:om universitarios

del area del Derecho y la Economia.
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Figura 10.1. La maximizacién conjunta de las utilidades.

Las curvas de demanda, de costo marginal y de ingreso marginal de la industria, se
obtienen sumando horizontalmente las curvas de las distintas empresas que la
componen. El cartel presenta socialmente los mismos inconvenientes que el monopolio:
maximiza utilidades a través del acuerdo entre los pa itar sus ventas.

Este cartel empez6 a funcionar activamente a partir de 1973 y durante los primeros
afios, mediante restricciones en la oferta, logré plenamente sus objetivos, pues el
precio del barril de petréleo pasé de 4 délares en 1973 a 39 délares en 1980. A
comienzos de los ochenta, sin embargo, algunos paises violaron los acuerdos y se
negaron a reducir la oferta. Esto determind que se derrumbara el acuerdo de precios
de la OPEP. Un nuevo fortalecimiento de este cartel se aprecia a fines de la década
de los afios 1990, cuando la OPEP, racionalizando mds las cuotas de cada miem-
bro, obtiene como resultado una importante alza en los precios (véase la Nota
complementaria 10.2).

» La maximizacién conjunta de las utilidades

Para tratar de alcanzar la maximizacion conjunta de las utilidades, las distintas empresas

crecimiento econémico mundial, el
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Nota complementaria 10.2

LA O_um_u OP_QO_uO_:_O< _uO—._._._O.P mZmIOm._._O>

El cm:o_mo oo:ﬂ_EV\m E Em:ﬂm mas _Buonmswm am m:m@m m: m_ Bc:ao- mmuammam el 40% del corisumo
energético mundial. Sin mBUm_do Su precio mmwm mc_mS como el de los ooSSoQEmm m: general, a- Emnmm

fluctuaciones relacionadas con la mmommmN 0 exceso de oferta Qm_ producto.

Elcartel de la OPEP, que relinea 11 paises naacnﬁo_,mmam petroleo cuya Qoacoo_o: no:_cam representa
el 40% de la produccién mundial, y posee el 75% de las reservas totales, adquirio relevancia mundial:en

- 1973 con el:embargo de petrdleo a las naciones oooam:»m_mm como represalia por el apoyo de éstas alsrael.
- Desde esa fecha el cartel ha intentado desarrollar activamente su poder oligopdlico. -

Em_o: uti Nmao por la mev opt

El mecanismo de’

o_cam:mm de mBQ:o

Bmamao a través de ocoﬁmm

utilidades. Sin’ chm@o

e

oc mx_ﬁomm amc_a u::o_nm_amam m_ gran 5om::<o ncm :

Uoﬁ _,mnmn:‘mm

_uoﬂ otra’ nmnm mx_mﬁm: Ec_:v_m

oferta oE_Bm para m_om:wa m_ n_‘mo_o oc_m”_<o mxommo de oqmnm significa cm_om precios y vocam retornos-para
entivo para reducir mﬁ. oo:mcao y buscar fuentes alternativas

Cabe destacarelrol a_mﬁoa_o:maoﬁ que Emmm la voE_nm mzmémﬁ_om de los prin ales um_\mmm consumidores.
de petrdleo al tratar de minimizar: el impacto de alzas de precio del petréleo en sus economias, interviniendo
con medidas que impiden la reaccién optima del: 3m3mao.>=om precios inducen alos consumidores a disminuir
la tasa de consumo: se utilizan vehiculos con mejor rendimiento, las viviendas y edificios comerciales son
dotados de mejor aislaciény se producen mejoras en la eficiencia energética industrial, ademas de desarrollarse
fuentes alternativas de energia. Los precios altos: Hm_,:c_m: incentivan: la exploracién-y produccién de nuevos

que mtegran Q.Sno moEmn como si an unasola. En SBE_Om‘ﬂmmSm esto implica

que sus cirvas de costo marginal se suman roDNoE&EwEw y asi se obtiene la curva

de costo marginal de la industria. La médxima utilidad para el agregado se obtiene

donde la curva de costo marginal corta a la curva de ingreso marginal de la industria.
Esta curva de ingreso marginal se ha calculado a partir de la curva de demanda de la
industria (Figura 10.1).

El acuerdo alcanzado por el cartel beneficia a los productores, pero desde el punto.

de vista de la sociedad, presenta los mismos wwm.onéz_.mzam que el monopolio.
La maximizacién de las utilidades se consigue haciendo que la produccién total de
las empresas que integran el oligopolio, sea exactamente igual a Q*. Esto es, los

participantes tienen que ponerse de acuerdo para limitar sus ventas. La division puede

participantes en la industria. As
nueva u_.oacoo_o: aumenta la oﬁmnm oz_@m:ao auna a_mB_:cQo: en los precios.

efectuarse atendiendo a distintas férmulas: a partes iguales, segtin la distribucién que
hubiesen mantenido en ejercicios anteriores, o por dreas geograficas.

Desde el punto de vista de los miembros del cartel, el problema de estos acuerdos
es que tienden a ser inestables. Cada miembro tiene incentivos para bajar los precios
y tratar de vender mds de la porcién que le ha sido asignada. El conflicto entre el
interés del cartel y el interés individual de cada uno de los vendedores que lo
forman, frecuentemente genera guerras de precios para tratar de incrementar la
participacién en el mercado.

P Limitaciones de la maximizacién conjunta de utilidades

La puesta en practica de este tipo de soluciones colusivas se enfrenta, tal como se
ha indicado, con numerosas dificultades. La primera se plantea al intentar determinar
el producto y el precio de equilibrio de la industria, lo que exige conocer las curvas
de costos 0 ingreso marginales. Ademds, el logro de acuerdos de colusién plantea
problemas que dependerdn del niimero de participantes, de la estructura de costos

la dependencia del petréleo disminuye, haciendo caer la demanda, y la
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y de dificultades para encontrar un criterio aceptado por unanimidad que determine tener efectos autodestructores, y que las condiciones de mercado obligan a efectuar
las cuotas de produccién de cada integrante. Aunque se cree una especie de “agencia cambios en los precios, las empresas encuentran conveniente seguir a aquellas que
central” del cartel, con autoridad e informacién suficiente como para determinar dan el primer paso en la subida de precios normalmente a la empresa que se considera
. la curva de demanda del mercado y la curva de costo marginal de la industria, no “lider” del grupo. Si todas las demds la siguen, el aumento del precio se mantendra
serd facil que solucione todos los problemas planteados ni que todos acepten sus y ‘m‘nwﬁﬁﬁm utilidades para toda la industria. Esta técnica reduce la incertidumbre
recomendaciones. sobre las reacciones de los competidores y estd muy difundida, ya que permite una

Por ello, la inestabilidad suele ser una nota caracteristica de estos mercados. El
grado de inestabilidad serd mayor cuanto més importantes sean las economias de
escala de la industria, y cuanto mayores sean las diferencias de costos entre las
empresas, pues aquellas con menores costos se sentirdn tentadas a incrementar la
produccion, lo que les permitird reducir los costos y desplazar del mercado a la

amplia libertad sobre las politicas de ventas de las distintas empresas.

Si el liderazgo funciona apropiadamente, el resultado puede acercarse al de un
cartel. Sin embargo, dado que no hay un acuerdo formal, el problema de hacer
trampa puede llegar a ser importante, pues cabe que el lider fije el precio que
maximizaria las utilidades de la industria, y que otros integrantes disminuyan los

competencia.

Los pactos o acuerdos entre empresas pueden ser abiertos o secretos, pues en precios y ofrezcan descuentos: com objeto de incrementar su participacion en el
muchos pafses estdn prohibidos. Debe sefialarse, sin embargo, que a los servicios mercado.
prestados por un cartel, esto es, fijacién de precios y reparto del mercado, en un Es frecuente que se dé el liderazgo en precios cuando una empresa genera una
sentido amplio también podrian suministrarlos las asociaciones de empresarios y gran parte de la produccién total, esto es: cuando actiia como empresa “dominante”,
las organizaciones, que, aun de forma indirecta, podrian obtener legalmente buena y el resto estd dividido entre varias empresas relativamente pequefias.

parte de los objetivos de los acuerdos colusivos directos.
P El oligopolio de la empresa dominante

»  Precio uniforme y reparto del mercado
e Enlos mercados en los que hay una empresa dominante, que controla un @oamuacm

Dado que la maximizacién conjunta es muy dificil, es frecuente establecer otros elevado del Bnaomam chqm el mo y & 80 por 100), y Numerosas empresas pequefias,
tipos de acuerdos. En ocasiones, las empresas integrantes de un oligopolio la Mmﬂwmmwm mas Eovmz@ es mam la empresa aoEEmEm S comporte como un
Unicamente fijan un precio uniforme, y se permite a cada una de ellas que venda E@uovo:mﬂm en la noﬁon ao mercado que controla, y ceda el resto al grupo de
Hoao. lo que pueda a ese precio. Lo tnico que se exige es que ninguna cobre un @H@mmm.mm oon%oﬁ::\mm 0 pequefias. T
EaSo.::nod.Q al fijado. En otras ocasiones, las empresas se ponen de mommao para El andlisis gréfico de este tipo de mercado aparece en la Figura 10.2. La curva
repartirse el mercado mediante cuotas determinadas, pero manteniendo una de demanda de la industria es la D, , y la curva de demanda de la empresa

considerable libertad de actuacién. Los criterios normalmente seguidos para L

establecer las cuotas suelen ser de base estadistica (volumen de ventas o capacidad

productiva) o geografica. El resultado para cada participante dependerd de la

habilidad negociadora del representante y de la importancia de la empresa.
Como ya se apunté antes, si los costos de las empresas integrantes son muy

dominante es la d,,.

Esta tltima se obtiene a partir de la curva de demanda del mercado, restdndole
la produccién del grupo de empresas pequefias. Teniendo en cuenta la cantidad
ofrecida por las empresas pequeiias, graficamente puede observarse que esta curva

distintos, es de esperar que los acuerdos no sean estables, pues aquellas con menores ha rotado y se ha desplazado en relacion a la curva de demanda de mercado. Ello
costos, tendrdn incentivos para fijar un precio por debajo del precio del cartel y se debe a que la empresa dominante debe tener en cuenta que, a medida que
hacer que las empresas de costos mayores salgan del mercado. incremente el precio, perderd una parte cada vez mayor del mercado en favor del
segmento de las empresas pequefias. Asi pues, restando de la curva de demanda
del mercado, la respuesta del grupo de empresas pequefias, obtenemos la curva de
e i o . demanda de la empresa dominante.
12 ooﬂcmyon nt @mm‘m en un gﬁm&d.:mao S0 RSN S R SIEPEOsa: En laFigura 10.2 la oferta de los competidores se representa mediante la curva
Este tipo de comportamiento tiene su origen en que los acuerdos explicitos sobre . g : : :
O, obteniéndose la curva de demanda de la empresa dominante como la distancia

los precios suelen ser ilegales. Para superar el obstdculo legal, los oligopolistas s cital SrsThhts e 1 g6 da. del sisrsads b 5 de
buscan otras formas de cooperar ticitamente, transmitiéndose informacién de muy , GEIEOE S TRRE SIS 1 oﬁém < gemEn i ¥ 18 CUTVA
oferta de las empresas competitivas.

diversas formas, como revistas especializadas del sector, asociaciones empresariales, . _ . ;
Al precio P, el grupo de empresas pequefias o competitivas ofrece la cantidad

etc., y suelen utilizar una variedad de recursos para detectar las violaciones de ; . .

acuerdos ticitos. 4, ¥ la empresa dominante ofrece la cantidad g, Cuando el precio sube hasta el
nivel P, la empresa dominante no ofrece nada y el grupo de empresas pequefias

atiende toda la demanda del mercado.

o o La empresa dominante actia guiada por la condicién CMg = IMg, que fija el

Una explicacion aw los cambios sistemadticos de precios en el oligopolio puede : nivel de produccién y el precio de equilibrio P,.

encontrarse en el liderazgo en precios. Dado que las guerras de precios suelen :

La colusion tacita

» Liderazgo en precios
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Figura 10.2. El oligopolio de la empresa dominante.

La curva de demanda de la empresa dominante (D) se obtiene a partir de la curva de
demanda de mercado (D,,,,) restandole la produccién del grupo de empresas pequefias
(Og)- Al precio P, la cantidad demandada por el mercado es q,, la oferta de la empresa
dominante es g, mientras la produccion de las empresas pequefias es q. Al precio
P, el total de la demanda de mercado es atendida por el grupo de empresas pequefias
(9ep=0Y g, =g, ). La empresa dominante determina la cantidad ofrecida (q,,) a partir

de la condicién CMg = IMg.

» La empresa “barométrica”

En ocasiones, el liderazgo en precios tiene forma “barométrica”, pues se elige
como lider a una empresa intermedia, debido a que sus acciones se consideran
como un barémetro apropiado de las condiciones del mercado, y se imitan sus
politicas, creyendo que los trastornos competitivos se minimizan. Esta empresa
intermedia que se toma como barémetro suele ser acreditada y respetada por el
resto. Otra forma alternativa de liderazgo en precios se da cuando la industria opta
por tomar como referencia a la empresa de “costos bajos” esto es, aquella que
tiene unos costos marginales menores.

El modelo del liderazgo en precios, en cualquiera de sus versiones, sélo
conducird a un equilibrio estable si la empresa lider es seguida realmente por el
resto de los competidores, y si existe algin tipo de acuerdo, de forma que el mercado
alcance el volumen de produccidn correcto.

Desde una perspectiva mds estricta, se ha sefialado que estos modelos sélo
producirdn resultados satisfactorios si la empresa considerada lider es grande y
tiene costos bajos, pues en caso contrario las demds la seguirdn sélo si decide
reducir el precio, pero no cuando lo suba. Asf, la empresa lider tendrd poder para
bajar los precios, pero no para subirlos.

EL OLIGOPOLIO Y LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA

Soluciones no colusivas
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precio puede situarse en cualquier punto entre el nivel competitivo y el
monopolistico, y ademds puede variar de forma notable a lo lago del tiempo. Lo
que ocurra dependerd esencialmente de lo que suponga cada participante sobre la
reaccién de los demds.

Cada empresa actia para maximizar sus propias utilidades, partiendo de lo que
cree que hardn las demds; en general, reaccionard ante lo que hagan sus rivales con
estrategias similares a las de éstos.

En los mercados oligopolisticos, aun cuando no existan acuerdos colusivos, es
frecuente que los precios permanezcan relativamente estables durante periodos de
tiempo relativamente largos. Una explicacién de por qué los oligopolistas no
modifican sus precios, aunque cambien las condiciones de costos y de demanda, la

ofrece el modelo de la curva de demanda quebrada.

» La curva de demanda quebrada

Otra caracteristica del oligopolio, ademds de las guerras de precios y de los intentos
por establecer acuerdos, es la relativa rigidez de los precios. Asi, cuando no se opta
porelestablecimiento de acuerdos colusivos, las soluciones se establecen en términos
diferentes. Los oligopolistas, en un intento por reducir la incertidumbre que rodea
su gestion, procuran minimizar la frecuencia de las variaciones de los precios. Esto
ha determinado que los oligopolistas no reaccionen ante los cambios en las
condiciones de mercado, con la misma intensidad con la que lo hardn empresas en
competencia perfecta o en el monopolio. Unaexplicacién de esta forma de proceder
se ha establecido en términos de la curva de demanda quebrada.

(@)

Figura 10.3. La curva de demanda quebrada.

Este modelo supone un comportamiento asimétrico de las empresas: si una disminuye
su precio, espera que las demas también lo hagan, y si aumenta su precio, espera que
las demas no reaccionen. Este comportamiento se refieja, por un lado, en el
quebrantamiento de la curva de demanda y, por otro, en que la curva de ingresos
marginales presenta un tramo vertical (CF).
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Larivalidad existente entre las empresas oligopolisticas hace ver a un empresario
que si sube sus precios, no le seguirdn sus competidores, por lo que la cantidad
vendida disminuird enormemente. Por el contrario, si el empresario disminuye el
precio, sus competidores le imitirdn, de forma que no conseguird un gran aumento
en el ndmero de compradores. Debido a este comportamiento asimétrico en torno
a un precio que considera aceptable, por ejemplo P, (Figura 10.3), existiran dos
curvas de demanda (DD y D’D’), una de las cuales serd la relevante para subidas
de precio por encima de P, (la DD), siendo la otra (la D’D’) relevante para
disminuciones de precio.

La curva de demanda real del empresario oligopolista puede considerarse, por
tantola DGD’. Pero cada curva de demanda lleva asociada su correspondiente curva
de ingresos marginales (IMg e IMg’). La curva de ingresos marginales que
corresponde a la curva quebrada de demanda serd la ICFI’ que, como vemos, tiene
una seccion vertical CF. Como consecuencia de la existencia de esta etapa vertical,
resultard que los desplazamientos en la curva de costos marginales, dentro de esta
seccién, no alterardn la cantidad de equilibrio para la cual el IMg esigual al CMgy,
por tanto, no cambiard el precio de equilibrio, aunque si afectard a las utilidades. La
amplitud de la etapa vertical depende de la diferencia de inclinacién de las etapas de
la curva de demanda. Resulta pues, que la estrategia que adoptan los oligopolistas
determina esta rigidez o inflexibilidad del precio frente a cambios en los costos.

En relacion al enfoque de la curva de demanda quebrada, se ha sefialado que es
una hipétesis ad hoc vélida para explicar la rigidez sin colusién de los precios,
pero no justifica el porqué de ese comportamiento. Se parte de un nivel de precio
dado P, pero no se explica cémo se alcanzé dicho precio.

La concentracion y el oligopolio

En la realidad, tanto en los mercados en los que hay un solo vendedor, como en
aquellos perfectamente competitivos, en los que ningtin vendedor representa una
proporci6n significativa de la produccidn total, y todos los productos son idénticos,
pueden considerarse situaciones especiales.

Lo normal es que en los mercados coexistan empresas de gran tamafio
con otras pequefias, y que los productos sean diferenciados. Dado que
ésta es larealidad, resulta interesante conocer el grado de concentracion.

Cuanto mayor sea el grado de concentracién del mercado, mds se
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parecerd éste al monopolio. Una medida habitual de la concentracion es

<m=nmao_‘mm_ y.corresponde a la s it b

el coeficiente de concentracion de un nimero reducido de las mayores

- proporcién de venta que empresas, generalmente cuatro, respecto del total de la industria, esto

: ._‘mn_‘mmoamz m.mﬁom vendedores s, e] porcentaje de ventas realizado por las cuatro empresas mayores en
sobre el total'de las ventas del relacidn al total del mercado.

mercado. La razon de ser de la concentracién de empresas radica en que, en

algunas industrias, las aamzamm empresas pueden producir. a unos_costos
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mds bajos que las wnncgmm Asi, es frecuente que los costos medios a
largo plazo de la empresa disminuyan cuando la produccién supera un determinado
nivel, que suele denominarse escala minima eficiente, y que sean relativamente
constantes cuando continta aumentando la produccion.

Cuando la escala minima eficiente representa una cantidad relativamente elevada
enrelacion con la cantidad total demandada, sélo cabe que produzcan eficientemente

unas pocas empresas. En este caso estarfamos ante un oligopolio natural.

EL OLIGOPOLIO Y LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA

Reflexiones sobre los mercados oligopolisticos

Un problema especifico del oligopolio se deriva de las “falsas™ luchas de precios.
En ocasiones se sostienen los precios temporalmente bajos para expulsar de la
industria a empresas rivales, lo que suele implicar elevados costos sociales derivados
de las quiebras que se producen.

Desde el punto de vista del bienestar, y desde una perspectiva estdtica, el
oligopolio no logra una situacién optima, ya que el equilibrio no se alcanza en el
minimo de los costos medios a largo plazo, por lo que el precio de venta serd
superior al costo medio y al costo marginal.

Desde una perspectiva dindmica, debe sefialarse que la investigacidn y las
innovaciones suelen ser considerables en las industrias oligopolisticas. La
investigacién industrial y la experimentacién son esenciales para el desarrollo de
las sociedades modernas, y se dan con especial intensidad en los mercados
oligopolisticos.

En lo que respecta a los recursos destinados a publicidad, hay que tener en
cuenta que, si bien algunos la consideran un despilfarro, cabe pensar que al crear
una marca diferenciada para el producto, se contribuye a elevar su calidad y mejorar
su diseflo.

Asimismo, la nc_u:oama es una forma de dar informacién al oo:ms@mo.a Dado
que una caracteristica de los mercados no competitivos es el bajo nivel de
informacion, la publicidad —al ser informacién— se transforma en un elemento que
ayuda a promover la competencia.

10.3. LA COMPETENCIA _<_020_u0_._,w.:0>"
CONCEPTO, CARACTERISTICAY EQUILIBRIO DE LA EMPRESA

Ya se ha sefialado que el anEm:BHmEo del mﬁm:mmﬁo de homogeneidad del

producto, constituye un factor importante de creacién de situaciones no ooE@@nnéw

de Tntercambio. En €sta seccion abordaremos estas situaciones a través de los
planteamientos convencionales de la competencia monopolistica.

Para explicar intuitivamente su existencia basta con comprobar empiricamente
que existen muy pocos casos de monopolio estricto, pues casi todos los bienes y
servicios que un monopolista ofrece tienen uno o varios bienes y servicios que
presentan la caracteristica de ser sustitutos mas o menos préximos. La amplia
heterogeneidad entre los distintos bienes y servicios ofrecidos por los agentes que
compiten entre sf en los mercados, puede tener su origen tanto en causas reales
como aparentes, pues junto con las diferencias objetivas en las caracteristicas fisicas
de los bienes, los oferentes, a través de la publicidad, intentan generar diferencias
subjetivas que amplien y potencien en el mercado la heterogeneidad de los
productos.

Politica de marcas

En los mercados de competencia monopolistica, aunque existen muchos vendedores,
cada uno de ellos es capaz de diferenciar su producto del fabricado por sus
competidores, de forma que actia, de hecho, como monopolista de una marca
determinada y, por tanto, se enfrenta a una curva de demanda con inclinacién
negativa. El mercado de licores o de electrodomésticos son ejemplo de competencia
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monopolistica. En estos mercados la publicidad juega un papel muy importante,
tratando de mantener y crear diferencias entre los productos y absorber la clientela.
Se habla también de mercado de clientelas, entendiendo por tal un conjunto de CTMe CTMe
mercancias que satisface un mismo tipo de necesidad, pero diferenciadamente. E1 st Qsm

. hecho de que los productores sean muchos, dificulta la realizacion de acuerdos
entre ellos para controlar el mercado e impedir la entrada de nuevos competidores.
Al ser las empresas pequeiias, €stas ignoran los efectos de sus acciones sobre otras
empresas. Por estas razones, supondremos la existencia de libre entrada y salida
de empresas en una industria (o mercado) de competencia monopolistica. De hecho,
en este tipo de mercados es conveniente sustituir el concepto de industria, por el de e
grupo de empresas. Dicho grupo ofrece al mercado una serie de productos
diferenciados, pero altamente sustitutos entre si.

Utilidad extraordinaria CTMe

CMg

La determinacién de la situacién de equilibrio

Cada empresa determinard la cantidad de producto que maximiza sus utilidades
alli donde el ingreso marginal iguale al costo marginal. En la Figura 10.4a la cantidad
y precio de equilibrio son P,y g,.

Como puede inferirse del andlisis grafico, cada oferente trata de comportarse (@)
como un monopolista, y por ello intenta a corto plazo colocar en su mercado una
wmmﬁama de maomcoﬁo tal, m.sa el costo marginal de su produccion sea igual a su Figura 10.4. Equilibrio a corto y largo plazo en el mercado de competencia monopolistica.
ingreso marginal. En cualquier caso, la parte del mercado que puede atender depende & " ) ) i B o )
del niimero de competidores dentro del grupo, y la evolucién de sus ventas e ingresos i acorto plazo ( igura 10.4a) un onSnmcaoq monopolista obtiene c::ama.mm.mx:mo_d_:m:.m.@ ello mcuo.:n_ﬁ la entrada

Tl - fomsitn del — Hd 5 de nuevos competidores, contrayéndose la curva de demanda hasta eliminar el beneficio extraordinario. Cuando
Bmau.::.. €s estara en Iuncion del comportamiento dé sus competidores mas todas las empresas alcanzan esta situacion, el mercado estd en equilibrio a largo plazo (Figura 10.4b).
proximos.

Debe sefialarse que la curva de demanda individual es la percibida por el oferente
bajo el supuesto de que sus competidores del grupo no reaccionen. Asimismo, el
oferente puede decidirse a bajar su precio, considerando que su demanda se
ampliard, en detrimento de sus competidores. Esta suposicién es incierta, ya que lo

mds probable es que todos los miembros del grupo también se decidan a reducir econémica como el teorema de exceso de capacidad. El despilfarro de recursos
los precios. que supone este exceso de capacidad se interpreta como el “costo” de producir

Si se obtienen utilidades extraordinarias, entrardn nuevos competidores que. productos diferenciados.
absorberdn una parte del mercado (de la demanda) existente. Gréaficamente, la Los modelos de competencia monopolistica desarrollados hace varias décadas
curva de demanda que cada empresario puede controlar estard ahora mds a la , muestran a nivel conceptual la complejidad de los mercados; sin embargo, su
izquierda, reflejando la disminucién de compradores, como consecuencia de la capacidad predictiva ha sido limitada.

entrada de nuevos competidores. Pero la disminucién de la demanda hace que se
reduzcan el precio y la utilidad. Dejardn de entrar nuevos empresarios cuando las
utilidades extraordinarias hayan desaparecido. Esta situacién sélo se produce cuando
la curva de demanda de cada empresa es tangente a su correspondiente curva de
costos medios. Asi, 1a libre entrada de empresas competidoras hace que desaparezcan
las utilidades extraordinarias a largo plazo (Figura 10.4b) ‘

En el equilibrio a largo plazo de un mercado de competencia monopolistica, la
cantidad producida es inferior a la que corresponde al minimo de los costos. Este
hecho implica que se estd produciendo una cantidad inferior a la que seria posible
obtener de forma eficiente con las instalaciones disponibles (esto es, aprovechando
todas las economias de escala y produciendo en el minimo del costo medio). Este
resultado se debe a que la curva de demanda a que se enfrenta cada productor es
decreciente por el hecho de monopolizar su marca, y se conoce en la literatura
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CAPITULO

El equilibrio competitivo
y las fallas del mercado

~Introduccién

Con el presente capitulo se pretende introducir el concepto de equilibrio competitivo
y presentar sus limitaciones. Se analizan las situaciones donde la eficiencia del
mercado no se alcanza, pues concurren determinadas condiciones que lo impiden,
principalmente: derechos de propiedad no claramente definidos, existencia de
externalidades o efectos externos, y la presencia de bienes ptiblicos.




