CAPITULO

La oferta, la demanda
y el mercado

El sistema de economia de mercado descansa, tal como se puede inferir de su
nombre, en el funcionamiento del mercado. El mercado es el mecanismo que
responde a las tres preguntas fundamentales que se plantean a todo sistema
econdémico: ;,qué producir?, ;cémo producir? y ;para quién producir?

Cuando se habla de mercado, necesariamente se estd pensando en el juego
simultdneo de la oferta y de la demanda. La interaccién de ambas determina los
precios, siendo éstos las sefiales que gufan la asignacién de recursos. Los precios
cumplen dos misiones fundamentales, la de suministrar informacién y la de proveer
incentivos a los distintos agentes para que, actuando en su propio interés, hagan
que el conjunto del sistema funcione eficientemente.
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ervicios, asi como los factores
productivos, se intercambian
libremente.

ECONOMIA

3.1. EL MECANISMO DE MERCADO

Un sistema econdmico se define como el conjunto de relaciones que caracterizan a
la organizacién econdémica de una sociedad, y condicionan el sentido general de
sus decisiones fundamentales y los cauces predominantes de su actividad.
Aunque es concebible disefiar una economia que responda a un modelo puro de
mercado o bien a uno de planificacion central, a la hora de tomar decisiones
fundamentales ante los problemas econdmicos citados en el capitulo anterior, esto
es, qué, como y para quién producir; en la economia real hay una mezcla
de mercados y gobierno en la toma de decisiones. En cualquier caso,

Un mercado es toda institucién  debe sefialarse que los sistemas econémicos evolucionan al compds del
social en la que los bienes y  desarrollo de las fuerzas productivas y de sus resultados. Estos han sido

claramente superiores para las condiciones de vida de la poblacién en
las economias de mercado.

El sistema de mercado moderno, con alto grado de division del trabajo,
necesita de un conjunto de mercados donde se compren y vendan los
bienes producidos.

Tal como sefialamos en el capitulo anterior, debido a la existencia del dinero el
intercambio es indirecto: un bien se cambia por dinero y éste, posteriormente, por
otros bienes.

El mercado: los compradores y los vendedores

La forma indirecta en que el intercambio se realiza en las sociedades modernas se
puede esbozar como sigue: los trabajadores ofrecen sus servicios para obtener en
contrapartida dinero que posteriormente cambiardn por bienes de consumo en el
mercado de productos. La empresa contratante venderd su produccién cambiando
bienes por dinero y parte de sus ingresos los destinard a pagar a sus empleados, es
decir, intercambiard dinero por trabajo.

Asi pues, en todo mercado en el que se utiliza el dinero existen dos tipos de
agentes bien diferenciados: los compradores y los vendedores. En los mercados de
productos es tipico distinguir entre consumidores y productores. En los mercados
de factores existen quienes desean adquirir factores, y quienes desean vender o
alquilar los recursos de la produccién que poseen. El mercado es el lugar en que
ambos tipos de agentes se ponen en contacto.

El precio de mercado

Los compradores y vendedores se ponen de acuerdo sobre el precio de un bien de

forma que se producird el intercambio de cantidades determinadas de ese bien por
una cantidad de dinero también determinada.

Fijando precios para todos los bienes, el mercado permite la

El precio de un bien es su  coordinacién de compradores y vendedores.

relacién de cambio por dinero, El intercambio en el mercado es un intercambio “voluntario”. Si el
esto es: el ndmero de unidades  participante no tiene otra opcidn, la transaccién no es una transaccion de

monetarias que se necesitan
para obtener a cambio una
unidad del bien.

mercado. Asi, muchos de los servicios ofrecidos por el Estado como
contraprestacién de los impuestos, no constituyen transacciones de
mercado. Dado que el intercambio es voluntario, es de suponer que ambas
partes ganen con €l, pues de lo contrario no tendrfa lugar. Esta proposicion
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parece estar confirmada por la notable persistencia del intercambio, incluso cuando
se crean obstdculos para su realizacién. Cuando se prohibe el intercambio privado,
generalmente porque se intenta mantener el precio de un bien por debajo de su
precio de equilibrio en el mercado, se crea con ello una escasez del producto en
cuestién al precio oficial y aparecen los mercados “negros” (vé€ase Nota
complementaria 3.1).

Nota complementaria 3.1
LOS MERCADOS szmOmz\ LA mnozo_s_.> INFORMAL

La denominada economia informal podria ser un caso actual de mercados
negros, no como: la respuesta-a controles de precios, sino como el intento de
agentes econémicos para evitar las acciones reguladoras del sector publico.
Existen numerosas investigaciones que muestran cémo en América Latina, en
la década de los ochenta, un conjunto de leyes y de intervenciones del Estado
hicieron surgir mercados informales. Las regulaciones excesivas 0 mal aplicadas
producen costos para la sociedad. Algunos casos son los siguientes:

Argentina: Del 60 por 100 de la poblacién en edad de trabajar que
efectivamente trabaja, un 29 por 100 mantiene ocupaciones formales, mientras
un 31 por 100 estd enteramente en la no formalidad. De las personas que
mantienen ocupaciones formales, un 6 por 100 tiene una segunda ocupacion
informal.

Bolivia: En 1987, de la poblacién econémicamente activa urbana, el 54,6
por 100 estaba en el sector informal.

México: El 27,3 por 100 de las empresas no estaba registrado, mientras
que en el otro extremo solo el 18,2 por 100 de las empresas puede considerarse
completamente legal.

Perii: Las viviendas construidas informalmente alcanzan el 42 por 100 del
total; el 95 por 100 del transporte publico de Lima es informal; el 42 por 100 del
Producto Nacional Bruto es el resultado de trabajo informal.

FUENTES: Hernando De Soto, El otro sendero (1987). Manuel Mora' y Araujo y Felipe Noguera, “La
Economia informal en la Argentina”, en Estudios Publicos, N° 30 (1988). Prealc, Mds alld de la regulacicn.
El sector informal en América Latina (1990).

Tipos de mercado

En la mayoria de los mercados los compradores y vendedores se encuentran frente
afrente. Pero la proximidad fisica no es un requisito imprescindible para conformar
un mercado. Algunos mercados son muy simples y la transaccién es directa. En
otros casos como por ejemplo en los mercados de futuros (véase Nota
complementaria 3.2), los intercambios son complejos. En todos los casos, el precio
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Nota complementaria 3.2
EL MERCADO DE FUTUROS

Los mercados de futuros consisten en un sistema de cobertura de riesgo para
carteras de valores de renta variable, al que acuden instituciones o simples
inversionistas privados que desean protegerse contra las fluctuaciones
desordenadas del ingreso variable, las divisas o las materias primas.

El desarrollo de los mercados de futuros comienza a mediados de los setenta
en la Bolsa de Chicago. A partir de entonces, los vollimenes de contratacion
crecen y se extienden a las principales plazas bursétiles del mundo.

Su filosofia consiste en la transferencia de riesgo de un inversionista cauto,
hacia otro que lo adquiere con el animo de alcanzar los posibles beneficios
inherentes a este riesgo.

Este tipo de operaciones podrian equipararse a una poliza de seguros que
se efectue entre particulares. El tnico elemento interviniente, ademas de ellos,
serfa la institucién bursétil que los pone en contacto Yy garantiza la solvencia del
pacto. Asi pues, hay tres agentes de la operacion:

1. quien se asegura, 2. quien asegura, 3. quien responde por el cumplimiento
del contrato.

El' que asegura traspasa el riesgo de la propiedad de unos bienes cuyo
valor es inestable, renunciando a cambio a un potencial de beneficio més alto,
pero también mas improbable.

Existen tres aplicaciones fundamentales de los mercados de futuros:

® La primera y mas conocida es la cobertura, consistente en asegurar el
precio de venta o compra de un activo en una fecha futura.

° La segunda aplicacion de los mercados de futuros es la especulacion,
consistente en comprar o vender a futuro, pero sin efectuar una cobertura.

® Latercera aplicacion es el arbitraje, que consiste en comprar un activo y
vender otro, de forma que el conjunto de ambas operaciones no presente
ningun riesgo, pero dé lugar a una ganancia segura.

En América Latina éste es un mercado relativamente nuevo, donde aun falta
mucha profundizacién para alcanzar un buen nivei de eficiencia. Asi, en Chile,
solo existen futuros de tipo de cambio (dolar), de la tasa de interés y de indices
de acciones. En otros paises de la region existen futuros de commodities como
trigo y otros.

Por supuesto, hay grandes perspectivas y surgirdn importantes avances en
este mercado en las préximas décadas, tal como sucede en paises mas
desarrollados, especialmente porque estos instrumentos son muy importantes
desde un punto de vista financiero para disminuir el fesgo de monedas o precios

que pueden no ser propios de algunos negocios.
-

es el instrumento que permite que las transacciones se realicen con orden. El precio -

cumple dos funciones bdsicas, la de suministrar informacién y la de proveer
incentivos.

Si en un mercado existen muchos vendedores y muchos compradores, es muy
probable que nadie, por sus propios medios, sea capaz de imponer y manipuifr el

-
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precio. Si sucede lo contrario y hay muy pocos vendedores (supongamos un solo
fabricante) existirdn grandes posibilidades de que éstos (o &ste) pongan un precio
a su conveniencia. Se considera que un mercado es de competencia perfecta si se
caracteriza por la existencia de muchos compradores y vendedores, y en €l ningtin
comprador o vendedor influye individualmente sobre el precio. En estas condiciones
los precios estdn determinados por fuerzas impersonales del mercado. Por el
contrario, se habla de competencia imperfecta cuando cualquier comprador o
vendedorptedetathirsobre el precio. El caso extremo de competencia imperfecta
lo wwnamo:ﬂm el monopolio, entendiéndolo como aquella situacién en la que sdlo
hay un vendedor.

~ Aunque al utilizar el término economia de mercado nos hemos centrado en el
concepto de mercado, debe sefialarse que al hablar de una economia nos referimos
aun conjunto de mercados interrelacionados entre si, incluidos tanto los mercados
de factores como los mercados de bienes y servicios, organizados de forma libre o
mixta. Esta concepcion incluye también todo un conjunto de actividades ajenas al
mercado, como pueden ser las administraciones piiblicas, las instituciones sin fines
de lucro y por supuesto las unidades elementales, que son: las familias y las
empresas, tanto si actian individualmente como si lo hacen de forma asociada, es
decir, constituyendo sindicatos o agrupaciones empresariales.

3.2. LA DEMANDA, LA OFERTA Y EL EQUILIBRIO

El sistema de Economia de mercado, para desarrollar sus funciones, descansa de

modo fundamental en el libre juego de la oferta y la demanda. Vamos ahora a
concentrarnos en el estudio de la oferta y la demanda e
determinado. Supongamos que Ios planes de cada comprador y vendedor son
totalmente independientes de los de cualquier otro comprador o vendedor. De esta
forma nos aseguramos de que cada uno de los planes de los compradores o
vendedores dependa de las propiedades objetivas del mercado y no de conjeturas
sobre el posible comportamiento de los demds. Con estas caracterfsticas tendremos
un mercado perfecto, en el sentido de que hay un nimero muy grande de
compradores y vendedores, de forma que cada uno realiza transacciones que son
pequefias en relacién al volumen total.

La demanda

Ya hemos sefialado que las motivaciones que pueden llegar a tener los individuos
nmS consumir determinados bienes son multiples. Con todo, supondremos _que
Ray una serie de factores determinantes de las cantidades que los consumidores
descan adquirir de cada bien por unidad de nan%o, tales como las preferencias, el

LIZTeso en ese periodo, los precios de los demds bienes y, sobre todo, el precio del

-propro-bIEN €M CUESHON. SI consideramos constantes todos los factores salvo ol

wﬂmmﬁo delbien, esto es, sl aplicamos la condicidn ceteris paribus, podemos hablar,

por €jémplo, de la tabla de demanda del bien A por un consumidor determinado
cuando consideramos la relacidn que existe entre la cantidad demandada y el precio

de eSebien (Cadro 3.1).
e
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by
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Cuadro 3.1. Tabla de demanda

Cantidades demandadas del bien A, a diversos precios

»
»

o
.0
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Bajo la condicién ceteris paribus, v para un precio del bien 4 determinado, la
suma de las demandas individuales nos dard la demanda global o de mercado de
ese bien. Es claro que [a demanda de mercado del bien A seguird dependiendo del
precio del bien, y por lo tanto tendremos una tabla de demanda de mercado para el
bien A.

-

P La tabla de demanda

ﬁ Latabla de demanda individual de un comprador, dado un conjunto de circunstancias
m w del mercado para cada precio, ofrece informacién sobre la cantidad que éste se
propondria adquirir. Esta tabla mostraria que cuanto mayor es el precio de un
articulo, menor cantidad de ese bien estaria dispuesto a comprar el consumidor, y
ceteris paribus, cuanto mds bajo es el precio mds unidades del mismo se
demandardn.
~—En-téminos mAs generales, se denomina [ey de la demanda a la relacion inversa
existente entre-el precio de un hien y la cantidad demandada, en el sentido de que
al aumentar el precio la cantid mandada disminuye.

Las causas que explican el aumento (o disminucién) de la cantidad demandada
por todos los consumidores ante una disminucién (o aumento) del precio del bien,
son de dos tipos. Por un lado, cuando aumenta el precio de un bien algunos
consumidores que previamente lo adquirian dejardn de hacerlo y buscardn otros
bienes que lo sustituirdn. Por otro lado, otros consumidores, aun sin dejar de
consumirlo, demandardn menos unidades del mismo por dos razones; porque se
ha encarecido respecto a otros bienes cuyo precio no ha variado, y porque la
elevacion del precio ha reducido la capacidad adquisitiva del ingreso. Esto hara
que se pueda comprar menos de todos los bienes y, en particular, del que estamos
considerando.

» La curvay la funcién de demanda

La curva decreciente de demanda relaciona la cantidad demandada con el precio.
Al reducirse el precio aumenta la cantidad demandada. A cada precio P, corresponde
una cantidad Q, que los demandantes estén dispuestos a adquirir. El grdfico recoge
cada par (P, Q,) de nimeros de la tabla de demanda (Cuadro 3.1). Uniendo los
respectivos punto obtenemos la curva de demanda D, (Figura 3.1).

La curva de demanda, como expresion grifica de la demanda, muestra las
cantidades de algtin determinado articulo que serdn demandadas durante un periodo

1
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de tiempo determinado, por una poblacion especifica, a cada uno de los posibles
precios. En cualquier caso, cuando por ejemplo decimos que la cantidad demandada
de un bien se ve influida por (o que es una funcién de) el precio de ese bien, el
ingreso, los gustos de los consumidores y los precios relativos de los demds bienes, .
estamos refiriéndonos a la funcidn de demanda, que podemos expresar | de- Ta \
siguiente forma:

La funcion de demandaes la
relacion entre la cantidad
demandada de un bien y su
precio. Al trazar la curva de
demanda se mantienen

0,=DE, %P, G

/
|
i
{

0, : es lacantidad demandada del bien 4, en un periodo de tiempo ooammﬁow

donde:

P, : es el precio del bien 4, en ese mismo perfodo; 1\ constantes los demas
Y :es elingreso de los consumidores, en ese intervalo temporal. / factores, tales como el
P, : son los precios de los demés bienes, referidos al mismo perfodo de % ingreso, que pueden afectar la
tiempo, y / cantidad demandada.
G :representa las preferencias o gustos de los consumidores. ,/ ;
S \
— L
/./!’l\u\!\\
h\»
Precio
D)
8 lmzaamns :
P m........_, =
1 S S .
e I = h
" : D
1 [l _m D>
4 2 Cantidad

Figura 3.1. Curva de demanda.

Este grafico muestra cémo se pueden traducir los precios y las cantidades
demandadas especificadas en el Cuadro 3.1 en una curva de demanda.

Para representar la curva de la Figura 3.1, lo que hemos hecho ha sido suponer que
en la expresion anterior, esto es: en la funcién de demanda, los valores de todas las
variables, salvo la cantidad demandada del bien A y su precio, permanecen
constantes. Hemos aplicado la condicién ceteris paribus.



ECONOMIA

Nota complementaria 3.3

OTROS FACTORES DETERMINANTES DE LA CURVA DE DEMANDA

Otros factores que también inciden de forma notable sobre la curva de demanda
son el nimero de consumidores, los precios y las rentas “futuras” esperadas.
Légicamente, si es constante el ingreso medio de los consumidores que
actualmente demandan el bien en cuestién, pero se incrementa el nimero de
consumidores, la cantidad demandada del bien a los diferentes precios
aumentara. Asi, un aumento del nimero de consumidores desplazara la curva
de demanda hacia la derecha, y una disminucién la desplazard hacia la izquierda.

Por otro lado, resulta evidente que la cantidad demandada de un bien en un
periodo dado, depende no sdlo de los precios de ese periodo, sino también de
los precios que se esperan en periodos futuros. Asi, la cantidad de gasolina
demandada un dia determinado serd mayor si se espera que el gobierno decrete
en forma inminente un aumento del precio.

La incidencia del futuro también se evidencia cuando la variable considerada
es el ingreso. Piénsese que los individuos esperan que los ingresos experimenten
un futuro incremento apreciable, pues en los convenios colectivos entre sindicatos
y empresarios asi se ha acordado. Si los consumidores creen que las rentas
van a aumentar en un futuro préximo, desearan comprar mas bienes en este
periodo cualquiera que sea el precio, con lo que la curva de demanda se
desplazard hacia la derecha.

Del andlisis de la demanda que hemos hecho podemos precisar algunas cuestiones.
Es frecuente ofr hablar de la cantidad demandada como una cantidad fija. Asi, un
empresario que va a lanzar un nuevo producto al mercado se puede preguntar,
(cudntas unidades podré vender?, ;cudl es el potencial del mercado respecto al
producto en cuestién? A estas preguntas el economista debe contestar diciendo
que no hay una “Gnica” respuesta, ya que ningtin ndmero describe la informacién
requerida, pues la cantidad demandada depende, entre otros factores, del precio
que se cargue por cada unidad.

Ya hemos analizado cémo varfa la demanda de un bien cuando varia su precio,
pero ;qué sucederd cuando, aun permaneciendo invariable el precio del bien, se
altere alguno de los factores que, bajo la condicién ceteris paribus, hemos
considerado constantes? 3

Una alteracién de cualquier factor diferente del precio del bien desplazard toda
la curva hacia la derecha o hacia la izquierda, segln sea el sentido del cambio de
dicho factor. A este tipo de desplazamientos los denominaremos cambios en la
demanda, mientras que al resultado de alteraciones en los precios lo denominamos
cambios en la cantidad demandada. Esta distincién es muy importante y debe
entenderse claramente qué factores producen uno y otro tipo de cambios. Por ello,
volveremos sobre este punto en la Seccién 3 de este capitulo.
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Nota complementaria 3.4
ESTIMACION DE UNA FUNCION DE DEMANDA

En la figura se ha representado la funcién de demanda. La funcién de am:._m:a.m
estimada es lineal y expresa la demanda de un bien (Q,) en funcién del precio
(P,) La ecuacién obtenida es la siguiente:

Q, = Constante - 1,46 P,

De los resultados obtenidos por la estimacion se desprende que cuando el precio
del bien se incrementa en una unidad, la cantidad demandada se reduce en

1,46.

Precio
(um.)
Q= Constante — 1,46 P,
Funcién de demanda de un bien
Unidades (miles)
Q= Constante — 1,46 P,.
Q = Cantidad vendida del bien.
P, = Precio del bien.
La oferta

Al igual que en el caso de la demanda, wmm&unmmsg un conjunto de factores que
determinan la oferta de un empresario individual. Estos son la tecnologia, los precios
de los factores productivos (tierra, trabajo, capital, etc.), el precio de otros bienes y
el precio del bien que se desea ofrecer.

» La tabla de oferta

Bajo la condicién ceteris paribus, denominamos tabla de oferta a la relacién que
existe entre el precio de un bien y las cantidades de ese bien que un empresario
desearia ofrecer por unidad de tiempo. Podemos obtener la oferta global o de
mercado sin mds que sumar, para cada precio, las cantidades que todos los
productores de ese mercado desean ofrecer.

()]
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Mientras la tabla de demanda muestra el comportamiento de los consumidores, la P, &
tabla de oferta sefiala el comportamiento de los productores. Si la tabla de demanda Precio
relaciona los precios con las cantidades que los consumidores desean comprar,
una tabla de oferta representa, para unos precios determinados, las cantidades que
los productores estarfan dispuestos a ofrecer. A precios muy bajos, los costos de
produccién no se cubren y los productores no producirdn nada; conforme los precios 6 b
van aumentando se empezaran a lanzar unidades al mercado y, a precios mds altos,
la produccidn serd mayor. ,

El argumento inverso también se puede utilizar. Asi, el crecimiento de la curva & formimimmin
de oferta se puede explicar diciendo que, si se desea una mayor produccién de
algtin bien, habra que ir afladiendo mayores cantidades de mano de obra y, apelando
ala ley de los rendimientos decrecientes (véase Apéndice Capitulo 2 y la Seccidn ,O
7.1), resultard que el costo necesario para elevar la produccién en una unidad mas
serd cada vez mayor.

m |||||||||||||||||||||||
Figura 3.2. Curva de oferta.

Los datos del Cuadro 3.2 contienen la cantidad
ofrecida por los vendedores a cada precio. La
curva de oferta presenta una pendiente positiva
que denota los aumentos en la cantidad ofrecida
cuando aumenta el precio.

; Q

A

& g Cantidad

[ R

» La curvay la funcién de oferta

Tal como sefialamos al hablar de la demanda, la oferta no puede considerarse como | Cuadro 3.2. Tabla de oferta N %,\C\ oA/
una cantidad fija, sino como una relacién entre la cantidad ofrecida y el precio al Cantidades ofrecidas del bien A a diversos precios > ‘ .
cual dicha cantidad se ofrece en el mercado. En este sentido, la curva de oferta de Y 3 I

la empresa o de la industria es la representacién grafica de la tabla de oferta M (/\Cb\((é\m\ O a,S\/\Crl

respectiva, y muestra las cantidades del bien que se ofrecerdn a la venta durante un
—periodo de tiempo especifico a diversos precios de mercado. Esta curva suele tener |
\\I/,nonammdﬁ positiva.
\\. La curva de oferta, pues, muestra la relacion entre el precio y cantidad |
ofrecida. A cada precio P, le corresponde una cantidad ofrecida O, y uniendo

\ La funcién de oferta es la  ]os distintos puntos (P ' 0, ) obtenemos la curva de oferta (Figura 3.2).
/ relacion entre la cantidad La'curva de oferta es la expresién grafica de la relacién existente
ofrecida de un bien y su precio. entre laicantidad ofrecida de un bien en un perfodo de tiempo y el precio
Al trazar la curva de ofertase  de dicho bien. En cualquier caso, sin embargo, la cantidad ofrecida

@ o B~ N
oA~ N O

El equilibrio del mercado

Cuando ponemos en contacto a consurmnidores y productores con sus respectivos planes

mantienen constantes los demas ~ depende también de otras variables, tales como el precio de otros bienes, | de consumo y produccién, esto es, con sus respectivas curvas de demanda y oferta en
factores que pueden afectar la  © €l precio de los factores de produccién y el estado de la tecnologfa. un mercado particular, podemos analizar cémo se lleva a cabo la coordinacién de
cantidad ofrecida, tales como  ESte tipo de relacion se recoge en la funcidn de oferta siguiente: . ambos tipos de agentes. Se observa que, en general, un precio arbitrario no logra que

los planes de demanda y de oferta coincidan (Cuadro 3.3). Sélo en el punto de corte de
ambas curvas se dard esta coincidencia v sdlo un precio podrd producirla A _este
precio lo denominamos precio de equilibrio y a la cantidad ofrecida y demandada
comprada y vendida a ese precio, cantidad de equilibrio.

\ los precios de los factores.

0,=0(P,P,1K) : |

~

7 s es el precio del bien 4;
P, : son los precios de otros bienes;
r :son los precios de los factores de produccion; g

K : denota el estado de la tecnologia.

| Cuadro 3.3. Tabla de oferta y demanda del bien A

'Excedente

. Presi6n sobre

La introduccién de la condicién ceteris paribus, en el sentido de que en la funcién

de oferta anterior todas las variables permanecen constantes, excepto la cantidad - 8 0 S s
. 2 ; ; : : 4 6 2 Escasez Alza

ofrecida del bien A y el precio del mismo bien, permite obtener la curva de oferta | 6 4 i .

representada en la Figura 3.2. Los desplazamientos de la curva de oferta se analizan ‘ 8 ) 6 Excedente Baja

en la seccidn siguiente.
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Para analizar la determinacién del precio de equilibrio de un mercado
dibujemos en un mismo gréfico las curvas de oferta v demanda. Este

El precio de equilibrio es aquel -

para el que la cantidad
{ .demandada es igual a la

grifico muestra para un bien en particular, no sélo cémo las cantidades
demandadas y ofrecidas se ven afectadas por el precio, sino también
como el precio de equilibrio responde a las influencias de la oferta y la

| ofrecida. Esta cantidad es la  demanda (Figura 3.3).
\ cantidad de equilibrio.

D€ la curva de demanda deducimos que, si se desea inducir un
incremento en las compras, el precio debe disminuirse, mientras que del
_~<Studio de la curva de oferta se desprende que, si se desea aumentar la
oferta€l precio debe aumentar. Del andlisis individual de cada una de las curvas 1o

——=-——=--"lnico que podemos deducir es que a tal precio las ventas serdn tales y que a un

precio distinto se venderd una cantidad diferente. Pero, ni la curva de demanda por
si sola, ni la oferta nos dirdn hasta dénde pueden llegar los precios o qué cantidad
se producird y consumird para cada precio. Para ello, debemos realizar un estudio
conjunto de ambas curvas y proceder por “tanteo”, analizando, para cada precio, la
posible compatibilidad entre la cantidad vendida y demandada.
En la situacién de equilibrio se igualan las cantidades ofrecidas y demandadas. =

A cualquier precio mayor que el de equilibrio la cantidad que los productores desean
ofrecer excede la cantidad que los demandantes desean adquirir y, debido a Ia
presion de las existencias no vendidas, la competencia entre 16s vendedores hard
que el precio descienda hasta la situacién de equilibrio. Por el contrario, si el precio
es menor que el de equilibrio, dado que la cantidad que los demandantes desean
adquirir es mayor que la ofrecida por los productores, los compradores que no
hayan podido obtener la cantidad deseada del producto presionardn al alza el precio
tratando de adquirir la cantidad deseada. Estos hechos quedan recogidos en el
Cuadro 3.3 y en la Figura 3.3.

_UL
Precio D, o,
Excedente
8 4
Pe=8 llousemsnaanna < Punto de equilibrio

4 :

Escasez
2 m
O, H

m D,
- : pt . 3 P Cantidad
A
Figura 3.3. Determinacion del equilibrio en el mercado. o=

Dado el precio de equilibrio, cuando el precio es inferior hay un exceso de demanda (escasez), lo que zmzamaw/
elevarlo. Cuando es superior hay un exceso de oferta (excedente) y ello tiende a bajarlo. Luego, en un mercaso

libre, los precios tienden a desplazarse hacia el nivel de equilibrio

it

|
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Solo al precio P, se igualan la cantidad demandada y ofrecida. Si el precio fuese
mayor que P, el exceso de oferta o excedente harfa descender el precio hasta Py,
si fuese menor, el exceso de demanda o escasez, segin la terminologia de la tabla,
lo harfa subir. En definitiva, son el exceso de oferta o excedente, entendido como
la cantidad en que la oferta es mayor a la demandada, cuando el precio es superior
al de equilibrio, y el exceso de demanda o escasez, entendido como la magnitud en
que la cantidad demandada excede a la ofrecida, cuando el precio es menor al de
equilibrio, los elementos que presionan sobre el precio y lo hacen tender hacia el
precio de equilibrio y, por tanto, a igualar la oferta y la demanda.

El concepto de equilibrio

En Economia entendemos por equilibrio aquella situacién en la- que no hay fuerzas

inherentes que inciten al caimbio. Cambios a partir de una situacion de equilibrio
ocurrirdn sélo como resultado de factores exdgenos que alteren el statu quo. Asi

1da—

pues, se tendia una combinacion _de equilibrio de precio,-cantidad-ofrecida~y
demandada, cuando rija en el mercado un precio para el que no haya ni compradores
ni vendedores frustrados que tiendan a empujar los precios al alza o a la baja, para

adquirir las cantidades deseadas o_estimular sus.ventas. .

En este sentido, P, es un precio de equilibrio, pues es el tnico precio que puede
durar, ya que sélo a P, se igualan las cantidades demandadas y ofrecidas. Por
tanto, el equilibrio se encuentra en el punto de interseccién de las curvas de oferta
y demanda, es decir, donde se igualan las cantidades ofrecidas y demandadas.

3.3. DESPLAZAMIENTOS DE LAS CURVAS DE DEMANDAY DE
OFERTA

Como se ha sefialado en la seccién anterior, la construccién del diagrama de las
curvas de oferta y demanda se realiza bajo la cldusula ceteris paribus, es decir,
suponiendo que todas las variables permanecen constantes, excepto el precio. Por
lo tanto, al trazar las curvas de demanda y oferta se supone que no varia ninguno
de los otros factores que afectan a la demanda y a la oferta, tal como los ingresos
de los individuos o los precios de los productos estrechamente relacionados con el
bien estudiado. En esta seccion examinaremos de qué forma se ven afectadas las
curvas de oferta y demanda y el equilibrio del mercado cuando varfan algunos de
dichos factores.

Desplazamientos de la curva de demanda

Vamos a centrarnos, en primer lugar, en el andlisis de la curva de demanda. Como
ya vimos, la cantidad de un producto que los compradores estdn dispuestos a adquirir
depende del precio, pero no sélo de esta variable. La curva de demanda, sin embargo,

muestra exclusivamente el efecto del precio sobre [a cantidad demandada. Cuando
—determinamosquceantidades-se-desean-demandara-diferentes-precios,-suponemos
que pernTanecan constanies [0s ingresos y en general aquellos factores aexcepcién
T eden atectar la demanda. Sin embargo, es frecuente que no
péfmanezcan inalterados, lo que motivard desplazamientos-delacurva de demanda.
De estos factores, los mds importantes, tal como vimos en la seccién anterior, son:

<D
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los ingresos de los consumidores, los precios de los elactonados y los gustos

de los consumidores.

ingreso de los consumidores la
cantidad demandada a cada uno
de los precios se incrementa.
Bien inferior: %
cuando al aumentar el ingreso
de los consumidores la cantidad
demandada disminuye.

» El ingreso de los consumidores

Cuando tienen lugar aumentos en el ingreso, los individuos pueden consumir mads,
cualquiera sea el precio, por lo cual la curva de demanda se desplazard hacia la
derecha. Por el contrario, cuando el ingreso se reduce, cabe esperar que los
individuos demanden una cantidad menor para cada precio, con lo cual la curva se
desplazard hacia la izquierda.
Asi pues, cuando se alteren los ingresos, 1o normal serd esperar movimientos
en la demanda en la misma direccién. Sin embargo, hay excepciones a esta regla;
pensemos, por ejemplo, en un individuo que repentinamente ve

—— . - . 2
Bien normal: / Incrementar en forma apreciable sus ingresos; lo normal serd que ante

cuando al incrementar el | SUnUevo nivel de ingresos altere sus patrones de consumo y, por ejemplo,

M adquiera una menor cantidad de ciertos bienes, como las papas, mientras
| que incremente su dieta a base de carne y pescado. Si esto sucede, el
incremento del ingreso ocasionard una reduccién en la cantidad
demandada de papas, por lo que su curva de demanda se desplazard
hacia la izquierda.

El andlisis de la alteracién en la demanda cuando se altera el ingreso
no solo ilustra los desplazamientos en la curva de demanda, sino que
permite clasificar los bienes en normales e inferiores.

» Los precios de los bienes relacionados

Las alteraciones en el precio de un bien pueden ocasionar también desplazamientos
en la curva de demanda de otro bien. Pensemos, por ejemplo, que el precio de la
gasolina aumenta y, como consecuencia de este aumento, la gente tiene menos

Bienes complementarios: m
3 te

cuando al aumentar el precio de
uno de ellos, se reduce la |
cantidad demandada del otro.
Bienes sustitutos:

cuando al aumentar el precio de
uno de ellos la cantidad

demandada del otro se
incrementa, cualquiera sea el 08 gustos también experimentan alteraciones que pueden ocasionar

interés en comprar aquellos productos que se utilizan conjuntamente con la gasolina,
poy ejemplo automéviles, por tanto, la curva de demanda de éstos tenderd
a desplazarse hacia la izquierda. El aumento del precio de la gasolina

drd, sin embargo, un efecto contrario sobre las cantidades demandadas
Qm otros productos que se utilizan de forma alternativa, tales como el
carbon.

De nuevo, el sentido del cambio permite introducir una nueva
__mﬂmowoas de los bienes entre complementarios y sustitutos.

Los gustos o preferencias

splazamientos en la curva de demanda. Las preferencias de los

d
JTE:BEoSm se pueden alterar simplemente porque los gustos se

precio

_———  modifiquen con el transcurso del tiempo, o bien por campaifias

publicitarias dirigidas a tal fin. Si los gustos se alteran en el sentido de desear
demandar una mayor cantidad de un determinado producto, desplazarén la curva
de demanda hacia la derecha, mientras que si la modificacién de las preferencias
es en sentido contrario, la curva de demanda se desplazard hacia la izquierda.

LA OFERTA, LA DEMANDAY EL MERCADO

Los desplazamientos y el equilibrio

A nivel del mercado, los desplazamientos en la curva de demanda, motivados por
las alteraciones en alguno de los factores antes mencionados, determinardn
modificaciones en la situacién de equilibrio. Si el desplazamiento de la curva de
demanda es hacia la derecha, el precio del equilibrio y la cantidad demandada y
ofrecida de equilibrio aumentardn si la oferta no se desplaza, pues los Eo.awoﬁo.amm
reciben incentivos para incrementar su produccién. Lo oo.ESdo ocurriria si el
desplazamiento de la curva de demanda fuese hacia la izquierda. o

Del andlisis de los desplazamientos de la curva de demanda se infiere que las
fuerzas del mercado hacen que el productor se acomode a las alteraciones
experimentadas por los demandantes. Gréficamente, un desplazamiento hacia la
derecha de la curva de demanda se recoge en la Figura 3.4. .

p D

Precio

Cantidad

°
1

0 Q Q, Q

Figura 3.4. Desplazamiento de la demanda.

Ante alteraciones en el ingreso, en los precios de otros gm:mm.a_mgo:maom oen las
preferencias, la curva de demanda se desplaza. El amm_o_muma_m.za_ de acuerdo a la
figura, es hacia la derecha. Es decir, para cualquier precio la oma_ama.amam:amnm tras
el desplazamiento es mayor. El nuevo equilibrio se logra para precios y cantidades

mayores.

Desplazamientos de la curva de oferta

Los consumidores no son, sin embargo, los tnicos que condicionan la evolucién
del mercado, los productores también influyen.

El mercado recoge un conjunto de interrelaciones en las que los wmmmm.a.o.amm
responden a los deseos de los compradores, a la vez que los compradores tambi€n
reaccionan ante la voluntad de los productores.

Para analizar las alteraciones en la oferta, recordemos que la curva de oferta
muestra exclusivamente los efectos de variaciones en los precios sobre la cantidad
ofrecida, pues se establecié la cldusula ceteris paribus, esto es: que todas las demds

=l
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variables permanecen constantes. Las variables mas significativas que afectan a la
oferta, ademds del precio, son:

° el precio de los factores productivos,
° los precios de los bienes relacionados, y
* latecnologfa

> Precio de los factores productivos

Si, por ejemplo, tiene lugar una reduccién en el precio de los fertilizantes, los
agricultores se sentirdn dispuestos a producir mds cereales que al precio anterior a
la disminucién. En términos graficos, este deseo de producir mds, para cualquier
nivel de precios, implica un desplazamiento de la curva de oferta hacia la derecha.

»  Precio de los bienes relacionados

Por otro lado, si el precio del maiz disminuye, es probable que los agricultores
reduzean su produccién de maiz y se decidan, por ejemplo, a dedicar una mayor
parte de sus tierras a la produccién de cebada. En este caso, la curva de oferta de
cebada se desplaza hacia la derecha como consecuencia de la reduccion del precio
del maiz.

» Tecnologia existente

Asimismo, una mejora en la tecnologfa puede, por ejemplo, contribuir a reducir
los costos de produccién y a incrementar los rendimientos, lo que hard que los
empresarios ofrezcan mds productos a cualquier precio y, en consecuencia, tendrd
lugar un desplazamiento de la curva de oferta hacia la derecha.

Como parece 16gico, las alteraciones de signo contrario a las analizadas haran
que la curva de oferta en vez de desplazarse hacia la derecha lo haga hacia la
izquierda. Lo relevante es que ante alteraciones en determinados factores, distintos
del precio, que influyen en la oferta, se producirdn desplazamientos en la curva.
Estos desplazamientos alterardn las condiciones de equilibrio, esto e, el precio y
la cantidad demandada y ofrecida.

Cuando tiene lugar un desplazamiento hacia la derecha de la curva de oferta, el
precio de equilibrio se reducira y la cantidad demandada y ofrecida aumentard
(Figura 3.5). En este caso, vemos que son las condiciones de la oferta las que
determinan la conducta de los consumidores.

Los efectos de desplazamientos de las curvas de demanda o de oferta

Cuando se produce un desplazamiento de la curva de demanda o de la de oferta,
los efectos sobre los precios y cantidades de equilibrio son predecibles. Tal, como
hemos visto anteriormente, si por ejemplo se produce un aumento en la demanda,
es decir un desplazamiento en la curva de demanda hacia la derecha, el precio y la
cantidad de equilibrio aumentaran. Por otro lado, si se produce un aumento en la
oferta, esto es, un desplazamiento hacia la derecha en la curva de oferta, el precio
de equilibrio descendera y la cantidad de equilibrio aumentar4.

Sin embargo, si se desplazan ambas curvas los efectos no son perfectamente
predecibles.

LA OFERTA, LA DEMANDA Y EL MERCADO

Q

Figura 3.5. Desplazamiento de la oferta.

Ante alteraciones en el precio de los factores productivos, en la tecnologia y en los
precios de bienes relacionados, la curva de oferta se ammw_mwm. En .@mﬁm ommo.‘ el
desplazamiento es hacia la derecha. Entonces, a cada nzw,o_ow _m.om.zmama ofrecida
sera mayor o, para ofrecer en el mercado igual cantidad, el precio disminuiré con respecto

a la situacion inicial.

Figura 3.6. Desplazamientos simultdneos de oferta y demanda.

Los efectos, como puede comprobarse, no son predecibles. Si mBUWm curvas se
desplazan hacia la derecha (aumentan), la cantidad amam:amam jmgm m.camsﬂmao_
pero no podemos afirmar nada del precio, pues éste dependeré de la intensidad de _.om
desplazamientos. El precio aumentara si la nueva curva de oferta es O,, y se reducira

sies O,
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Por ejemplo, en el caso de que tanto la oferta como la demanda se desplacen
hacia la derecha, sabremos que la cantidad de equilibrio ha aumentado, pero no
podemos decir si el precio ha experimentado un aumento o una disminucién, pues
ello dependerd de la intensidad de los desplazamientos relativos de ambas curvas
(Figura 3.6).

Desplazamientos de la curva y movimientos a lo largo de ella

Estos desplazamientos de la curva de demanda y oferta implican alteraciones de
las situaciones de equilibrio que pueden incluso inducir a error al interpretar la
curva de demanda. Asf, si nos detenemos en la Figura 3.4, observamos que uniendo
las dos situaciones de equilibrio, E,y E,, obtenemos una relacién creciente entre el
precio y la cantidad demandada. Una interpretacién precipitada de esta relacién
podria hacer pensar que se estd refutando la ley de la demanda en el sentido de que
entre £ y E, tiene lugar un aumento simultdneo del precio y de la cantidad
demandada. Un andlisis mds detallado mostraria que cuando el precio aumenta no
se mantienen constantes las demds condiciones, esto es, no se ha cumplido la
cldusula ceteris paribus, ya que aumentdé al mismo tiempo el ingreso de los
consumidores, originando un desplazamiento hacia la derecha de la curva de
demanda. La tendencia a restringir las compras como consecuencia de haber

Desplazamiento\

Q

B R
s

0 Q,

Figura 3.7. Movimientos a lo largo de la curva de demanda.

El desplazamiento ante alteraciones en los factores ya mencionados es el mismo de la
Figura 3.4. Mas ahora que tenemos también en cuenta un tipo diferente de
desplazamiento no “de”, sino “a lo largo de” la curva, causado por alteraciones en el
precio del bien demandado.

[
ﬁ
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aumentado el precio, se ve compensada por el efecto derivado del aumento de los
ingresos. La clave del problema radica en que no nos hemos movido a lo largo de
una curva de demanda, sino que se ha producido un desplazamiento de la misma.

En términos de la Figura 3.4, a medida que el equilibrio se desplazade £ a E,
la demanda aumenta, pues toda la curva se ha desplazado hacia la derecha. Por el
contrario, la curva de oferta no se ha alterado, por lo que serfa incorrecto decir que
la oferta aumenta. Pero dado que la cantidad ofrecida es mayor en E, que en E, 1o
correcto seria decir que la cantidad ofrecida aumenta.

Conviene pues, distinguir entre un aumento en la demanda o en la oferta, que
tiene lugar cuando se produce un desplazamiento de la curva de demanda o de
oferta, y un aumento en la cantidad demandada u ofrecida; en este dltimo caso lo
que tiene lugar es un movimiento a lo largo de la curva de demanda o de oferta
(Figura 3.7).

3.4. LA ASIGNACION DE RECURSOS Y EL MERCADO

En el mercado no sélo se ponen en contacto compradores y vendedores para
coordinar las actividades por medio del sistema del precio. Ademds, el mismo
sistema de precios es capaz, si se cumplen determinadas condiciones sobre el
comportamiento de los agentes, de guiar la asignacién de los recursos entre las
diferentes industrias. En efecto, si suponemos que los productores desean producir
mads donde los beneficios sean mayores, y que los consumidores desean aumentar
su satisfaccion por medio del consumo, un cambio, por ejemplo en los gustos de
los consumidores, hard que éstos deseen mds de un bien y menos de otro. Este
cambio puede hacer que aparezca escasez de un bien y abundancia de otro, y es
previsible que el precio de éste descienda y que el precio de aquél se eleve. Estas
alteraciones de precios tienen para los empresarios una significacién muy clara.

All{ donde un precio se esté elevando, aparecerdn mayores posibilidades de
beneficios que en un mercado donde el precio esté disminuyendo. Por lo tanto, los
empresarios se desplazardn hacia el sector con mayores beneficios y, conforme
aumente la produccién en dicho sector, necesitardn mds factores de produccién,
que podran obtener del sector en que la rentabilidad es menor y donde la produccién
esté disminuyendo. Esta reasignacién de factores ha sido el resultado de las
alteraciones de precios y se ha producido precisamente para lograr, en forma
eficiente, uno de los objetivos de los empresarios: aumentar los beneficios. A medida
que aumenta la produccidn en el sector de precios en alza, éstos dejardn de subir,
pues la escasez ird desapareciendo; incluso podrian bajar si acuden muchos
empresarios al sector.

En el sistema de economia de mercado lo esencial es que todos los bienes y
servicios tienen su precio, por lo tanto el tipo de ajustes descrito ocurre en los
mercados de bienes de consumo y en los mercados de los factores de produccién.
De este modo se dispone de un sistema de tanteos y aproximaciones sucesivas a un
sistema equilibrado de precios y produccién, mediante el cual se resuelven los tres
problemas econdmicos bésicos comentados al principio del capitulo en forma
simultdnea e interdependiente.

7
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Nota complementaria 3.5

COMPRENDIENDO A LA COMPETENCIA*
Es necesario reconocer que muchos criticos del mercado y la competencia se mantienen atn muy activos
no solo a niveles académicos, sino también en los medios periodisticos. Ellos prefieren el pufio visible del
gobierno a la mano invisible del mercado, porque piensan que la competencia deteriora en vez de mejorar el
bienestar.

Una de las principales criticas es que a menudo los consumidores son enganados por vendedores que
disfrazan lo que promueven, sea ello autos, religion, opinién o arte y otras formas de cultura. Se dice que la
competencia lleva a una “carrera hacia el fondo” mas que a una hacia la cima en la medida que, supuestamente,
las presiones competitivas “obligan” a las empresas a reducir la cantidad de atributos que no son facilmente
percibidos por los consumidores.

Desde luego, los consumidores no tienen informacicn perfecta, especialmente respecto de esos atributos
Y, a veces, son enganados. Pero Abraham Lincoln estuvo en lo cierto cuando dijo: “Se puede engafar a
todas las personas algunas veces; se puede enganar a algunas personas todo el tiempo; pero no se puede
engafiar a todas las personas todo el tiempo”.

Afortunadamente, una comprensién mas sutil de la competencia muestra que los mercados competitivos
requieren sélo de algunos consumidores bien informados. Las actividades de “arbitraje” de los mas informados
usualmente mejoran las condiciones para todos, porque cuando los oferentes intentan atraerlos, ofrecen
mejores productos y mejores condiciones también para aquellos menos informados.

Un ejemplo obvio lo constituye el cambio de pista en una “competitiva” autopista de alta velocidad de
mliltiples vias. La mayoria de los conductores rara vez se cambia de pista, y si sélo de su comportamiento
dependiera, las autopistas de alta velocidad se transformarian en autopistas muy lentas en las horas de
trafico intenso. Sin embargo, los pocos conductores mas inquietos y alertas que cambian de pista hacia las
mas veloces tienden a mejorar el tiempo de viaje para todos. Si bien se benefician cuando ingresan a las
pistas mas rapidas, sus actividades de “arbitraje” también benefician a los conductores menos informados,
menos capacitados y mas perezosos que jamds se cambian de pista.

*Obtenido de una presentacién sobre Competencia, en 1999, del Premio Nobel de Economia Gary Becker.

Las fases del proceso de asignacién de recursos

Vamos ahora a analizar las fases del proceso por el que una economia de libre
empresa resuelve sus problemas econémicos. Los consumidores revelan sus
preferencias en el mercado al comprar unas cosas y no otras. Los “votos” de los
consumidores condicionan a los productores y de esta forma se dice qué cosas han

de producirse.

La competencia entre los distintos productores en busca de beneficios decide
como han de producirse los bienes, y las impulsa a buscar las combinaciones de
factores que les permitan producir a un minimo costo. Se eligird el método de
produccién que resulte mds adecuado, tanto desde el punto de vista del costo como
del rendimiento, pues el tnico camino para hacer frente a los precios de la

competencia serd reducir los costos y adoptar métodos cada vez mds eficientes.

La oferta y 1a demanda en los mercados de los factores productivos determinan
el para quién. La distribucién resultante dependerd en buena medida de la
distribucién inicial de los factores y de las capacidades adquiridas o heredadas y

de las oportunidades educativas y laborales.
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Como antes sefialamos, los distintos procesos que caracterizan a la actividad
econémica no se realizan de forma independiente y, precisamente para recoger de
forma intuitiva la interdependencia, vamos a recurrir al andlisis del Esquema 3.1,
en el que se evidencia cémo los precios de los distintos mercados de bienes y
factores determinan el qué, como y para quién.

Esquema 3.1. El sistema de precios

MERCADO DE PRODUCTOS

Demanda de los ., Ofertade los
consumidores Sxis productos
\\
7/
4 -
ECONOMIAS COMO EMPRESAS
DOMESTICAS PARA QUIEN i
]
I
1
1
7
/7
Oferta ,’ Demanda
factores 7 R . derivada
productivos - PRECIO DE LOS |«
FACTORES

MERCADO DE FACTORES

El mercado como punto de encuentro

Como sugiere el Esquema 3.1, los precios y los mercados ponen de acuerdo a las
ofertas y las demandas de las empresas y economias domésticas.

El mercado es el punto de contacto. El qué lo deciden los votos monetarios de
los consumidores y los costos de produccidn, el cémo la competencia para vender
los bienes con el méximo beneficio y comprar los servicios de los factores al mejor
precio, y el para quién se determina conjugando las demandas de los factores con
las ofertas.

Debe sefialarse, sin embargo, que tal como se ha evidenciado al estudiar la
asignacion de recursos, hay estrechas relaciones entre los mercados de bienes y de
factores. Por ello, lo correcto serfa decir que los mercados de productos son los
mds importantes para determinar gué producir, y que los mercados de factores son
los mds relevantes para determinar cdmo y para quién producir. Asi, cualquier
alteracion en las condiciones de la demanda o en la oferta de factores modificara
los ingresos de los individuos, y estos cambios influirdn sobre la demanda de
productos y a la inversa.



