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IL. REVISION DE LA TEORfA
MICROECONOMICA

Los hombres pricticos, que se creen enteramente libres
de toda influencia intelectual, son por lo general esclavos de
algiin economista difunto [...] Son las ideas, no los intere-
ses creados, las que son peligrosas para bien o para mal.
JOHN MAYNARD KEYNES, The General Theory

of Employment, Interest and Money, 1936

En este estado de imbecilidad, para divertirme habria
concentrado mi atencién en la economia politica.

THOMAS DE QUINCEY, Confessions

of an English Opium Eater, 1821

La economia es la ciencia que estudia el comportamiento

humano como una relacién entre fines y medios escasos
que tienen usos alternativos.

LIONEL CHARLES ROBBINS, An Essay on the Nature

and Significance of Economic Science, 1932

FL ANALISIS econémico del derecho se basa en los principios de la teoria
microeconémica, que revisamos en este capitulo. Para quienes no hayan
estudiado esa rama de la economia, la lectura de este capitulo resultar4
dificil pero esencial para entender el resto del libro. Para quienes ya domi-
nen la teoria microeconémica, la lectura de este capitulo es innécesaria.
Para los lectores que se encuentran entre estos dos extremos, sugerimos
que empiecen por leer este capitulo, repasen lo que les parezca conocido
y estudien con cuidado lo que no conozcan. Si el lector no esta seguro
acerca del lugar que ocupa en este espectro del conocimiento, pase a las
preguntas que aparecen al final del capitulo. Si tiene dificultad para con-

lestarlas, quiza deba estudiar este capitulo concienzudamente antes de se-
guir adelante.
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RIVISTON DIC LA THORIA MICROICONOMICA

1. ESTRUCTURA DI LA TEORIA MICROECONOMICA:
PANORAMA GENERAL

a microeconomia se ocupa de la toma de decisiones por parte de grupos
pequerios tales como los individuos, las familias, los clubes, las empresas
las oficinas gubernamentales. Como dice la famosa cita de lord Robbins
ue aparece al principio del capitulo, la microeconomia es el estudio de la
fsignacion de recursos escasos entre fines rivales ¢Debera comprar esa gra-
badora digital que que tanto le gusta o un traje elegante para su entrevista
de trabajo? ¢Debera salir de viaje con algunos amigos este fin de semana o
(Juedarse a estudiar en su casa? En vista de que su ingreso y su tiempo son
limitados, tendra que elegir. La teoria microeconémica ofrece una teoria
general sobre como los individuos toman tales decisiones.

Dividiremos nuestro estudio de la microeconomia en cinco secciones.
lLa primera es la teorfa de la eleccién del consumidor y la demanda. Esta
{eoria describe cémo el consumidor tipico, constrefiido por un ingreso li-
mitado, elige entre los numerosos bienes y servicios que estén a la venta.

La segunda seccién se ocupa de las elecciones hechas por las organiza-
tiones empresariales o empresas. Elaboraremos un modelo de empresa que

1os ayudara a entender cémo decide la empresa cudles bienes y servicios

produciré, cuanto producird y a qué precio vendera su produccién.

En la tercera seccién consideramos cémo interactian los consumido-
jes y las empresas. Combinando la teoria del consumidor y la de la empre-
s, explicaremos c6mo se coordinan las decisiones de consumidores y em-
presas mediante movimientos del precio de mercado. En altima instancia,
lus decisiones de los consumidores y las de las empresas deberdn volverse
gongruentes, en el sentido de que de algin modo se ponen de acuerdo las
dos partes acerca de la cantidad y el precio del bien o servicio que se produ-
¢ird y consumira. Cuando las decisiones de consumo y produccién son con-
jpruentes en este sentido, decimos que el mercado estd en equilibrio. Mas
ndelante veremos que ciertas fuerzas poderosas impulsan a los mercados
hacia el equilibrio, de modo que los esfuerzos que se hagan para desviar al
mercado de su ruta seran con frecuencia ineficaces o nocivos.

La cuarta seccién de la teorfa microeconémica describe la oferta y la
demanda de insumos del proceso productivo. Estos insumos son la mano
e obra, el capital, la tierra y el talento gerencial; en general, los insumos
won todas las cosas que las empresas deben adquirir a fin de producir los
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bienes y servicios que los consumidores u otras empresas desean com-
prar.

La altima seccién de la microeconomia se ocupa del drea conocida
como economia del bienestar. Alli examinaremos la organizacién de los
mercados y la forma en que alcanzan la eficiencia.

Estos temas constituyen el nicleo de nuestra revisién de la teorfa mi-
croeconémica. Hay dos temas adicionales que no encajan claramente en
las secciones antes mencionadas, pero que en nuestro concepto deben co-
nocerse para entender el analisis econémico de las normas y las institucio-
nes legales. Tales son la teorfa de juegos y la teorfa econdmica de la toma
de decisiones bajo la incertidumbre. En las secciones finales de este capitu-
lo cubriremos estos dos temas.

2. ALGUNOS CONCEPTOS FUNDAMENTALES:
MAXIMIZACION, EQUILIBRIO Y EFICIENCTA

Por lo general, los economistas suponen que todos los actores econdmi-
cos maximizan algo: los consumidores maximizan la utilidad (es decir, la
felicidad o satisfaccién), las empresas maximizan los beneficios, los politi-
cos maximizan los votos, las burocracias maximizan las recaudaciones, las
instituciones de caridad maximizan el bienestar social, etc. Los economis-
tas dicen a menudo que los modelos que suponen un comportamiento de
maximizacién funcionan porque la mayoria de los individuos son raciona-
les, y la racionalidad requiere la maximizacion. Diferentes individuos de-
sean cosas distintas tales como riqueza, poder, fama, amor, felicidad, etc.
Las alternativas que enfrenta una persona encargada de tomar decisiones
econémicas le dan cantidades diferentes de lo que desea. Una idea de la
racionalidad afirma que un actor racional puede ordenar las alternativas de
acuerdo con la medida en que le den lo que €l desea. En la préctica, las al-
ternativas al alcance del actor estan restringidas. Por ejemplo, un consumi-
dor racional puede ordenar conjuntos alternativos de bienes de consumo,
y su presupuesto restringe su eleccién entre ellos. Un consumidor racional
deber4 escoger la mejor alternativa que le permitan sus restricciones. Otra
forma comtn de entender esta idea del comportamiento racional consiste
en reconocer que los consumidores escogen alternativas que sean adecua-
das para el logro de sus fines.
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L leoria de la eleccién racional o el modelo del actor racional es una de las
grandes glorias de la ciencia social moderna. Sin embargo, hay un nimera
tluclente de criticas contra algunos de los supuestos de la teoria de la eleccin
taclonal, En efecto, el sicélogo Daniel Kahneman gané el Premio Nobel de F¢-
fomia en octubre de 2002 por su trabajo que demuestra que los consumido-
les violan a veces los supuestos de la teoria de la eleccién racional. Véase mas
acerca de estas criticas a la teoria de la eleccién racional en www.cooter-ule,
com, bajo el capitulo 1.

L eleccion de la mejor alternativa permitida por las restricciones puede
oncribirse matematicamente como maximizacion. Para ver por queé ocur e
unl, consideremos que los nimeros reales pueden ordenarse de los pequelion
hista los grandes, asi como el consumidor racional ordena sus alternativas
ile ncuerdo con la medida en que le dan lo que desea. En consecuencia, lus
mejores alternativas pueden asociarse a nimeros mas grandes, Los econo:
mistas llaman “funcion de utilidad” a esta asociacion, de la que nos o
puremos en las secciones siguientes. Ademas, la restriccion de la elecclon
priede expresarse de ordinario mateméticamente como una “restriccion de
lin viabilidad”. Elegir la mejor alternativa que permitan las restricciones co-
(tesponde a maximizar la funcion de utilidad sujeta a la restriccion de la
vinbilidad. Por ejemplo, decimos que el consumidor que acude a una tienda
muximiza su utilidad sujeto a su restriccion presupuestaria.

Fn cuanto al segundo concepto fundamental, no hay entre los econo:
mistas ningtin habito de pensamiento tan profundamente arraigado como
[ tendencia a caracterizar todos los fenémenos sociales como un equilibrio
on la interaccion de actores maximizantes, Un equilibrio es un patran de
Interaccion que persiste a menos que sea perturbado por fuerzas externng,
I'or lo general, los economistas suponen que las interacciones tienden ha
¢l un equilibrio, ya ocurran en los mercados, las elecciones, los clubes, los
juegos, los equipos, las corporaciones o los matrimonios,

Hay una conexion vital entre la maximizacion y el equilibrio en la teo-
- econdomica. Caracterizamos el comportamiento de todo individuo o

prupo como que esta maximizando algo, El comportamiento maximizador
tiende a impulsar a estos individuos y grapos hacia un punto de descanso,
un equilibrio. En efecto, los actores no buscan un equilibrio: simplemen:
te tratan de maximizar lo que les interesa, Sin embargo, la interaccion de
agentes maximizadores cast slempre conduce o un colibrio,
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Un equilibrio estable es aquel que no cambiara si no intervienen fuerzas
externas. Por ejemplo, la capa de nieve de un valle montafioso se encuentra
en equilibrio estable, mientras que la capa de nieve del pico de la montafa
puede estar en equilibrio inestable. Una interaccién encaminada hacia un
equilibrio estable llega efectivamente a ese destino a menos que fuerzas
externas la desvien. En la vida social, las fuerzas externas a menudo inter-
vienen antes de que la interaccién llegue al equilibrio. Sin embargo, tiene
sentido el anélisis del equilibrio. La interaccién mas simple que se puede.
analizar es aquella que no cambia. Es mucho mas dificil trazar toda la ruta
de cambio. Existen teorias microeconémicas avanzadas del crecimiento

econémico, los ciclos y los desequilibrios, pero en este libro no tendremos

que ocuparnos de ellas. La comparacién de equilibrios, llamada estética
comparada, sera nuestro enfoque basico.

Por lo que respecta al tercer concepto fundamental, los economistas
tienen varias definiciones diferentes de la eficiencia. Decimos que un pro-

ceso de produccion es productivamente eficiente si se da cualquiera de dos

condiciones:

1. no se puede producir la misma cantidad de producto empleando
una combinacién de insumos de costo menor, o

2. no se puede generar mas produccién utilizando la misma combina-
cion de insumos.

Consideremos una empresa que utiliza mano de obra y maquinaria

para producir un bien de consumo llamado “adminiculo”. Supongamos

que la empresa produce ahora 100 adminiculos por semana utilizando 10
trabajadores y 15 méaquinas. La empresa es productivamente eficiente si

1. mno es posible producir 100 adminiculos por semana utilizando 10
trabajadores y menos de 15 maquinas, o utilizando 15 méaquinas y
menos de 10 trabajadores, o

2. no se pueden producir mas de 100 adminiculos por semana con la
combinacion de 10 trabajadores y 15 maquinas.

La otra clase de eficiencia, llamada eficiencia de Pareio por el nombre
de su inventor,! o llamada a veces eficiencia de la asignacién, se refiere a

I'Vilfredo Pareto, politélogo y economista italiano que escribié a prineiplos del siplo xx,
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Haluecion de las preferencias individuales. Decimos que una situacian
nl‘ﬂrfnlul' on eficiente en el sentido de Pareto o de la asignacién si es imposi:
¢ iaihinrla para que por lo menos una persona mejore su situacion (4o
P S propla estimacion) sin empeorar la situacién de otra persona (segiin
S papin estimacion). Para simplificar, supongamos que sélo hay dos can
Suinidares, Pérez y Garza, y dos bienes, sombrillas y pan. Inicialmente, loy
Beiien se distribuyen entre ellos. ¢Es eficiente la asignacion en el sentido de
Paieto? Silo es, si resulta imposible reasignar el pan y las sombrillas de tal
il que mejore la situacion de uno de ellos sin que empeore la situacion
ol oo,
IEslon tres conceptos bésicos —la maximizacién, el equilibrio y la eficien:
t o son fundamentales para explicar el comportamiento econémico, sobre
Wl en instituciones descentralizadas, como los mercados, que implican la
Wilernccion coordinada de muchos individuos diferentes. Sin embargo, nl
g whogados que critican el analisis econémico del derecho dudan que
Pelin conceplos sean realmente ttiles para explicar importantes fendmenos
sonlnlen, istos abogados preguntan: “¢Por qué hacer hincapié en los equili-
Blon v no en los cambios?, ¢no es preferible basar los pronésticos en la psi-
cologin de la eleccion, en lugar de prescribir la racionalidad?” Estas criticus
Hinen aoveces cierto mérito, pero sigue siendo cierto que los tres concepltos
seanomicos basicos tienen una aplicacién amplia en el derecho.

3. HERRAMIENTAS MATEMATICAS
il al lector le preocupe el nivel de matematicas que encontrard en esie
o, En realidad, utilizaremos el algebra simple y algunas gréficas,
A Funciones
Lo cconomia abunda en funciones: funciones de produccion, funciones de
Utilichn, funciones de costo, funciones de bienestar social, ete. Una funclon

en i relacion entre dos conjuntos de niameros, tal que a cada nimero de
i conjunto corresponda exactamente un numero del otro conjunto, Par

Sy otro concepto de Tn efictencin  Dnelictencin de Kaldor Fiels gue podetn meforae 1a
I o Pavetor o gque deseribivemon en laseocton 9.0, mas ndelante,
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ecjemplo, las columnas de abajo corresponden a una relacion funcional en-
ire los nimeros de la columna del lado izquierdo y los nuimeros de la co-
lumna del lado derecho. Asi, el nimero 4 de la columna x corresponde al
ntimero 10 de la columna y. :

En efecto, adviértase que cada nimero de la columna x corresponde
exactamente a un ntmero en la columna y. Por lo tanto, podemos decir que
la variable y es una funcién de la variable x, o en la notacién més comun:

y =fx)

que se lee como “y es una funcién de x” 0 “y es igual a alguna f de x”.
columna y columna x

2
3
10
10

12
7 1

o0V O W

Adviértase que el niimero 4 no es el tinico nimero de la columna x que
corresponde al nimero 10 de la columna y; el nimero 6 corresponde tam-
bién al namero 10. En este cuadro, a un valor dado de x corresponde un
valor de y, pero a algunos valores de y les corresponde més de un valor de
. Un valor de x determina un valor exacto de y, mientras que un valor de y
no determina un valor exacto de x. Por lo tanto, en v = f(x), decimos que
y es la variable dependiente, porque depende del valor de x, mientras que x
os la variable independiente. En virtud de que en este cuadro y depende de
v, v es una funcién de x, pero en virtud de que x no depende (hasta donde
sabemos) de v, x no es una funcién de y.

Supongamos ahora que hay otra variable dependiente, z, que también
depende de x. La funcion que relaciona a z con x podria llamarse g:

ze=g(%):

Cuando hay dos funciones, 2(x) y f(x), con variables dependientes dife-
rentes, puede resultarnos dificil recordar cual funcion corresponde a cudl
varlable, Para evitar esta dificultad, a menudo se da el mismo nombre a
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:mu lunleon y a la variable determinada por ella. Siguiendo esta estrategia
us lunciones precedentes serian bautizadas como sigue: ,

y=flx) =y =yx)
z=glx)=>z=2(x).

A veces se analizara una funcién abstracta sin especificar los m’lméros
sxuctos que le corresponden. Por ejemplo, podria decirsele al lector que
V05 una funcién de x, sin especificar exactamente cudles valores de qco—
iresponden a cudles valores de x. Entonces, simplemente se trata d)cj:
lublecer el enunciado general de que y depende de x, pero en una forrisa;
no especificada todavia. Si se dan ntimeros exactos, podran listarse en un
tiadro, como hemos visto. También se puede mostraf la relacién existente
vlitre una variable dependiente y una variable independiente mediant‘e una
§tuacion exacta. Por ejemplo, podria darse a una funcién z = z(x) la forma
ixicta siguiente: |

2=7()=05 )2,

fjue enuncia que la funcién z empata valores de x con valores de z iguales
il cinco mds la mitad de cualquier valor que asuma x. El siguiente cuadro
presenta los valores de z asociados a varios valores diferentes de x:

columna z columna x
6.5 3
12.5 15
8.0 6
6.0 2
9.5 9

| Una funcién puede relacionar una variable dependiente (siempre ha

no0lo una variable dependiente en una funcién) con més de una.variablz

independiente. Si escribimos v = A(x, z), estaremos diciendo que la funcién

/i empata un valor de la variable dependiente y con cada par de valores de

lns variables independientes x v z. Esta fu nciéﬁ podria tener la forma e

cilica siguiente: s
v mh(x, 2) = =3x + 2,
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segun la cual y disminuye en 3 unidades cuando x aumenta en 1 unidad, y
y aumenta en 1 unidad cuando z aumenta en 1 unidad.

B. Gridficas

Podemos mejorar el entendimiento intuitivo de una relacién funcional gra-
ficandola para que pueda ser visualizada. En una gréfica, los valores de la
variable independiente por lo general se leen en el eje horizontal, mientras
que los valores de la variable dependiente por lo general se leen en el eje
vertical. Cada punto de la cuadricula de lineas corresponde a un par de va-
lores de las variables. Por ejemplo, obsérvese la grafica IL.1. La linea de pen-
diente ascendente de la grafica representa todos los pares de valores que
satisfacen la funcién y = 5 + x/2. Se puede comprobar esto encontrando
un par de puntos que deben encontrarse en la linea que corresponde a esa
funcién. Por ejemplo, ¢qué sucede siy = 0?, ¢qué valor deberia tener x? Si
y = 0, un poco de aritmética revelara que x debe ser igual a ~10. Por lo tan-
to, el par (0, -10) es un punto de la linea definida por la funcién. ¢Qué su-
cede si x = 0?, ¢qué valor deberia tener y? En ese caso, el segundo término
del miembro derecho de la ecuacién desaparece, de modo que y = 5. Por lo
tanto, el par de valores (5, 0) es un punto de la linea definida por la funcién.
La grafica de y = 5 + /2 revela algunas cosas acerca de la relacién exis-
tente entre y y x que de otro modo quiza no podrian descubrirse tan facil-
mente. Por ejemplo, adviértase que la linea representativa de la ecuacién
tiene pendiente ascendente, del sudoeste al noreste. La pendiente positiva,
como se le llama, revela que la relacién existente entre x y y es una relacién
directa. Por lo tanto, a medida que x aumenta también aumenta y. Y a me-
dida que disminuye x también disminuye y. En términos mds generales,
cuando las variables dependientes e independientes se mueven en la misma
direccién, la pendiente de la grafica de su relacién serd positiva.
La grifica revela también el vigor de esta relacién directa mostrando
si los cambios pequenos de x generan cambios pequefios o grandes de y.
Adviértase que si x aumenta en 2 unidades, y aumenta en 1 unidad. Esto se
puede expresar también diciendo que, a fin de obtener un aumento de 10
unidades en y, debera haber un aumento de 20 unidades en x.3
3 La pendiente de la ecuacién que hemos utilizado en la grafica IL1 es 1/2, que es ¢l coefi-

ciente de x en la ecuacién. En efecto, en toda relacién lineal el coeficiente de la variable inde-
pendiente nos da la pendiente de la ecuacion,
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GRAFICA 1L.1. Afinidad entre las lineas y = 5 + x/2
(0on una pendiente positiva) y y = 5 - x/2 (con una pendiente negativa)

y

15 y=5+x/2

y=5-x/2

Lo contrario de una relacién directa es una relacién inversa. En esa
e de relacion la variable dependiente y la independiente se mueven en
direcciones opuestas. Por lo tanto, six y ¥ estdn inversamente relacionacdas,
Ui aumento de x (la variable independiente) generara una disminucion de
v De dgual modo, una disminucién de x conducira a un aumento de v, Un
dleinplo de una relacién inversa entre una variable independiente v (I
Wirlable dependiente es y = 5 - x/2. La gréfica de esta linea se muestra tame
blen en la grafica 1.1, Adviértase que la linea tiene pendiente descendiente
i decir, se desplaza de noroeste a sudeste. »

IREGUNTA 11,1
lpongamos que la ecuacion fuese y = 5 + x. Muestre con una grafica similar a
la grafica 1.1 como se veria la gréfica de esa ecuacién. (Es la relacion existente
entre x y y directa o inversa? ;Es la pendiente de la nueva ecuacion mayor o
menor que la pendiente mostrada en la grafica 1.17?

Supongamos ahora que la ecuacion fuera y = 5 — x, Muestre en una grafica
similar a la grafica 1) como se veria la grafica de esa ecuacion, JEs la relacion
existente entre x y y directa o inversa? ¢Es la pendiente de la nueva ecuacién

positiva o negativa? Seria la pendiente de la ecuacién y « 5 - x/2 mayor o
menor que la de la ecuacion y o« 5 4 x?

Livgrafion de y = 5 4 x/2 en ln grafica 101 revela también que la relacion
exintente entre las variables es lneal, Bsto significa que cuando graficamons
low valores de ln vartable independionte y la variable dependiente, In reln
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GRAFICA 11.2. Grdfica de una relacién no lineal,
dada por la ecuacion y = x*

= X

GRAFICA 11.3. Grdfica de una relacion no lineal, A = xy

A=xy

0 X

cién resultante es una linea recta. Una de las implicaciones de la linealidad
es que los cambios de la variable independiente provocan un cambio de
tasa constante en la variable dependiente. En los términos de la grafica 1.1,
si queremos conocer el efecto que duplicar la cantidad de x tendra sobre y,
no importa que investiguemos ese efecto cuando x sea igual a 2 0 a 3147.
El efecto de una duplicacién del valor de x sobre y es proporcionalmente el
mismo, cualquiera que sea el valor de x.

Por supuesto, la alternativa a una relacién lineal es una relacion no li-
neal. En general, las relaciones no lineales son méds dificiles de tratar que
las relaciones lineales. Con frecuencia, aunque no siempre, tales relaciones
no lineales se caracterizan por el hecho de que la variable independiente
aparece elevada a una potencia por un exponente. De esta manera ocurre,
por ejemplo, con y = x? y y = 5/x". La grafica 11.2 corresponde a y = 2. Otra
relacién no lineal, comtn en la economia, estd dada por el ejemplo A = xy,
donde A es una constante. La grafica 11.3 representa esa funeion,
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4. TEORIA DE LA ELECCION Y DEMANDA DEL CONSUMIDOR

Aeoria general del economista sobre la forma en que los individuos hacen
Wedlones se denomina teoria de la eleccién racional. En el curso de esta
velon del capitulo se aclarara lo que significa hacer una eleccién racional,
inbién mostraremos cémo se ha elaborado esta teoria para explicar ln
velon del consumidor acerca de los bienes y servicios que comprard y en
low cantidades. .

A. Ordenamientos de las preferencias del consumidor

_ tanstruccion del modelo econémico de la eleccion del consumidor ini-
W con una explicacion de las preferencias de los consumidores. Se supone
lon consumidores saben cudles cosas les gustan y les disgustan, y pue-
1 ordenar las diversas combinaciones de bienes y servicios disponibles de
uerdo con su capacidad para satisfacer sus preferencias. Esto no implica
Wk gue el ordenamiento de las alternativas como mejores, peores o igui-
A que otras. En efecto, algunos economistas creen que las condicio-
& ue tmponen al ordenamiento de las preferencias de los consumidores
Ituyen lo que un economista entiende por el término racional. ¢ Cuiles
I lnlos condiciones? Que el ordenamiento de las preferencias de un con-
\dor sea completo, transitivo y reflexivo. Que un ordenamiento sea con:
Pl significa simplemente que el consumidor pueda decirnos como orde
Il' Aol lns combinaciones posibles de bienes y servicios. Supongamos e
A tepresenta un conjunto de ciertos bienes y servicios y B representa oo
Bonjunto de los mismos bienes y servicios, pero en cantidades diferentes,
W hecho de que esté completo requiere que el consumidor pueda decirnos
e | teliere A a B, o que prefiere B a A, o que A y B son igualmente buenos
\ el que al consumidor le resulta indiferente tener A o tener B), Kl
wiimbdor no puede decir: “No puedo compararlos”.
L reflexividad es una condicion arcana de las preferencias del consii

Cbdor, Significa que cualguier conjunto de bienes, A, es por lo menos (an

Beno como ¢l mismo, Fsa condicion es tan trivialmente cierta que resulta
A Justificar su inclusion aqud.

i L transitividad significa que el ordenamiento de las preferencias obe-
dioe il sigutente condicion: st se prefiere of conjunto A al conjunto A, y s
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prefiere el conjunto B al conjunto €, entonces se prefiere A u ¢ Hyto se apli-
ca también a la indiferencia; si el consumidor es indilerente entre (es decir,
prefiere igualmente) A y B, y entre B y C, entonces es también indilerente
entre A y C. La transitividad impide la circularidad de las preferencias de
cada uno de los individuos. Es decir, la transitividad significa que es impo-
sible que A se prefiera a B, B se prefiera a C, y C se prefiera a A. La mayoria
de nosotros probablemente creeria que quien tenga preferencias circulares
es muy joven o esté loco.

PREGUNTA 1.2

Supongamos que le pregunta a Jaime si le gustaria comer una hamburguesa
o una salchicha, y Jaime contesta que una salchicha. Cinco horas més tarde
le pregunta qué le gustaria cenar, una hamburguesa o una salchicha. Jaime
contesta: “Una hamburguesa”. ;Obedecen las preferencias de Jaime a las con-
diciones antes mencionadas? ;Por qué si o por qué no?

Es importante recordar que las preferencias del consumidor son subje-
tivas. Distintas personas tienen gustos diferentes, los que se reflejaran en el
hecho de que pueden tener ordenamientos de preferencias muy diferentes
por los mismos bienes y servicios. Los economistas dejan a otras discipli-
nas, tales como la psicologia y la sociologia, que estudien la fuente de tales
preferencias. Los economistas consideramos los gustos o las preferencias
como establecidos; a veces decimos que son exdgenos, en el sentido de que
se determinan fuera del sistema econémico.

NOTA WEB I1.2

Esta afirmacion sobre la independencia de las preferencias inevitablemente sor-
prende a quienes piensan que los economistas ignoramos uno de los aspectos
fundamentales de la economia moderna: la manipulacion de las preferencias
del consumidor mediante la publicidad. No lo ignoramos en absoluto; reco-
nocemos sin ambages la magnitud y la importancia de la publicidad y otras
industrias dedicadas a alterar los gustos del consumidor. Véase en nuestro sitio
web (www.cooter-ulen.com) una discusién del maravilloso intento del profesor
Robert Cialdini por decir algo divertido y sistematico acerca de la persuasion.

Una consecuencia importante de la subjetividad de las preferencias in-
dividuales es que los economistas no tienen ningtin método aceptado para
comparar el vigor de las preferencias de los individuos. Supongamos que

s O 4 e —
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e diee que prefiere ¢l conjunto A al conjunto B, mientras que Rober-

§ oo que siente lo mismo: también prefiere A a B, ¢Hay algin proce-
Wwnlo para saber quicn prefiere mas a A? En abstracto, la respuesta s
) oo hay”, Solo sabemos de cada consumidor el orden de las preferen-
o el vigor de tales preferencias. La incapacidad para hacer compara-
nterpersonales del bienestar [liene algunas implicaciones importantes
pldiseno y la ejecucion de las politicas pablicas, como veremos en la
Ll que se ocupa de la economia del bienestar,

3. Funciones de utilidad y curvas de indiferencia

W ovez que un consumidor describe su ordenamiento de preferencias,
wleion derivar una funcion de utilidad para ese consumidor. La funcidn
Witlidnd identifica las preferencias mayores con ntiimeros mas grandes.
pongamos que sélo hay dos bienes o servicios, x y y, disponibles para
consumidor dado. Si denotamos por u la utilidad del consumidor, la
Wielon o« u(x, y) describir la utilidad que obtiene el consumidor de dife-
los combinaciones de x y v.

L1 procedimiento muy ttil para visualizar la funcién de utilidad e wn
wniimidor es por medio de una grafica llamada mapa de indiferencia. Tes
ios un ejemplo en la gréfica 4. Alli hemos trazado varias curvas de in-
deicia. Cada curva representa todas las combinaciones de x y v que din
wl vonsumidor la misma cantidad de utilidad o bienestar. O bien, podiin-
Wi decir que los gustos del consumidor son tales, que se siente indiferente
wiite todas las combinaciones de x v y que se encuentran a lo largo de unn
v dada: de alli el nombre de curva de indiferencia. Por ejemplo, todas
lus combinaciones de x y y que se encuentran en la curva de indiferencia
mnicada i dan al consumidor la misma utilidad. Las combinaciones que
W encuentren en la curva de indiferencia més alta marcada v dan a esle
ponsumidor la misma utilidad, pero este nivel de utilidad es mayor que el
e todas las combinaciones de x y y que se encuentran en la curva de indi-
lerencia .

PREGUNTA 1.3

I'mpiece en el punto (xg, ¥o). Disminuya ahora x de Xy a x;. jCuanto debera
aumentar y para contrarrestar la disminucién de x y mantener indiferente al
consumidor?
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GRAFICA 1L4. Mapa de indiferencia del consumidor

y

Yol . (X0, Yo)

0 | i X
X1 Xo

El problema de la eleccién del consumidor deriva de que sus preferens

cias choquen con obstaculos que impidan su satisfaccién. Los obstaculos
son las restricciones que obligan a los tomadores de decisiones a escoger
entre alternativas. Hay muchas restricciones, tales como el tiempo, la ener-
gia, el conocimiento y la cultua del consumidor, pero entre ellas destaca la
limitacién del ingreso. Podemos representar la restriccién del ingreso del
consumidor, o su linea de presupuesto, por la linea asi llamada en la gra-
fica 11.5. El 4rea que se encuentra por debajo de la linea, y la linea misma,

o

representan todas las combinaciones de x y y que se pueden obtener, dado

el ingreso del consumidor, 1.* Supuestamente, el consumidor se propone

gastar todo su ingreso en compras de estos dos bienes y servicios, de moda

que las combinaciones en las que nos concentraremos seran las que se en-
cuentren en la propia linea de presupuesto. '

PREGUNTA I1.4

En una grafica como la 1.5, y empezando con una linea de presupuesto como
la que ahi se indica, muestre como trazarfa usted la nueva restriccién del ingre-
so para reflejar los cambios siguientes:

4 La ecuacién de la linea de presupuesto es I = p.x + p,y, donde p, es el precio por unida
de x, y py es el precio por unidad de y. Como ejercicio, usted podria tratar de reordenar esti
ecuacion, con y como la variable dependiente, a fin de demostrar que la pendiente de la linen
es negativa, Cuando lo haga, vera que el coeficiente del término x es il o <p/py. Los econa
mistas Haman “precio relative” a esta razon,

REVISION DE LA TEORIA MICROECONOMICA 45

GIANICA 115, Restriccion del ingreso o linea de presupuesto del consumidor
Y

I=px+py

I. un aumento del ingreso del consumidor, mientras que los precios per-
manecen constantes;

2. una disminucion del ingreso del consumidor, mientras que los precios
permanecen constantes;

3. una disminucién del precio de x, mientras que el ingreso y el precio de y
permanecen constantes;

4. un aumento del precio de y, mientras que el ingreso y el precio de x per-
manecen constantes.

C. Optimo del consumidor

Aliora podremos combinar la informacién acerca de los gustos del con-
simidor dada por el mapa de indiferencia y la informacién acerca de la
Inlriccion del ingreso dada por la linea de presupuesto, a fin de mostrar
il combinacion de x y y maximiza la utilidad del consumidor sujeto a la
Inlriccion impuesta por su ingreso. Véase la grafica 11.6, donde se muestra
Lomo el conjunto 6ptimo para el consumidor el punto M, que contiene x* y
1' LEintre todas las combinaciones viables de x y y, esa combinacién le da a
wule consumidor la mayor utilidad,5

Ul vivtud de que hemos supuesto que las curvas de indiferencia normales son convexas
licta el origen, hay un conjunto tmico de x y v que maximiza la utilidad del consumidor, Si las
crvas de inditerencin tenen otva form, e posible que haya mas de un conjunto que maxi-
filee Tanthdad,
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GRAFICA 11.6. Optinio del consumidor

D. Una generalizacion: el optimo econémico cono
costo marginal = beneficio personal

Dada la importancia fundamental de la maximizacion restringida en la teo-
rfa microeconémica, detengdmonos un momento para examinar un pro-
cedimiento mas general de la caracterizacién de tal maximo: Un mdximo
restringido, o cualquiera otro éptimo econdmico, puede describirse como un
punto donde el costo marginal es igual al beneficio marginal.

Veamos cémo caracteriza esta regla a las decisiones de maximizacién.®
Empecemos por suponer que el tomador de decisiones escoge algtin nivel
inicial de cualquier cosa que le interese maximizar. Luego trata de deter-
minar si ese nivel inicial es su maximo; ¢es ese nivel el mejor que puede al-
‘anzar, dadas sus restricciones? El tomador de decisiones puede contestar
esa pregunta haciendo cambios muy pequefios, que un economista llama
marginales, a partir de ese nivel inicial. Supongamos que el tomador de
decisiones se propone incrementar ligeramente, por encima de su nivel ini-
cial, lo que esté haciendo. A este incremento pequeno se asociara un costo
que llamamos costo marginal. Pero habra también un beneficio al tener o
hacer algo mas de lo que esté tratando de maximizar. El beneficio de este

0 [ista regla podria describir ignalmente bien un éptimo econémico donde la meta del to-
mador de decisiones sea la minimizacion de algo. En tal caso, el 6ptimo seguird siendo el pun-
(o donde CM = BM, pera la demostracion de la toma de decisiones estilizada que nos Hevarfa a
ese punto serfa diferente de ln que aparece en el texto.

.

REVISION DE LA TEORTA MICROECONOMICA 47

. .rmml.n.to’ pequen.o se llama beneficio marginal. El tomador de decisiones
percibird a si mismo haciendo algo mejor en este nuevo nivel, en com-
tucion con su nivel inicial, siempre y cuando el beneficio marginal del
(ueho incremento sea mayor que el costo marginal del cambio. Después
niinuara haciendo estos ajustes pequertios, o marginales, siempre y cuan-

i ol beneficio marginal supere al costo marginal, y dejara de hacer cam-

Mlow c'n:mdo el costo marginal del Gltimo cambio sea igual (o mayor) que el

nelicio marginal. Ese nivel es el maximo del tomador de decisiones.

~ PREGUNTA 115

“iipongamos que, en lugar de aumentar su nivel por encima de la eleccién ini-

- tlal, el tomador de decisiones trata primero de disminuir la cantidad de lo que

- usla tratando de maximizar. Explique cémo se compara el costo marginal con

ol beneficio marginal en este caso y como conduce al 6ptimo al tomador de

ucisiones. (Supongamos que el nivel inicial es mayor que el nivel que resultara
~uplimo en dltima instancia.)

'odemos caracterizar el ingreso restringido maximo del consumidor,
Lon Lo gréfica 16, en términos de la igualdad del costo y el beneficio mar-
linles. Pequefios cambios en cualquier direccién a lo largo de la linea de
lunipuesto, I, representan una situacion en la que el consumidor gasta un
Plh menos en un bien y un peso mas en otro. Por ejemplo, puede comprar-
11 Peso menos en y y un peso mas en x. La compra de un peso menos en
C s una pérdida de utilidad que podemos llamar el costo marginal de
W lensignacion presupuestal. Pero el peso que antes se gastaba en y podra
Jantirse ahora en x. Mas unidades en x significan una utilidad méyor, de
Ao que podemos llamar a este incremento el beneficio marginal de la
Auislpnacion presupuestal.

¢ Debiera el consumidor gastar un peso menos en el bien y y un peso mas
%_lﬂ ¢l bien x? Sélo si el costo marginal (la disminucién de la u-tilidad derivada
Wi i peso menos en y) es menor que el beneficio marginal (el aumento de
I uillidad derivada por tener un peso mas en x). El consumidor racional
sotitinuara reasignando pesos en contra de la compra de y y a favor de la
cumpra de x, hasta que el beneficio marginal del tltimo cambio realizado
Sen il al costo marginal, Esto ocurre en el punto M de la grafica 16.

La grafica 117 aplica la maximizacion restringida a la reduccion de la
cantdad de contaminacion, A lo largo del eje vertical aparecen cantidades
e pesos. A lo largo del eje horizontal aparecen unidades de reduccion de
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GRAFICA 11.7. Cantidad socialmente dptima del esfuerzo WIGue generan, y quiza deban defenderse en los tribunales cuando
de reduccién de la contaminacion bsados de violar las directrices para reducir la contaminacion. e

Wusado la curva CM con una pendiente ascendente para indicar que

s ! e
a Sy s BOston marginales del logro de cualquier nivel dado de reduccion de
osto marginal de la reduccion Wi HoOn ¢ ¥ 3 ioni i |
kit el ll;mlnlm lon aumentan. Esto significa que el costo de reducir la pear
Winlnncion pue : i i ‘
bl " L. on )/mcde no ser muy elevado, pero que los niveles sucesivos e
Heelon serdn cada vez més caros.
) Beneficio marginal de la reduccion lon este benefici o . 5
M < BM el 10 ; sl .Lnd icio marginal declinante y este costo marginal crecier
s . » -1 o [y v “« . A - Z L)
: e i sipuiente pregunta: “¢Cudl es la cantidad optima del esluerzo
BM > Al contaminacio 5 i i ‘
" . z:d[:(;c(;?]?amjnacién LULITTRI TR FO unlamm'acmn para la sociedad?” Un examen de la gralica 1.7
= 100% yue el punto P* es la cantidad socialmente 6ptima del esfuerzo de
1T s o ’ 1 1A 7 ‘ %
C,._._|antidad crczpet MRS lon de la ’u)ntammamon. Asi, pues, todo esfuerzo mayor costard mis
e Jue vale, Todo esfuerzo menor reducira los beneficios en mayor medi-

de la contaminacion _‘\ lﬂ whorrado en los costos.

Al Vidttse que, de acuerdo con la gréfica, no seria Optimo para la socie-
At de eliminar por completo la contaminacién. En este caso, resulta

Hinenie optimo tolerar algo de contaminacién. Especificamente, cuan-
toduecion de la contaminacion llega a P*, la contaminacion restante
L n 100% ~ P*, que es la “cantidad Optima de contaminaciéon”, Pocos
A0 gratuitos. Gran parte de la sabiduria de la economia se basa en
erlo y derivar téenicas para el caleulo de los costos y los benelicios,

la contaminacién. En el origen no se hace ningtn esfuerzo para reducir la
contaminacién. En la linea vertical designada “100%”, la contaminacién ha
sido eliminada por completo.

La curva designada BM muestra el beneficio marginal que recibe la so-
ciedad por la reduccién de la contaminacién. Suponemos que esa cantidad
se ha medido correctamente para tomar en cuenta los beneficios de salud,
estéticos y todos los demés beneficios que reciban los miembros de la socie-
dad por la reduccién de la contaminacién en diversos niveles. Esta linea par-
te de un punto elevado y luego declina. Esta pendiente descendente capta el pangamos que caracterizamos la toma de decisiones de la sociedad en |
hecho de que los primeros esfuerzos de reduccién de la contaminacion con- Mtante o los esfuerzos para reducir la contaminacion, como un intento d:
fieren grandes beneficios a la sociedad. El siguiente esfuerzo de reduccién de Aaximizar el beneficio neto de los esfuerzos de reducir I.; contaminacion, Defi
la contaminacién también confiere un beneficio social, pero no en una can- Hmes el benelicio neto como la diferencia existente entre el beneficio me;r inal
tidad tan grande como los esfuerzos iniciales. Por dltimo, a medida que nos ¥ 8l tosto marginal, ¢Cudl nivel de esfuerzo de reduccién de la contaminagclén
aproximamos a la linea vertical designada “100%”, cuando todos los vestigios Lartesponde a esta meta?
de contaminacién se estdan eliminando, es positivo el beneficio que recibe la |
sociedad por la realizacién de estos tiltimos pasos, pero mucho menor que el INECUNTA 112
beneficio de las primeras etapas de la reduccién de la contaminaci6n. Milleando una grafica como la 1.7, muestre el efecto del esfuerzo de reducir la

La curva designada CM representa el costo marginal “social”, por opo- santaminacian, sobre la determinacion de la cantidad soclalmente éptima, en
sicién al costo “privado”, de obtener niveles dados de reduccién de la con- I sigulentes casos: Yy
taminacion. Los individuos y las empresas que contaminan deben incurrir 1 un camblo tecnoldgico que reduce el costo marginal del logro de cual
en los costos para reducir la contaminacién: quiza deban adoptar procesos quiee nivel de reduccion de la contaminacion;
de produccién mas limpios y seguros que son también mds caros; quiza ~Aoun descubrimiento de que los flesgos de salud asoclados a cada nivel
deban instalar aparatos de monitoreo que verifiquen los niveles de conta- daddo de contaminacion son mayores de lo qu.n S0 crola antes

PREGUNTA 116
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GRAFICA 11.8. Curva de demanda individual que muestra la relacion inversa A (le comprara el consumidor, y viceversa. Este resultado es la famosa
entre el precio y la cantidad demandada el demanda.
Podemos graficar esta relacién entre P, y la cantidad de x demandada
. Wi uhiener la curva de demanda individual, D, que aparece en la grafi-
X

A L curva de demanda que hemos trazado en la gréfica 1.8 podria
i (enido una pendiente diferente de la indicada: podria ser més plana

Py I empinada. Lo empinado de la curva de demanda se relaciona con
L Lancepto importante llamado elasticidad-precio de la demanda, o simple-
P, W elasticidad de la demanda.”

! Hate es un concepto muy util: mide cudn sensible es la demanda del
. _ Wstimidor a los cambios del precio. Ademas, algunos atributos tipicos de
0 '? 5 : X hlenes influyen en la probable sensibilidad de la demanda. Por ejemplo,

Xo X Jin bienes tienen un uso similar, un aumento del precio del primer bien

e cambie el precio del segundo bien hace que los consumidores com-

Si se ha entendido que, para los economistas, el ptino para casi todas il vonsiderablemente menos del primer bien. Generalizando, el deter-

las decisiones ocurre en el punto donde el beneficio marginal es igual al C?SIO \ Wite mas importante de la elasticidad-precio de la demanda de un bien
marginal, se habra avanzado mucho hacia el entendimiento las herrarmen-. i disponibilidad c.le sustitutos. Entre m4s sustitutos haya para el bien,
tas microeconémicas necesarias para contestar la mayoria de las preguntas WOl werd la elasticidad de la demanda; entre menos sean los sustitutos,
que plantearemos en este libro. WO u_m‘(\ la elasticidad. La sustitucién es mas facil para los bienes muy
u lefinidos y més dificil para las categorfas amplias. Si se eleva el precio

WOk pepinos, es facil cambiarlos por chicharos o zanahorias; si sube el

E. Demanda individual Weilo e lns verduras, es posible cambiarlas por carne; pero si sube el pre-

Wl los alimentos, resulta dificil comer menos. Por lo tanto, esperamos

Podemos utilizar el modelo de la eleccién del consumidor de las secci(.)nes“ W ln demanda sea mas elastica para los pepinos que para las verduras y
anteriores para derivar una relacién entre el precio de un bien y la cantidad wlisticn para las verdudas que para los alimentos. De igual modo, la
de ese bien en el conjunto 6ptimo del consumidor. La curva de demanda i es mas eldstica a largo plazo que a corto plazo. Por ejemplo, si los
representa esta relacion. Fiulon e la electricidad aumentan en relacién con los del gas natural,
Partiendo del punto M en la grafica 1.6, adviértase que, cuando el pre- b Lonsumidores usaran cada vez mas gas a medida que remplazan gra-

cio de x es el indicado por la linea de presupuesto, la cantidad éptima del

- A 3 -4 nsu- . . -
consumo de x es x*. ¢Pero qué cantidad de x deseara comprar este co i we denota frecuentemente por la letra e, y los intervalos de la elasticidad se

midor para maximizar su utilidad cuando el precio de x es menor que el in- i telistlea (¢ « 1), eldstica (e > 1), y elasticidad unitaria (e = 1). Por convencién, ¢, la elas-
dicado por la linea de presupuesto de la gréfica 11.6? Podemos contestar esta; Il precto de I demanda, es un nimero positivo (o absoluto), aunque el caleulo que suge-
2 p : ) P. e I, deiando que baje P y escri- .ﬂl'uolt.muu Wi nmero negativo, En el caso de un bien con demanda inelastica, el cambio
interrogante manteniendo constantes a P, e_ P EE] q el d Lot del precto supera al cambio porcentual de la cantidad demandada. Por lo tanto,
biendo la cantidad de x en los conjuntos 6ptimos subsecuentes. Como es e‘ W Iten que tene unae = 0.5 una disminucion de 50% en el precio hara que la cantidad
esperarse, el resultado de este ejercicio sera que el precio de x y la cantidad i aumente 25%, o un aumento de 15% en el precio hard que la cantidad demandada
~|~ ‘ [ ) e v Sé celagionan inversanieiicRES decir, cuando! S A% Parn un bien con demanda eldstica, el cambio porcentual del precio es menor
ey en los conjuntos op [1TNOF é o ) ; ure

T cotnbia porcentual de la cantidad demandada, En consecuencia, para un bien que tiene
el precio de x se eleva, manteniendo constantes a Pyieal (0 ceteris paribus, SN T reduccton de 50% en el precio hard que la cantidad demandada aumente 75%, o

“todo lo demas igual”, como dicen los economistas), disminuira ln cantidad W de 2005 en el precio haed que la cantidad demandada aumente 30 por ciento.
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CUADRO 1L1. Elasticidades-precio en el corto y largo plazos®
Elasticidad

Bien Corto plazo Largo plazo

Gasolina, petréleo 0.14 0.48
Porcelana, cristaleria 1.34 8.80
Alcohol 0.90 3.63
Peliculas 0.87 3.67
Gas natural (residencial) 0.15 10.70
Electricidad (residencial) 0.13 1.90

0.10 0.52

Periodicos, revistas
a Este cuadro ha sido tomado,
Theory and Applications, 3a. ed., 1990.

en parte, de Heiz Kohler, Intermediate Microeconomics:

dualmente las estufas y los aparatos domésticos. Con frecuencia, los econo-
mistas miden las elasticidades-precio de la demanda de numerosos bienes
y servicios para pronosticar las respuestas a los cambios de precios.®

5. TEORIA DE LA OFERTA

Veamos ahora el otro lado del mercado: el lado de la oferta. La empresa €S
la institucién mas importante para la provisién de bienes y servicios para
los consumidores. En esta seccién veremos cual es la meta que persigue la
empresa y como decide lo que debe proveer. En la seccién siguiente mezcla:
remos nuestros modelos de la oferta y la demanda para ver como alcanzan
un equilibrio de mercado las actividades independientes de maximizacioi

de los consumidores y las empresas. !

A. Empresa maximizadora de ganancias

La empresa es la institucion donde se realiza la produccién (de bienes ¥
servicios) a partir de insumos (capital, mano de obra, tierra, etc.). Asi comd
suponemos que los consumidores maximizan racionalmente la utilidad su

|

8 1] cuadro 111 muestra algunas de estas mediciones. Hemos inclhutdo elasticidades de cortg
plazo (hasta un ano) y de largo plazo (mds de un afio).

REVISTION DE LA TEORIA MICROECONOMICA 53

MO8 o su restriccién del ingreso, suponemos que las empresas maximizan
s beneficios sujetas a las restricciones que les imponen la demanda de los
Lsumidores y la tecnologia de la produccion.
~ lin la microeconomia se define el beneficio como la diferencia existente
wilie el ingreso total y los costos totales de la produccién. El ingreso totai
Wi ln empresa es igual al namero de unidades vendidas multiplicado por el
Juecio de cada unidad. Los costos totales son iguales a los costos de cada
Wi de los insumos multiplicados por el nimero de unidades del insumo
:uv s¢ emplean, sumados en todos los insumos. La empresa maximizadora
il beneficio produce la cantidad que genera la mayor diferencia positiva
sl el ingreso de la empresa y sus costos. La teoria microeconémica de-
Wlestra que la empresa maximizara sus beneficios si produce la cantidad
W produccion cuyo costo marginal sea igual a su ingreso marginal. (En efec-
1, 0sta es simplemente una aplicacién de la regla general que discuﬁmos
Whiles en la seccion 4.D: para alcanzar un 6ptimo, igualese el costo marginal
il heneficio marginal.) 5
- listas consideraciones sugieren que, cuando el ingreso marginal supera
il costo marginal, la empresa deberia expandir la producci(’)n&" del mismo
o, cuando el costo marginal supera al ingreso marginal ,la empresa
uberia disminuir la cantidad de la produccién. Se sigue de aql’li que los be-
Iilicios se maximizaran con el nivel de produccién cuyo costo marginal sea
Ipunl al ingreso marginal. Adviértase la economia de esta regla: para maxi-
mlmn'llns beneficios, la empresa no debera preocuparse por su costo total
1 8lis ingresos; por el contrario, simplemente podréa experimentar unidad
jii unidad de produccion con el fin de descubrir el nivel de produccmn }iue
Hinximice sus beneficios. b1 e e
| lin la grafica 1.9, la produccién de la empresa que maximiza sus bene-
lielos aparece en el punto donde la curva del costo marginal, [lamada CM
Ipnla Iz} curva del ingreso marginal. El nivel de produccién ;;ue rnaximiza’
¥l beneficio se denota por g*. En este nivel de produccién, los beneficios
Itiles indicados en la grafica por el drca sombreada se igualan a la dife-
IRl existente entre los ingresos totales de la empresal (» multiplicado por
') v los costos totales de la empresa (el costo medio dela produccién de g*
multiplicado por g*).
- Deben advertirse varias cosas en las curvas de la grafica. Hemos tra-
sndo o curva del ingreso marginal en forma horizontal e igual al precio
prevaleciente) Esto implica que la empresa puede vender todo lo qu-gzqm&a
ioese precio prevaleciente. La duplicacion de sus ventas no tendra ningtin
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GRAFICA 11.9. Produccién maximizadora del beneficio de una empresa iiyen segin el volumen de produccién de la empresa.) El largo plazo
s H 1WA

tngue por el hecho de que todos los factores de produccién se viiel:
Vitlables, Ya no hay costos fijos. Las empresas establecidas podrin ‘cx-
Wl w capacidad productiva o abandonar la industria deﬁnitivémcnlc y

S empresas podrdn entrar a la industria. " il
) Ol distincién importante entre el corto y el largo plazos se relaclo-

vt el nivel de equilibrio del beneficio de cada empresa. En (odo o
Hetio hiy una tasa promedio de rendimiento ganado por el capital en ol
it de la economia. Cuando los beneficios ganados en una incustiin
Jticular superan a la tasa promedio de beneficio de inversiones cum'pul

) hlow, nuevas empresas entrardn a la industria, si suponemos que no hay

|1l l"l't‘!l'tiu (.‘||!a,' impidan la en‘trada. A medida que ocurre la entrada, aumenti
“::;'?t“ :l,t.‘:;:l]n:g]lsl ecl;e l.a industria y baja el precio (fle la produccion, de
| linuye la ingreso de cada empresa. De igual modo, una ma-
' Itompetencia por los factores de la produccién elevara los precios de los
Milimos y aumentara los costos. La combinacién de estas dos fuerzas h'lC;'
Wue disminuyan los beneficios de cada empresa. La entrada cesa CLla;n‘fl()“lt')s
neficios bajan al nivel de la tasa promedio. -
Los economistas describen estos hechos de una manera especial, Il
tendimiento promedio del capital se trata como una parte de los costos L l;v
A testan de los ingresos para obtener los “beneficios econémicoe'; P‘(wl i(‘)
nto, cuando la tasa de rendimiento del capital invertido en esté kin'cluﬁll"lu
A lpuala al promedio de la economia en su conjunto, decimos que “log |
Helicios econémicos son iguales a cero”.? | , e
lsto nos lleva a la conclusién de que los beneficios econémicos SO
dpunles a cero en una industria que se encuentra en equilibrio .en c-l largo
Plizo. En virtud de que esta condicién puede ocurrir sélo en el punlb mf:l-
o de la curva de costo promedio de la empresa, donde los co.s:t()q bl'omn-
illos de la produccion son los més bajos posibles, los insumos se us;n‘{\n con
I mayor eficiencia en el equilibrio en el largo plazo. Por lo tanto .lu cnn‘dl-
von de los beneficios econémicos nulos, lejos de constituir un'\‘ el il
o realmente un estado deseable, : . i

¥
I

Precio

efecto sobre el precio de mercado del bien o servicio. Esta clase de compor-
tamiento recibe el nombre de toma de precios, el cual es caracteristico de
lasindustrias donde hay tantas empresas, en sumayor parte pequenas, que las
acciones de cualquiera de ellas no pueden afectar el precio de mercado del
bien o servicio. La agricultura podria ser un ejemplo. Hay tantos proveedo-
res de trigo que la decisién de un agricultor de duplicar o triplicar su pro-
duccién, o reducirla a la mitad, no tendra ningin impacto sobre su precio
de mercado. (Por supuesto, si todos los agricultores deciden duplicar su
produccién, habra un impacto sustancial sobre el precio de mercado.)

i
v
f

B. Corto plazo vy largo plazo

En la microeconomfa se afirma que la empresa opera en dos marcos tem-
porales diferentes: el corto plazo y el largo plazo. Estos periodos no corres-
ponden al tiempo del calendario. Por el contrario, se definen en términos
de los insumos de la empresa. En el corto plazo, por lo menos uno de los
insumos est4 fijo (mientras que todos los demés varian), y por lo general el
factor de produccién que esta fijo es el capital (los edificios, las maquinas
y otros insumos durables de la empresa). En virtud de que el capital esta
fijo en el corto plazo, todos los costos asociados al capital se llaman costos
fijos. En el corto plazo, la empresa puede olvidarse esencialmente de tales
costos: se incurrira en ellos independientemente de que la empresa no pro-
duzca nada o produzca 10 millones de unidades. (Los tinicos costos que
cambian en el corto plazo son los “costos variables”, los que aumentan o

! Cuando los beneficios de unn Industida dada son menores que el promedio de ln econo
~m|n enos conjunto, decimos que los benelicios ccondmicos son negitivas Cl.um.cln usl (?Lfnt"n ‘
I ermpresas salen en busen de otras industrias donde Loy gananeiog sean ;;ou' I;) m;.-nnu i mll %
il promedio de la economin, Como un clereleto, trate de demostrar el proceso p(.‘n" él t::::nl;:

(.' ﬂ l -
Cern ("“nd“ I()N bﬂ""n ‘ln“ | '”"6"" JON e ““V“N (lv L l"(l“““ l" WOVO

h""@” O8 K V“”lvc‘” (8 C ? v I

i ﬁl L‘lm‘l‘(ﬂ d' oltan
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GRAFICA 11.10. Equilibrio de mercado en un mercado

6. EQUILIBRIO DEL MERCADO perfectamente competitivo

Habiendo descrito el comportamiento de los consumidores que maximizan Precio
su utilidad y el de los productores que maximizan su beneficio, nuestra ta-
rea siguiente consistird en unificar a ambos para explicar cémo interacttan.
Demostraremos en primer término cémo se determinan un precio y una
cantidad tnicos por la interaccién de la oferta y la demanda en un mercado
perfectamente competitivo; luego mostraremos lo que ocurre con el precio
y con la cantidad cuando la estructura del mercado se vuelve monopélica.
Concluiremos esta seccién con un ejemplo del andlisis de equilibrio de una
importante cuestion de la politica publica.

s=5(p)

Oferta
excedente

d=d(p)

: — Cantidad
9do  9c  Ga

A. Equilibrio en una industria perfectamente competitiva ik consumidores demandaran mas y los productores proveeran menos, de
z . ; !

'. dn que se cerrard la brecha existente entre la oferta y la demanda. Fi-

lmente, el precio podrd llegar a P.. Y a ese precio, como hemos visto, la

lilad que los proveedores desean vender es igual a la cantidad que los
isumidores desean comprar.

Llamamos perfectamente competitiva a una industria donde hay tantas em-
presas que las decisiones individuales de cualquiera de ellas no pueden in-
fluir sobre el precio del mercado, y donde hay tantos consumidores que las
decisiones individuales de maximizacién de la utilidad de cualquier consu-
midor tampoco pueden afectar al precio del mercado. Para tal industria, la
demanda agregada y la oferta agregada del producto pueden representarse
por la curva de demanda de pendiente descendente, d = d(p), y la curva de
oferta de pendiente positiva, s = s(p), que aparecen en la gréfica 11.10. El pre-
cio y la cantidad vaciadores del mercado o de equilibrio ocurren en el punto
de interseccién de las curvas de oferta y demanda agregadas. En esa combi=
nacién de precio y cantidad, las decisiones de consumidores y proveedores:
s0n congruentes. -

Podemos ver por qué la combinacién de P, g, en la grafica 1110 es u
equilibrio considerando lo que ocurriria si se obtuviera una combinacion
de precio y cantidad diferente. Supongamos que el precio de mercado ini-
cial era P;. A ese precio, los productores maximizarian sus beneficios pro:
veyendo gy, de producto, y los consumidores maximizadores de su utilidad
estarfan dispuestos a comprar ¢4y unidades de producto. Estas decisiones
de oferta y demanda son incongruentes: en Py, la cantidad que los provees
dores desearfan vender supera a la cantidad que los consumidores desea
rfan comprar, ¢Como resolverd el mercado esta oferta excedente? Queda
claro que el precio de mercado deberd bajar. A medida que el precio baja,

B. Equilibrio en un mercado monopélico

il monopolio se encuentra en el otro extremo de la estructura del merca-
1. 1t un monopolio sélo hay un proveedor, de modo que la empresa y la
; dinlria son idénticas. Un monopolio puede surgir y persistir sélo cuan-
Dy barreras que imposibiliten la aparicién de empresas competidoras.
I peneral, tales barreras pueden provenir de dos fuentes: primero, de las
Mlileciones estatutarias y otras restricciones legales que impiden la; entra-
¥ segundo, de las condiciones tecnolégicas de la produccién conocidas
o cconomias de escala. Tenemos un ejemplo de una restriccién estatu-
1 ol entrada en la negativa de la Junta de Aeronautica Civil, desde el
Ieenio de 1930 hasta mediados del decenio de 1970, a permitir L,a entrada
A nievas aerolineas al mercado de trafico de pasajeros en rutas tan impor-
Wntes como Los Angeles-Nueva York y Chicago-M.iami.
~ Lasegunda barrera contra la entrada es tecnolégica, Las economias de
Al son una condicion de la produccion donde, entre mayor sea el nivel
el produceion, menor serd el costo promedio de pl"odulcci(m. Cuando
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Una digresion: el costo de oportunidad y la ventaja comparativa

Hemos venido usando implicitamente uno de los conceptos mas fundamen-
tales de la microeconomia: el costo de oportunidad. Este término se refiere al
costo econémico de una alternativa sacrificada. Cuando usted decide ingre-
sar a una universidad, a un politécnico o a una escuela de derecho, renuncia
a otras alternativas valiosas tales como tomar un trabajo, entrenarse para las
Olimpiadas o viajar alrededor del mundo en un barco de vapor. Al reconocer
el costo de asistir a la universidad, al politénico o a la escuela de derecho, el
verdadero costo econémico era el de la mejor alternativa siguiente. Esto se
aplica a las decisiones de todos los actores econdmicos: al maximizar su utili-
dad, el consumidor deberé considerar las alternativas sacrificadas al escoger un
conjunto de bienes de consumo en lugar de otro; al maximizar sus beneficios,
la empresa debera considerar las oportunidades sacrificadas al dedicar sus re-
cursos a la produccién de adminiculos en lugar de alguna otra cosa.

En general, la nocién econémica del costo de oportunidad es méas amplia
que la nocion més comin del costo contable. Un ejemplo aclarard este punto.*
Supongamos que un pariente rico le regala un automdvil cuyo valor de mer-
cado es de $15000. Le dice que si vende el automévil podré quedarse con el
dinero, pero si usted mismo lo usa, él pagara la gasolina, el aceite, el manteni-

* Este ejemplo ha sido tomado de Roy Ruffin y Paul Gregory, Principles of Microecono-
mics, 2a. ed., 1986, p. 156.

REVISION DE LA TEORIA MICROECONOMICA

59

miento, las reparaciones y el seguro. En suma, le dice: “jEl uso del automévil es
GlATUITO!™ ¢Pero lo es realmente? Supongamos que los $15000 en los que po-
tria venderse el automévil ganarian un interés de 12% anual en una cuenta de
ahorros, lo que generaria un ingreso anual de $1800 por concepto de intereses.
Sl usa el automévil durante un afio, su valor de reventa bajara a $11 000, lo que
slgnifiaria un costo de $4 000 para usted. Por lo tanto, su costo de oportunidad
por usar el automdvil durante un afio es de $4000 més el interés sacrificado de
#1800: un total de $5800. Esto dista mucho de ser gratuito. El costo contable
del uso del automévil es cero, pero el costo de oportunidad es positivo.

La ventaja comparativa es otro concepto econémico (til, relacionado con
la nocién del costo de oportunidad. La ley de la ventaja comparativa sostie-
Ne que los individuos deberifan realizar las actividades en que sus costos de
nportunidad sean menores. Por ejemplo, alguien que mida méas de dos metros
lendra una ventaja comparativa si sigue una carrera en el basquetbol profe-
sonal. ¢Pero qué diremos de alguien cuyas habilidades son tales que puede
hacer bien muchas cosas? Supongamos, por ejemplo, que un abogado habil
05 también un mecanégrafo competente. ;Debers esta persona escribir en su
[iropia maquina o contratar a alguien que lo haga mientras se especializa en
la préictica del derecho? La nocién de la ventaja comparativa aconseja la espe-
tlalizacion: el abogado puede ganar mucho més dinero especializandose en
la préctica del derecho que tratando de hacer ambos trabajos, de modo que
[1odria pagar sin dificultad a otra persona que se encargue de su mecanografia,
aunque en ello sea menos eficiente que él.

Latipetitiva, es el costo de la produccién de una unidad mas. Esta curva de
LNl esta representada en la gréafica 11.11 por la curva denominada CM. Pero
ol lngreso marginal del monopolista es diferente del de la empresa compe-
Hilvie Recordemos que el ingreso marginal describe el cambio ocurrido en
I Ingresos totales de una empresa cuando hay un cambio pequefio, o mar-
plial, en el namero de las unidades del producto vendidas. Para la empresa
Sutnpetitiva, el ingreso marginal es igual al precio del producto. En virtud
e que la empresa competitiva puede vender todo lo que quiera al precio
pevaleciente, cada unidad adicional del producto que se venda agregara
Sractumente el precio de venta a los ingresos totales de la empresa. Pero
i el monopolista, el ingreso marginal disminuye a medida que aumen-
el nimero de unidades vendidas, Esto se indica en la grdfica 111 por la

existen tales condiciones, una empresa puede producir cualquier nivel de
produccion a un costo menor que el de varias empresas. Un monopolista
que deba su existencia a las economias de escala recibe a veces el nombre
de monopolio natural. Las empresas de servicios publicos tales como las de
agua, las telecomunicaciones, la television por cable y la energia eléctri-
ca son a menudo monopolios naturales. Las ventajas tecnolégicas de un
monopolio natural se perderian parcialmente si se permite que la empresa
tinica restrinja su produccion y cobre un precio monopdélico. Por esa razén,
los monopolios naturales casi siempre estan regulados por el gobierno.

il monopolista, como la empresa competitiva, maximiza su beneficio
produciendo al nivel en el que el costo marginal se iguala al ingreso mar-
ginal. Bl costo marginal del monopolista, como en el caso de ln empresa
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GRAFICA 1111, Produccién y precio maximizadores del beneficio
de un monopolista
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curva de pendiente descendente designada /M. Adviértase que la curva IM
se encuentra por debajo de la curva de demanda. Esto indica que el ingreso
marginal de una unidad vendida por un monopolista es siempre menor que
el precio. IM es positivo pero declinante para las unidades de producto en-
tre 0y ¢,; por consiguiente, la venta de cada una de esas unidades aumenta
los ingresos totales de la empresa, pero a una tasa decreciente. La unidad
g, no anade realmente nada a los ingresos totales de la empresa (IM = 0); y

para cada unidad del producto mas allé de ., IM es menor que cero, lo que

significa que cada una de esas unidades efectivamente disminuye los ingre-
sos totales del monopolista.

La razon de esta relacion compleja entre el ingreso marginal y las uni-
dades vendidas por el monopolista es la curva de demanda de pendiente
descendiente. Esta curva implica que el monopolista debe reducir el precio;
pero, a fin de vender una unidad de producto adicional, el monopolista de-
bera reducir el precio de todas las unidades vendidas, no sélo de la tltima
marginal.!® Se puede demostrar asi, usando el célculo, que la adicién a los
ingresos totales, derivada de la venta de una unidad adicional de producto,
sera siempre menor que el precio cobrado por esa unidad. Por lo tanto, en
virtud de que IM es siempre menor que el precio de todas las unidades del
producto, y de que el precio disminuye a lo largo de la curva de demanda,

10 Suponiendo que el monopolista no puede discriminar con el precio (es decir, cobrar pre-
cios diferentes a consumidores diferentes por el mismo producto).

FIVISION D10 LA TRORIA MICROTCONOMICA ol

M debe tener también uni pendiente descendente y encontrarse
B e ln curvin de demanda,, A | .
Jonopolista maximiza su beneficio escogiendo el nivel (lu‘pl‘(ulllwcinn
b ol lngreso marginal venga a ser igual al costo marginal, HEste rn'\/cl e
Hieelon, ¢, se muestra en la grafica 1.1t La curva de (.lvn‘l.z.lmlu indica
1 W cansumidores estan dispuestos a pagar P,, poriesa cantidad de pro-
W Adviértase que si esta industria fuese competitiva, en lugar de mos
Henda, las actividades de maximizacion del beneficio de lz.ls CIpresing
i penerado un precio y una cantidad en equilibrio en la .lm,el‘sc%'(:lm‘t
i v de oferta agregada, S,y la curva de demanda de la industria, £,
piecio compelitivo, P, es menor que el precio mon()rf()llco, y la szl,‘idz,\d
I praducto producida y consumida bajo la competencia, g, es mayor que
ool monopolio.
" Loy cconomistas distinguen otras estructuras del mercado que son I'n~
dling entre los extremos de la competencia perfecta y Ll monopolio,
§ inis importantes son el oligopolio y la competencia imperfecld. Un mer-
I oligopolico es aquel que contiene pocas empresas que reC(.mocen que
ducisiones individuales de maximizacion del beneficio son interdepen:
Alenles. Eso significa que lo que sea 6ptimo para la empresa A dependera
Wi kolo de sus costos marginales y la demanda de su producto, sino también
Wi Lo que las empresas B, C'y D hayan decidido producir y.de los precios
e cobren. El analisis econémico de esta interdependenc'la requiere un
Lunocimiento de la teorfa de juegos, que examinarerflos mas adelante, Un
erendo imperfectamente competitivo es aquel que tle-n.e la mayoria de las
Lutncleristicas de un mercado perfectamente competitivo —por ejemplo,
i libre entrada y salida de empresas y la presencia de muchas em pl‘c‘&t\uf—-.
o que tiene un importante elemento monopdlico: las empre'sas pl‘udll‘-
Le11 bienes diferenciables en lugar del bien homogéneo producullo por .luu
pinpresas perfectamente competitivas. Por lo tanto, las empresas 11;11p0|“(‘0~
{umente competitivas distinguen su producto por nombres comerciales, co-
lyres, tamaiios, calidad, durabilidad, etcétera.

C. Un ejemplo del andlisis de equilibrio

(onvendra examinar un ejemplo de la aplicacion de esa teorfa a un prob'lts-
i1 real. ITmaginemos un mercado de casas de renta como el que se describe
on la grafica m12. La demanda de casas de renta esta dada por la curva B,
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GRAFICA 11.12. Consecuencias de un decreto de control de rentas que las limita
por debajo de la tasa de renta vaciadora del mercado
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y la oferta de casas de renta est4 dada por la curva S de pendiente ascen-
dente. Si suponemos que el mercado de casas de renta es competitivo, las
acciones independientes de los consumidores y los propietarios de las ca-
sas de renta maximizadores de sus beneficios generaran una renta de r, y
la cantidad %, de viviendas en renta ofrecidas y demandas. Adviértase que
éste es un equilibrio en el sentido mencionado antes: las decisiones de los
demandantes del producto y de sus ofertantes son congruentes al precio ry.
A menos que algo haga cambiar a la curva de demanda o la curva de oferta,
esta combinacién de precio y cantidad se mantendra.

Pero supongamos ahora que el gobierno municipal cree que r; es de-
masiado elevada. Entonces aprueba un decreto que especifica una tasa de
renta maxima de r,, para la vivienda, considerablemente menor que la tasa
de equilibrio del mercado. El gobierno espera que los inquilinos consuman
por lo menos la misma cantidad de vivienda pero a una renta menor. Sin
embargo, una mirada a la gréfica 1.12 nos hace dudar de ese resultado. En
¥, los consumidores demandan 4, unidades de casas en renta, una suma
mayor que la cantidad demandada a la tasa mayor de 7. Pero a esta tasa
menor los ofertantes sélo estdn dispuestos a ofrecer /4, unidades de vivien-
das en renta. Aparentemente no les conviene destinar a los inquilinos tantas
unidades de vivienda a esa tasa menor; es posible que si 7, es todo lo que
pueden obtener con la renta de sus unidades de vivienda, los proveedores
preferirdn destinar algunas de sus unidades a otros usos, talos como que

..
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I ctipe la familia del propietario o venderla en forma de condominios, Il
siltado del tope impuesto por el gobierno es una escasez, o una delﬁ';l;da
Wiedente, de las unidades de renta igual a (hy - k). ' ‘
8 se aplica estrictamente el tope de las rentas, la escasez persistirg
Bebierin de encontrarse algunos métodos distintos de los precios par;l da:
Wininar quién obtiene las %, unidades de casas de renta; por ejemplo, ¢l (¢
% colas, Finalmente, es posible que la escasez se reduzea porque la ‘cul'vn
3 I oma f]cla se desplace hacia adentro o la curva de oferta se desplace lldcln
AHer. Es posible también que los casatenientes dejen que sus propiedades
» oterioren descuidando el mantenimiento rutinario y las reparaciones
e modo que la calidad de su propiedad caiga hasta el punto en que 1, '
BHevcn una tasa de rendimiento competitiva para ellos. iy
P'ero si el tope de las rentas 1o se aplica estrictamente, los consiim|-
Hites v los proveedores encontraran algtin procedimiento para eliminar ln
ez, Por ejemplo, los inquilinos podrian ofrecer servicios gratuitos b
| On secretos (llamados a veces pagos laterales) a los casatenientes a fin de
A que la renta efectiva se ubique por encima de 'm y se induzea asi al
Popletario a que les rente a ellos Y 1o a quienes sélo estan dispuestos a pie

rl‘,,,l. l:zslos Servicios y pagos laterales podrian llegar a (ry = 1,,) por unidad
Vivienda.

=

7. TEORIA DE JUEGOS
|
L L lrecuencia, el derecho enfrenta situaciones donde hay pocos tomacdores
Wb decisiones y donde la accién 6ptima de una persona aepe.nde de lo que
bOja otro actor. Estas situaciones se parecen a los juegos en que los indi
Vituoy deben decidir acerca de una estrategia. Una estrategia es un plan de
it lon que responde a las reacciones de otros. La teorfa de Juegos se acupa
b Cialquier situacion donde la estrategia sea importante. En consecuencin
M eoria de juegos incrementard nuestro entendimiento de alguhas reglas e;
llluclqncs legales. Para quienes deseen estudiar este tema en n1ay6r detn-
M, hny ahora varios libros excelentes de introduccion a la teorfa de 'iucgc)s.“l

r
! Qf)l"l‘lh Rasmusen, Games and Information: An ntro

ar AT ) Gama, nation: roduction to Game Theo o An, ed, 2001
h Vil I\m‘pn. Game Theory and Economic Madelling, 1990; v Avinash Dixi V'?il!::}Y Lh(l'nluzli)t?f:’
r_ biking Strategically: The Campetitive Edge in Business, Politics and Everyday Ll/i" Ib‘)l 'y :
RN envontrarse l‘l;ﬂlmnlc‘l‘lltm mis avanzndos en Roger Myerson, Gaine ’I"hcfw I:JQI Y IDI‘&'::
Fudenberg y Jeun Tlrole, Game Theory, 1991, Con expocial relerenchn al dmwli:’» vénu;‘u hnu-
Al Wi, Rober Gertner y Randal Ploker, Gama Theory and tha Law, 1008, i "




64 REVISION DE LA TEORIA MICROECONOMICA

Para caracterizar un juego debemos especificar tres cosas:

1. los jugadores,
2. las estrategias de cada jugador, y / ‘
3. las ganancias de cada estrategia para cada jugador./

Consideremos un ejemplo famoso: el dilema del prisionero. Dos indivi-
duos, el Sospechoso 1y el Sospechoso 2, conspiran para cometer un delito.
La policia los captura afuera del lugar donde se cometi6 el delito, los lleva a
la estacion de policia y los encierra en cuartos separados para que no pue-
dan comunicarse. Las autoridades los interrogan individualmente y tratan
de hacer que un sospechoso declare contra el otro. Las pruebas contra ellos
son circunstanciales: simplemente estaban en el lugar equivocado en el mo-
mento equivocado. Si la fiscalia tiene que ir al juicio sélo con esta prueba,
tendra que acusar a los sospechosos de un delito menor y obtendra un cas-
tigo relativamente ligero, digamos un afio en prisién. La fiscalia preferiria
sin duda que uno de los sospechosos, o ambos, confesaran el delito més
grave que supuestamente han cometido. Especificamente, si cualquiera de

los sospechosos confiesa (y asi implica al otro) y el otro no lo hace, el que

no confiese recibird una pena de 7 afios de prision y el que confiese recibira
s6lo una de medio afio en prisién por haber colaborado con la fiscalia. Si
puede convencerse a ambos sospechosos de que confiesen, cada uno pasara
5 afios en prision. ¢Qué deberia hacer cada uno de los sospechosos: confe-
sar o guardar silencio?

Las estrategias de que disponene los sospechosos pueden mostrarse en
una matriz de ganancias como la de la figura 11.1. Cada sospechoso tiene dos
estrategias: confesar o guardar silencio. Las ganancias de cada jugador por
seguir una estrategia dada se indican por las cifras de las cuatro celdas de
la gréfica; las ganancias del Sospechoso 2 aparecen en la esquina inferior iz-
quierda de cada celda y las del Sospechoso 1 en la esquina superior derecha.

He aqui como se leen las cifras de la matriz de ganancias. Si el Sos-
pechoso 1 confiesa y el Sospechoso 2 también lo hace, cada uno sera sen-
tenciado a 5 afios en prision. Si el Sospechoso 1 confiesa y el Sospechoso 2
guarda silencio, el Sospechoso 1 pasara medio afio en prision, mientras que
el Sospechoso 2 pasara 7 afios en prision. Si el Sospechoso 1 guarda silencio
y el Sospechoso 2 confiesa, el Sospechoso 2 pasard medio afio en prisién y
el Sospechoso 1 pasard 7 aios en prision. Por Gltimo, si ambos sospechosos
guardan silencio, cada uno pasara | ano en prisian.
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FIGURA IL.1. Forma estratégica de un juego, también conocida
como maltriz de ganancia

Sospechoso 1

Confiesa Guarda silencio
-5 -7
Confiesa
-5 -0.5
Sospechoso 2 05 )
Guarda silencio
-7 —1

Podemos considerar de otro modo las opciones del Sospechoso 1. La
initriz de ganancias se designa a veces como la forma estratégica del jl,.legO.
[Ina alternativa es la forma extensiva, que describe las opciones de un juga-
dor bajo la forma de un arbol de decisién como se indica en la figura 11.2'.
Ahora vamos a explorar la estrategia 6ptima —confesar o guardar si-
luncio— para cada jugador, dadas las opciones de la matriz de ganancias
¥ poniendo que el otro jugador ha hecho alguna eleccion. Consideremos
mo seleccionara el Sospechoso I su estrategia 6ptima. Recuérdese que

liw jugadores se encuentran en cuartos separados y no se pueden comuni-
| entre si. (En virtud de que el juego es simétrico, ésta es exactamente la
ima en que el Sospechoso 2 seleccionara su estrategia 6ptima.)

Primero, ¢qué deberia hacer el Sospechoso 1 si el Sospechoso 2 conlie:

J 51 guarda silencio cuando el Sospechoso 2 confiesa, pasara 7 afnos en

W, Si confiesa cuando el Sospechoso 2 también lo hace, pasara 5 ahos

prision. Por lo tanto, si el Sospechoso 2 confiesa, queda claro que 1o imes

iue puede hacer el Sospechoso 1 es confesar. .

(Pero qué hacer si el Sospechoso 2 adopta la estrategia alternativa de
e silencio? ¢Qué serd lo mejor que puede hacer el Sospechoso 1 en
elreunstancias? Si el Sospechoso 2 guarda silencio y el Sospechoso 1
e, solo pasarda medio aio en prision. Si guarda silencio cuando el
vhoso 2 ambién lo hace, pasara 1 afio en prision. De nuevo, lo mejor
puiede hacer el Sospechoso | si el otro sospechoso guarda silencio es
n. |
Par lo tanto, ¢l Sospechoso | conlesard siempre, Independientemente
gue haga el otro jugador, confesar significard siempre menos tempo
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FIGURA 11.2. Forma extensiva del dilema del prisionero

Sospechoso 1
confiesa -3

Sospechoso 2
confiesa

Sospechoso 1

guarda silencio =7
Sospechoso 1
1
Sospechoso 0.5)

confiesa

Sospechoso 2
guarda silencio

Sospechoso 1 1
guarda silencio G

en prisién para él. En la jerga de la teoria de juegos, esto significa que con-
fesar es una estrategia dominante: la movida 6ptima para un jugador es la
misma, independientemente de lo que haga el otro.

En virtud de que el otro sospechoso hara precisamente los mismos
calculos, también confesard, ya que ésta es la estrategia dominante para
cada jugador. El resultado es que ambos sospechosos confesardn y pasaran
5 anos en prision.

La solucién de este juego, que ambos sospechosos confiesen, es un
equilibrio: no hay ninguna razén para que alguno de los jugadores cambie
su estrategia. En la teoria de juegos hay un concepto famoso que caracteri-
20 o este equilibrio: un equilibrio de Nash. En tal equilibrio, ningtn jugador
puede obtener algo mejor cambiando su comportamiento mientras que los
jugadores no cambien el suyo. (Adviértase que el equilibrio competitivo que
discutimos en secciones anteriores es un ejemplo de un equilibrio de Nash
cuando hay muchos jugadores en el juego.)

La nocion de un equilibrio de Nash es fundamental en la teoria de jue-
pos, pero tiene algunas deficiencias. Por ejemplo, algunos juegos no tienen
equilibrio de Nash, mientras que otros tienen varios. Por tiltimo, no hay ne-
cesariamente una correspondencia entre el equilibrio de Nash y la eficien-
cian de Pareto, el criterio que utilizan los economistas para vl muchos
cquilibrios. Para ver por qué ocurre esto, volvamos al dilermn del prisionero
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lerior. Hemos visto que el hecho de que ambos sospechosos confiesen es
Wi equilibrio de Nash. Pero se puede observare que ésta 10 es una solucién
il juego eficiente en el sentido de Pareto. Cuando los dos sospechosos con-
ﬂimm, ambos pasaran 5 afios en prisién. Es posible que ambos jugadores

Lincen una situacion mejor. Ello ocurriria si ambos guardaran silencio.
,Hl‘ lo tanto, la celda 4 (donde ambos reciben una sentencia de un afio en
Jiinion) es un resultado eficiente en el sentido de Pareto) Asi queda claro

¢ esa solucién es imposible porque los sospechosos no pueden celebrar
i piacto irrenunciable de no confesar.!?

Podemos utilizar el dilema del prisionero para analizar otro concepto
ndinmental de la teorfa de juegos: el de los juegos repetidos. Supongamos
Ie los mismos jugadores jugaran el dilema del prisionero no sélo una vez,
i varias. ¢Cambiaria entonces nuestro analisis del juego? Si los mismos

sonajes realizan repetidamente el mismo juego de acuerdo con las mis-
W 1eglas, es posible que surja la cooperacion y que los jugadores tengan
Il lncentivo para establecer una reputacion; en este caso, una reputacién
b vonfiabilidad,,
- linelcaso de un juego repetido, es importante saber si un juego se repe-
I ntimero fijo o un numero indefinido de veces. Para ver la diferencia,
Hpongamos que el dilema del prisionero anterior se repite exactamente 10
e, La estrategia 6ptima de cada jugador deberd considerarse ahora para
low los juegos, no sélo para un juego a la vez. Imaginemos al Sospechoso
" iwllexionando, antes de que se juegue el primer juegogsbre la estrategia
¢ ileberd seguir para cada juego. Podria pensar que él y su cémplice, atra-
’ los después de cada delito, aprenderan a (o se pondran de acuerdo en)
nidar silencio en lugar de confesar. Pero luego el Sospechoso 2 piensa en
Wl iltimo juego, el décimo. Aungque los jugadores hayan aprendido a (o se
vl puesto de acuerdo en) guardar silencio hasta el juego 9, las cosas
L diferentes en el juego 10. En virtud de que ésta es la tltima vez que se
ductunra el juego, el Sospechoso 1 tiene un fuerte incentivo para confesar.
Wil confiesa en el ltimo juego y el Sospechoso 2 respeta el acuerdo de no
Wilesar, éste pasara 7 aios en prisién mientras que su cémplice soélo pasa-
W nedio ano. Sabiendo que el Sospechoso 1 tiene este incentivo para violar
cnerdo de no confesar en el dltimo juego, la mejor estrategia para el
' J‘ Poede tmaginar un procedimiento viable para que los sospechosos hayan convenido en
Sunlonin Jamis antes de cometer ol delito? Dicho en el lenguaje de la teorfa de juegos, ¢pue-
A partelpante en o juego coma el dilema del prisionero hacer un compromiso cretble de
contlonny b el y su eomplive son atrapados?
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Sospechoso 2 es también la de confesar en el juego final. Pero ahora el jue-
g0 9 se convierte, en cierto sentido, en el juego final. Y al decidir sobre la
estrategia 6ptima para ese juego, se aplica exactamente la misma logica
que para el juego 10: ambos jugadores confesardn también en el juego 9. El
Sospechoso 1 puede hacer también los mismos calculos y advertira que lo
mejor es confesar en el juego 8, y asi sucesivamente. En la terminologia de
la teorfa de juegos, el juego se desbarata, de modo que cada jugador confie-
sa cada vez que se juega, si ha de jugarse un ntimero fijo de veces.

Las cosas pueden ser diferentes si el juego ha de repetirse un nimero
indefinido de veces. En tales circunstancias, podria haber un incentivo para
la cooperacién. Robert Axelrod ha demostrado que en un juego como el
dilema del prisionero repetido un ntimero indefinido de veces la estrategia
6ptima es la de “si me das te doy”: si el otro jugador cooper6 en la Gltima
jugada, usted cooperara en esta jugada; si no cooper6 en la altima jugada,
usted no cooperar4 en ésta.!?

Estas consideraciones de un ntimero fijo contra un niamero indefinido
de ocasiones de un juego podrian parecer alejadas de los intereses del dere-
cho, pero en realidad no ocurre asi. Consideremos, por ejemplo, las relacio-
nes existentes entre un acreedor y un deudor. Cuando los negocios del deu-
dor marchan bien, las relaciones crediticias entre el acreedor y el deudor
pueden asemejarse a un juego que se realiza un nimero infinito de veces.
Pero si es probable que el deudor pronto se vuelva insolvente, las relaciones
entre el deudor y el acreedor se asemejardan mucho mas a un juego que se
efectia un ntmero fijo de veces (y quiza un ntimero pequeio). En conse-
cuencia, la confianza y la cooperacién entre las partes podrian derrumbarse
de tal modo que el deudor trate de esconder sus activos y el acreedor trate de
embargarlos para venderlos y recuperar sus pérdidas.

Veremos mas adelante que estos conceptos de la teorfa de juegos des-

empefian un papel importanie en nuestro entendimiento de las reglas y las

instituciones legales.

8. TEORIA DE LA FIJACION DE PRECIOS DE LOS ACTIVOS

El 4area de la teoria microeconémica que se ocupa de los mercados de capi-
tal y de mano de obra queda fuera de los limites de este libro. Sin embargo,

13 Véase a Robert Axelrod, The Evolution of Cooperatian, 1984,
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U lizaremos una herramienta tomada de esta area: la teoria de la fijacion
jirecios de los activos. o
~ Los activos son recursos que generan una corriente de ingresos. oy
Seniplo, un edificio de departamentos puede generar una corriente de pi
i (e rentas; una patente puede generar una corriente de pagos de rei;n.
W i anualidad puede generar una suma fija por afio. Existe una técnl-
Wi convertir estas corrientes de ingresos futuros (o gastos futuros ‘0‘
Wk peneralmente, de ingresos netos) en una suma fija ahora. La cueaﬂdr;
Wil que nos planteamos es la siguiente: “¢Cuénto estaria dispuep;lm ‘t\
jir ahora por un activo que generara un flujo futuro dado de‘ingrenrm
o en el futuro?” -
v Podemos contestar esta pregunta calculando el valor presente descon
Wi del flujo futuro de ingresos netos. Supongamos que la propiedud‘cle
W ictivo particular generard F ingresos netos al final del primer ano; M
MO8 netos al final del segundo afio; F5 ingresos netos al final del lclicm"
Wy 17, al final del afio n. Suponiendo que la tasa de interés prevalecienlé
0 ol valor presente descontado de ese activo es igual a:

VPD = Fl + F2 it F3 4 K+ Fn

dT+r) @A+r)?2 1+7r)3 (1+r)n

3 Iiste resultado tiene muchas aplicaciones en el derecho. Por ejemplo
Hinnpamos que un tribunal esta tratando de compensar a alguién cuw;
pledad ha sido destruida. Un método para valuar la pérdida conu‘ll‘te
W tileular el valor descontado del flujo futuro de los ingresos netos zil que
Miitlerecho el propietario. (4/bc geéei g/ /B0 Levds ) |
| VA0S

[9) EQUILIBRIO GENERAL
Y ECONOMIA DEL BIENESTAR

A lorin econdomica que hemos venido revisando hasta aqui se ha concen-
Wil en los conceptos fundamentales de la maximizacion, el equillbf‘lo y
, 1&?!c~npin, para describir las decisiones de consumidores y empresas, | n
e de la teoria microeconémica llamada economia del bienestar expl.o;n
Horma en que interactian las decisiones de muchos individuos para ;ml’oc-
¢l bienestar de un individuo, La economia del bienestar es mucho i
isolica que otros temas de la teorfa microeconémica, Aqui se plantean
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las grandes cuestiones de la politica econémica. Por ejemplo, ¢existe un {lmente competitivos. Podemos caracterizar las cos

conflicto inherente entre la eficiencia y la justicia?, ¢hasta qué punto los il y que impidan la realizacién de esta condicién eseas ('llie -
mercados no regulados pueden maximizar el bienestar individual?, ¢cuan- i i esta seccién describiremos las cuatro fuentes de?:ll? 524;@1@10@-
do y cémo deberia intervenir el gobierno en el mercado?, ¢puede la ciencia Mo se les llama, asi como las politicr;c, @ st LS ,e,“mefcad@
econémica identificar una distribucién justa de los bienes y servicios? En Wilrepirlas. ( /7;{ i W—O;\ q :.O>en teoria pueden

7/

esta breve introduccién sélo podremos sugerir la forma como la teoria mi-
croeconémica ataca estas cuestiones. Sin embargo, este material es funda-
mental para el anélisis econémico de las reglas legales. L Monopolio y poder de mercado

primera fuente de la falla del mercado es el monopolio en sus diversas

A. Equilibrio general y teoremas de la eficiencia s monopolio en el mercado de productos, colusién entre e
v . ) e empresas o
Rl A ] 3 A
| , ' Wiveedores de insumos que por lo demés son competitivos, y monopsonio
Uno de los grandes logros de la microeconomia moderna es especificar las Il solo comprador) en el mercado de insumos. Si la ind ’t ia fu ‘
. ndustria fuese com-

condiciones bajo las cuales las decisiones independientes de los consumi=
dores maximizadores de su utilidad y las empresas maximizadoras de sus
beneficios conduciran al establecimiento inevitable y esponténeo del equi-
librio en todos los mercados simultdneamente. Tal condicién se conoce
como un equilibrio general. Este solo se alcanzara cuando las fuerzas com=
petitivas hayan conducido a la igualdad del beneficio marginal y el costo
marginal en el mercado para todos los bienes y servicios. Como cabe imagi
narse, es poco probable que esta condicién se alcance en el mundo real. Sin
embargo, hay dos razones practicas para saber qué condiciones son necesas
rias para obtener el equilibrio general. Primero, aunque quiza no todos los
mercados del mundo real obedeceran tales condiciones, muchos de ellos st
lo haran. Segundo, especificar las condiciones que conducen al equilibrio
general brinda un punto de referencia para evaluar diversos mercados ¥
formular recomendaciones para las politicas publicas.

La microeconomia moderna ha demostrado que el equilibrio general
tiene caracteristicas que los economistas describen como socialmente Opti
mas; es decir, el equilibrio general es eficiente desde el punto de vista de la =l
productividad y de la asignacion. Aepunda fuente de la falla del mercado es la presencia de lo que los ec
Mkt laman externalidades; El intercambio dentro de un :n;‘thl;L();
ilario y mutuamente benéfico. Por lo general, las partes que iritercanﬁ
v iptan todos los beneficios y asumen todos los costos, de modo que lle:
i ejor informacion acerca de la conveniencia del i'.mercmnbi?) Per.o
«low beneficios de un intercambio pueden alectar a indi‘viduc;s dis
Wil guienes participaron explicitamente en ¢y Ademds, los costos del
ciuimbio tambien pueden afectar a otras partes, Kl prln’mr COSO €8 fm

liliviy, el beneficio marginal y el costo marginal serfan iguales. Pero como
lntro en la grafica 1111, la combinacion de precio y cantida(i maximiz
Wi el beneficio del monopolista ocurre en un punto en el que ;l pr'ec.;:
! W al costo marginal de la produccion. El precio es demasiado elevua

‘ "::mlidud ofrecida es demasiado baja desde el punto de vista de la cl‘ic:
IR |

[}

L politicas pablicas para corregir las deficiencias del monopolio con-
“n sustituir el monopolio por la competencia dondequiera que elio
' posible, 0 en regular el precio que cobra el monopolista. La primcﬂ\
bt i cun.msl;e en justificar las leyes antimonopdélicas, pero a veces ﬁo ?n
Ihle, o siquiera deseable, sustituir el monopba).ufos rnonopolio; ml\t.'l.‘l-
, lnles como los servicios publicos, constituyen un ejemplo; se ~ermlt
waon monopolios existan, pero el gobierng regulasus precio,s, -

halidades

B. Falla del mercado

En términos del bienestar, el equilibrio general es un resultado tan desea
ble que serfa atil conocer las condiciones en las cuales ¢ aleanzaria. Fuer
de los detalles, la condicién esencial es que todos los mercados sean pe
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ejemplo de beneficio externo; el segundo, de costo externo. Un ejemplo de un :
beneficio externo es la polinizacién que un apicultor provee a su vecino que
tiene un huerto de manzanos. Un ejemplo de un costo externo es la conta-
minacion del aire o el agua.

Exploremos la idea de costo externo (con frecuencia llamado simple-
mente externalidad) para ver coémo puede generar una falla del mercado y :
cuales politicas ptblicas pueden corregir esta falla. Supongamos que una ‘ cmp
f4brica ubicada rfo arriba de una populosa ciudad arroja materiales téxicos
al rfo como un subproducto de su proceso de produccién. Esta accién de
la f4abrica impone a los habitantes que viven rio abajo un costo que ellos no
han generado: tales habitantes deben incurrir en algunos costos adiciona-
les para limpiar el agua o traer agua limpia de otra parte. ¢De qué manera
ha fallado el mercado en este ejemplo? El mercado falla en presencia de los
costos externos porque el generador de la externalidad no tiene que pagar
por dafar a otros, de modo que se autocontrola en una medida insufiente.
Tal generador actiia como si el costo de eliminar los desechos fuese nulo,
cuando de hecho hay algunos costos reales, como lo pueden atestiguar quie-
nes viven rio abajo. En un sentido técnico, el generador de la externalidad
produce en demasfa, y asi crea el dafio asociado, porque hay una diferencia
entre el costo marginal privado y el costo marginal social.,

En nuestro ejemplo, el costo marginal privado es el costo marginal de
la produccién para la fabrica. El costo marginal social es la suma del costo
marginal privado y los costos marginales adicionales que se imponen invo-
luntariamente a terceros, por cada unidad de la produccién. La diferencia
se indica en la grafica 1.13. El costo marginal social es mayor que el costo
marginal privado a cada nivel de produccién. La diferencia vertical entre
las dos curvas es igual al monto del costo marginal externo a cualquier ni-
vel de produccién. Adviértase que, si la produccién es cero, no hay ninguna
externalidad; pero a medida que la produccion aumenta, aumenta también
el monto del costo externo por unidad de produccion.

La empresa maximizadora de su beneficio opera a lo largo de su curva
de costo marginal privado y maximiza sus beneficios escogiendo el nivel de
produccién donde P, = CMP, es decir, en q;’. Pero este nivel de produccion
es demasiado grande desde el punto de vista de la sociedad. Asi pues, los
recursos de la sociedad se usardan con la méxima eficiencia si la empresa
escoge su nivel de produccion igualando P, y CMS en el punto g;. A ese
nivel, la empresa ha tomado en cuenta no s6lo sus propios costos de pros

GRAFICA 11.13. Diferencia entre el costo marginal privado
y el costo marginal social
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:‘t:.:‘ L«:‘l:,c:smo también cualesquiera costos que imponga a otros involunti-
(Cuiles politicas publicas induciran al generador de externalidades
I en cuenta los costos externos? Esta es una de las preguntas c‘enl‘r ¥
! (e este libro tratara de contestar. La clave para alcanzar ;l (’)pti.n'ﬁ;
’ I'Itl1| vuz'\n.do he'ly externalidades consiste en inducir a los maximizaclorea‘u
honeficio privado a restringir su produccién al nivel que sea O )Li;n('»
wile ol punto de vista social, no desde el punto de vista privadol Husto
" lopin mediante politicas que obliguen a la empresa a operar i Io‘ ln‘l' 0
i Iy curva del costo marginal social y no a lo largo de la curva del cc)::()
plual privado. Cuando se logra esto, decimos que la externalicud lin

3 “’ 1 < ] l q p i ".
' Y i f[ d N l d | l, l) o | |
: ‘d‘” e l()”.

CBREGLUINTA 11,8

il gréfica 113, si la empresa esta produciendo al nivel s, ¢5€ estard genes
o algun costo externo? En caso afirmativo, ¢por qué deéimos que ese nivel
AL un optimo social? ¢No seria 6ptimo que no hubiese ningiin costo externo?
A que nivel de produccién ocurrirfa eso? jProvee alguna orientacion nuestra
dlseusion anterior que caracterizé todo optimo social como el punto en qua.el
Lot marginal (social) se iguala al beneficio marginal (social)? (Es congruente
Lo la exdstencla de algin costo externo el punto en el que se igualan el costo
farginal soclal y el beneficio marginal social? Por qué si o por qué no? |
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3,/Bienes p iibliens "m“ privada pueda inducir a muchas personas a que compren servi
o defensa. Silas empresas pri imi )
: : rivadas :
La tercera fuente de la falla del mercado es la presencia de algo llamado B i 1 oveeilores de lapdefensa nmai?;:)nrzzagé)ras de susdbeneﬁm((i)s
) proveera demasiado

i e ese bien.
Lomo puede la politica publica corregir la falla del mercado en 1
" [slon de bienes publicos? Hay dos correctivos generales. Primero ?
o .puede‘;'subsidigr la provision privada del bien pﬁbli;:o en for,ne
vl ()(lndirecta, mediante el sistema tributario. Un ejemplo ;eria la i:—l
| Ipncion en el.campo de la ciencia bésica. Segundo, el gobierno podria
w1 por si mismo el bien publico y pagar los costos de la provisién del
Itlo con las recaudaciones obtenidas mediante la tributacién obligat
4 e hecho, asi es como se provee la defensa nacional. el

bien piiblico, el cual tiene dos caracteristicas estrechamente relacionadas:

1. el consumo no rival: el consumo de un bien publico por parte de
una persona no deja menos para cualquiera otro consumidor, y

2. la imposibilidad de exclusion: los costos de la exclusién de los bene-
ficiarios que consuman el bien sin pagar son tan elevados que nin-
guna empresa privada maximizadora de su beneficio esté dispuesta

a proveer el bien.

fensa nacional. Supongamos, por ejemplo, que la
proveida por companias privadas rivales. Por una
cuota anual, una compania venderia a sus clientes proteccién contra las
pérdidas derivadas de una invasién extranjera por aire, mar o tierra. S6lo
los clientes que adquirieran los servicios de alguna compafiia estarian pro=
tegidos contra la invasién extranjera. Quizas estos clientes podrian identifi-
carse por ropas especiales, y su propiedad podria marcarse con una gramn
blanca pintada en el techo de sus casas.
¢Quién comprarfa los servicios de estas compaiifas de la defensa nacio=
nal privadas? Algunos lo harfan, pero muchos no. Muchos de quienes no
compraran razonarian que si su vecino compra una poliza de proteccién a
una compaiifa privada de la defensa nacional, también ellos estarfan protes
gidos: serfa virtualmente imposible que la compafiia privada protegiera la
propiedad y la persona del vecino sin proveer también seguridad al vecina
que no la comprara. Por lo tanto, el consumo de defensa es no rival: el con
sumo de una persona no deja menos para cualquier otro consumidor. Por
esa razén, hay un fuerte incentivo para que los consumidores del bien pus
blico de provisién privada traten de ser gorrones: esperan beneficiarse del
pago de otros, sin ningln costo para ellos>( Frece o =¥
El problema relacionado para el proveedor privado de un bien publico es
la dificultad de excluir a los beneficiarios que no paguen. Es casi seguro qu¢
fracasard el intento de distinguir entre quienes se suscriban a compaiifas de
defensa privada y guienes no lo hagan; por ejemplo, las ropas de identifica
cion y las marcas de la propiedad podrian falsificarse sin dificultad.
Debido a la presencia de los gorrones y al alto costo de distinguir entre
no e probable que la

Pensemos en la de

defensa nacional fuese NETA WEB 1.3

Olfa clase de pro

) " : p .bler.rja que enfrontan los mercados es la solucién de los pro-
hlmas de coordinacién y accion colectiva. Véase en nuestro sitio web un ana-

lisls de estos temas y como se aplican a los asuntos legales.

€

inelrias severas de la informacion

mmrln [uente de la falla del mercado es un desbalance de la informacié
i ls [.)urtcs de un intercambio, tan severo que se impide el intercaml;?n
Por ejemplo, ocurre a menudo que los vendedores saben mas que lc()) ;
pradores acerca de la calidad de los bienes. Una persona que V§1d :
Huinovil sabe mucho mas respecto de los defectos del coche que u =
Il potencial. De igual modo, cuando un banco preéenta unqcontlr”]a‘t:mcli]_
o lpm'a que lo firme una persona que abre una cuenta de che(iue(s)- eel
11t 5 o 4 3 :
| ]:,. l:xll ,)|LC :::::::l(z,.mds que el cliente por lo que toca a las consecuencias
Luando los vendedores saben mas que los compradores acerca d
whicto, o viceversa, decimos que la informacion se distribuye asirnéte' o
sile en el mercado. Bajo ciertas circunstancias, estas asimetrias u;f 5
, plrse por el mecanismo del intercambio voluntario; por ejem lop 0 elrl
Sposicion del vendedor a otorgar una fianza para gara,nti7a1: la cI;lic,l:dl;la;
ueto, Pero las asimetrias severas puéclcn pertur'l‘);u:l‘osdmercados de tZl
Mo que no se puede aleanzar un éptimo social mediante el interéqmbi
duntncio, Cuando ello ocurre, la intervencion gubcmnmemui en ei I:‘lCl‘caO-

los heneficiarios que paguen de los que no paguen,
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do podria corregir idealmente las asimetrias de la informacién e inducir un
intercambio mas cercano al éptimo. Por ejemplo, los compradores de una
casa se encuentran a menudo en desventaja frente a los propietarios actua-
les respecto al conocimiento de los defectos latentes, como podrian ser la
presencia de termitas o de cimientos débiles en la casa. En consecuencia,
es posible que el mercado de la venta de casas no funcione eficientemente;
puede que los compradores estén pagando demasiado por las casas, o que
reduzcan ineficientemente sus compras por temor a los defectos latentes.
Muchos estados han respondido exigiendo a los vendedores que revelen su
conocimiento de cualesquiera defectos latentes a los compradores de casas.
Si los vendedores no hacen esta revelacién, podran ser responsables de co-
rregir tales defectos.

NOTA WEB I1.4
En octubre de 2001, los profesores George Akerlof, Michael Spence y Joseph
Stiglitz ganaron el Premio Nobel de Economia por su trabajo independiente
acerca de los problemas causados por esta asimetria de la informacién en el
mercado. Véase www.cooter-ulen.com, donde encontrara mas sobre el pre-
mio y sobre informacién asimétrica.

C. Mejoras potenciales en términos de Pareto
o la eficiencia de Kaldor-Hicks

Insatisfechos con el criterio de Pareto, algunos economistas desarrollaron

la nocién de una mejora potencial en términos de Pareto (llamada a ve
ces eficiencia de Kaldor-Hicks). Se trata aqui de un intento por superar la
restriccién del criterio de Pareto en el sentido de que sélo se recomien:
dan los cambios que mejoren por lo menos la situacién de una persona
sin empeorar la situacién de nadie. Ese criterio requiere que los ganadores

compensen explicitamente a los perdedores en cualquier cambio. Sino hay.

1

ningtn pago explicito, los perdedores podran vetar cualquier cambio. Eé
decir, todo cambio debe ser aprobado por unanimidad. Esto tiene claras
desventajas como una guia para las politicas publicas.

En cambio, una mejora potencial en términos de Pareto permite lo
cambios donde hay ganadores y perdedores pero exige que los ganadores
ganen mas que lo que pierden los perdedores. Si se satisface esta condicid
los ganadores pueden, en principio, compensara

los perdedores y quedarse

REVISION DE LA TEORTA MICROECONOMICA 7

nv(u‘con un excedente. Para una mejora potencial en términos de Pare:
I, 1o tiene que hacerse efectivamente la compensacion, pero ella debe ser
wible en principio. En esencia, ésta es la técnica del analisis de costo-he
liclo, I;".‘n el analisis de costo-beneficio, se emprende un proyecto cuando
s beneficios superan a sus costos, lo que implica que los ganadores po-
I compensar a los perdedores. El analisis de costo-beneficio tratn e
Hilar en cuenta los costos y los beneficios privados y sociales de la accidn
e ne esla considerando. Este criterio tiene algunos problemas (edricos y
pif'lxrt):w, pero es indispensable para aplicar la economia del 'bie.neulm"
~ Lonsideremos c6mo nos ayudaran estos dos criterios —el criterio cle;
Wolo y el de criterio de Kaldor-Hicks— a analizar la eficiencia y iu Justis
I distributiva de la decisién de una planta manufacturera debbL‘ISCEll.' uni
v ubicacion. Supongamos que la planta anuncia que se trasladard vclc.l
whlo A al pueblo B. Habra algunos ganadores: los habitantes del puehlo
jue ubtendran empleo en la planta nueva, los comerciantes rﬁinoristuq
Lanstructores de casas de B, los accionistas de la corporacion, ete ]"t"l‘z
uhilén habra perdedores: los habitantes del pueblo A que ahoralse r..ueda-
i ssempleados, los comerciantes minoristas de A, los clientes de la] plan:
e quedardn mas alejados de ella, ete. Si aplicaramos a esta decision ¢l
e I (e Pareto, los ganadores tendrian que pagar a los perdedor'e*s‘l() Qe
{ulera para que éstos se sientan indiferentes entre la permam:nciuldc
Nt en Ay su traslado a B. Si aplicaramos a esta decision el criterio
Welul de Pareto, los ganadores tendrian que ganar mas que | » ,
‘ i perdedores. “ N

BUTA W 11,5

W en nuestro sitio web mucha mas informacion acerca del analisis de cos
heneficio como una guia de las politicas ptblicas, incluido el cambio legal,

10, TOMA DE DECISIONES BAJO LA INCERTIDUMBRI:

# EL RIESGO Y EL SEGURO

] I

Ll todos los modelos econdmicos que hemos examinado hasta aliorn
8 sipuesto implicitamente que la incertidumbre no nublé la (.lcciult‘m‘
. ‘clm'un'wnw un supuesto simplificador. Ha legado el mornenllu clc;

W nnestro modelo econdmico basico reconociendo explicitament ‘l

e L incertidumbre, o
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he Whlomemometarib esperide Wivlalizacion hayan proporcionado una base cientifica para evalu
ar

ponibili i
posibilidad es que el empresario calculara el nivel de P que hari
Ul monetario esperado de D ol

i tuz6n para hacer eso seria
wlor de p, le serfa til saber cu
WIos beneficios esperados qu

p.
i ue
2 se iguale al del evento seguro, D;. Una
que, aunque quiza no sepa con seguridac
ar} grandeddebe ser p para que D, le dé log
e el curso de accién segu jems
; ‘ ro, Dy. Por ejem-
',, t’mnqun no haya modo de conocer con seguridad p) suiaorllg pi
WIMmos ce

= Tlcular que, a fin de que el curso de accién incierto tenga un

spere " i6

Pl dl‘: .l(|0 mayor que el del curso de accién seguro, la probabilidad ¢
SR HE producto nuevo tendria que ser de 0.95, casi una certey Esa seri;
Inlormacién valiosa. "

lan s6lo se necesita calcular el nivel de
pertado de Dy y D,,

Supongamos que un empresario esta considerando invertir en dos proyec-
tos posibles. El primero de ellos, Dy, implica la produccién de un bien cuyo
mercado es conocido y estable. No hay incertidumbre acerca del resultado
del proyecto Dy; el empresario puede confiar en ganar un beneficio de $200
si realiza D;. El segundo curso de accion, D, involucra un producto nuevo
cuya recepcién por el publico consumidor es incierta. Si a los consumido-
res les gusta el producto nuevo, el empresario podra ganar un beneficio de
$300. Pero si no les gusta, el empresario podra perder $30.

¢Cémo se supone que comparara el empresario estos dos proyectos?
Una posibilidad es comparar sus valores monetarios esperados. Un valor
esperado es la suma de las probabilidades de cada resultado posible multi:
plicadas por el valor de cada uno de tales resultados. Por ejemplo, supon=
gamos que una decisién tiene cuatro resultados numéricos posibles, desig-
nados como O; a O,. Supongamos también que hay cuatro estimaciones de
probabilidad distintas, designadas como p a ps, asociadas a cada uno de los
resultados. Si éstos son los tinicos resultados posibles, estas probabilidades
deberan sumar 1. El valor esperado (VE) de esta decisiéon sera entoncest

amos e

o p que iguala el valor monetario
a cual es la p que resuelve la ecuacion siguiente:

300p - 30(1 - p) = 200

' 1 i implica que p = 0.7. Por supuesto, esto implica que si la probabilic
L #xito del producto nuevo es 0.7 o mayor, D, tendr3 Pfo"‘ e
perado mayor que el de D, ke s
Lanalisis econémico su
vilur probabilid
WReciativas.

] . monetario
y el empresario escogerd a D,. Por lo general,

pone que los tomadores de decisiones pueden cal

VE = 5101 505 #5405 + 040 ades de un modo u otro, de manera que pueden ¢

alcular lay

Volviendo a nuestro ejemplo, el empresario puede ganar $200 escogie
do D,. ¢Cuél es el valor monetario esperado de la decisiéon D,? Hay do
resultados posibles; y a fin de realizar el célculo, el empresario necesita co:
nocer las probabilidades. Sea p la probabilidad de éxito del nuevo produc
to. Por lo tanto, (1 - p) es la probabilidad de que fracase. Entonces, el valor
monetario esperado de D, para cualquier probabilidad p esta dado por |
expresion:

B. Maximizacion de la utilidad esperada:
actitudes hacia el riesgo

ok Individuos enfrentan la incertidumbr

Wlirios esperados? S ' '
} ‘,:,. 3 § ¢ ;;)u ‘.\dos. Supongamos que las dos decisiones de la seccion ante
{ m}‘v, l.,'\,ll )5, lllcml-.n cllmxsmo valor monetario esperado. ¢Se sentirfa usted
] onte entre los dos cursos ¢ ion: ‘ |
§ dos cursos de acciéon? Probable 2
e : ablemente no. Dy es algo
S que Dy no lo es. Des ; i
' 5 'S, Después de reflexionar, muchos
Hn en tomar D, ¢ AN OE a i o RS
s dml)l)g,l a mu;o.s Iquc el valor monetario esperado de D, fuera ma
\ telde D, La razdn de esta vacilaci i - -
$ cion podria encontrarse ¢ ‘
‘l‘ QUE NOSOIros nos resisti i b
‘ 5 NOS resistimos a los juegos de a; i
g S S de azar, y Dy ciertamente
lll eneral, nos sentimos i) i IRATMAL NS
] » Nos sentimos mucho mis ecémodos con una cosa SCEUTA COMO

- (Podrer or Zar nuest '
| .ﬁ.'. .".“ | u: mf)ﬂ formalizar nuestra teorfa de la toma de decisiones bajo la
certidumbre para tomar en cuenta esta netitud? -

L explicac Ormg i
phicacion Tormal de este fendmeno de ovitar los jue

e maximizando los valores mo-

VME(D,) = 300p + (=30) (1 - p).

Por ejemplo, si la probabilidad de éxito del producto nuevo es 1/3, el
valor monetario esperado de la decisién de introducir ese producto nueve
es igual a $80.

¢Donde obtiene el tomador de decisiones informacion acerca de la
probabilidades de los diversos resultados? Es posible que el empresa ‘
experimentado tenga alguna intuicion acerca de p, o que las encuestas d "

pos de nzar ln
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ofreci6 por primera vez en el siglo XVIII el matematico y clérigo suizo Da- ik i ——— !
niel BerIr)louIF;i, quien observé con frecuencia que los individuos que toman ' e A\)Zr;z?iz i . utilidad marginal
decisiones bajo incertidumbre no tratan de maximizar los valores moneta- el ingreso decreciente
rios esperados, sino la utilidad esperada. La introduccién de la utilidad nos Utilidad
permite presentar la nocién de las actitudes de los tomadores de decisiones
hacia el riesgo. 310 U= U
i 300
1. Aversion al riesgo 125 |,
100
Supongamos que la utilidad es, entre otras cosas, una funcién del ingreso
moneltario: | i i
U= U(I). k 0 — '__‘ Ingreso
B $1 000 $1 000

Bernoulli sugirié que una relacién comin entre el ingreso monetario
y la utilidad era que, a medida que aumentaba el ingreso, también crecia f
la utilidad, pero a una tasa decreciente. Tal funcién de utilidad exhibe una Wiralidad hacia el riesgo
utilidad marginal del ingreso decreciente. Por ejemplo, si nuestro nivel de
ingresos es de $10000, una adicién de $100 al ingreso anadira mas a nuestra Fronomistas suponen que la mayoria de los individ i

uos sienten aversion

utilidad total que una adicién de $100 al ingreso de $40000 de la misma per-
sona. Una funcién de utilidad como la que aparece en la grafica 11.16 tiene.
esta propiedad. Cuando el ingreso de esta persona aumenta en $1000 a un
nivel de ingreso bajo, su utilidad aumenta de 100 a 125 unidades, un aumen-
to de 25 unidades. Pero cuando su ingreso aumenta en $1000 a un nivel de
ingreso mayor, su utilidad aumenta de 300 a 310 unidades, un aumento
de s6lo 10 unidades.

Decimos que una persona cuya funcién de utilidad en el ingreso mo-
netario exhibe una utilidad marginal decreciente, siente aversidn al riesgo.
A continuacién, presentamos una definicién mas formal de la aversién al
riesgo: Decimos que una persona Siente aversion por el riesgo si considerd
que la utilidad de una perspectiva cierta del ingreso monetario es mayor que
la utilidad esperada de una perspectiva incierta de valor monetario esperado
igual.

Por ejemplo, en el proyecto del empresario anterior, un tomador de des
cisiones que sienta aversién por el riesgo preferiria tener $80 con seguridad
que emprender un proyecto cuyo VME sea igual a $80.

I 0l Hesgo, pero algunos individuos son neutrales hacia el ;

,'Mwulnrcs:., los alpinistas y los corredores de carros de carreras, prefierer
ngn. /\;SI.C(_)ITIO sucede con la aversién, estas actitudes l1ac1:"; ]c‘l “le'“e"
i (lnl'hnn"se también en términos de la funcién de utilidad ‘i l i e‘l'lmu
#h el ingreso monetario y la utilidad marginal del ingreso‘ i
Qulen se sienta neutral ante of riesgo tendra una uti]icla;d .mm‘ inal del
IR0 Constante, de modo que se sentirg indiferente entfe una p ";ﬂ ol ‘° )
NN de “'lMl:CS() y una perspectiva incierta de un valor W
il La ;.r,r:ihcat 1115 describe la funcién de utilidad de una persona ne fral
Ill el riesgo. Es una linea recta porque la utilidad marginal clc,l i "w o
lnte para una persona neutral hacia el riesgo | oo
) L prifica compara el ¢ '
una neutral hacia el rie
wntes: Cuando el ing:

riesgo o, como

monetario esperado

ambio de la utilidad cuando el ingreso de la
. S£0 aumenta en $1000 en dos niveles de ingreso
. Kot c{s’o de (,b[a persona aume:?la en $1000 a un nivel
i jo, tifidad aumenta de 80 a 100 unidades: un aumento de
y m:. lcl :::.llvlg;.?.iY'umnclc) Suingreso aumenta en §1 000 a un nivel de Ingt;cuo
lis, dad-aumenta exactamente en la misma cantidad, 20 unidades,

’ ) . ' 1 I’lul dv' ”
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GRAFICA I1.16. Preferencia del riesgo como una utilidad
marginal creciente del ingreso

GRAFICA 11.15. Neutralidad ante el riesgo como la utilidad
marginal del ingreso constante

Utilidad i
Utilidad
U=u()
U= Ul
180
160 [
1(8)8 DN P G s o
o l-—( I—-| Ingreso 222
$1 000 $1 000 80 iz ; it
— — Ingreso
$1 000 $1 000

Los economistas y los especialistas en finanzas muy rara vez atribuyern
a los individuos una actitud de neutralidad ante el riesgo. Sin embargo, cofi

mucha frecuencia suponen que las organizaciones empresariales son neu: 2 .
p q g p ‘ PNtos para ver hasta dénde las actitudes de las personas hacia el riesgo

Auitesponden a las que acabamos de estudiar. Los experimentos sugirieron
e la mayoria de las personas tiene sentimientos complejos hacia las pérdidas
: las ganancias, lo que Kahneman y Tverski caracterizaron como “aversién al
HlBgo”. Véase en nuestro sitio web mads informacién sobre estos experimentos
¥ s Implicaciones.

tras hacia el riesgo.

3. Biisqueda o preferencia del riesgo

Quien busque o prefiera el riesgo tendra una utilidad marginal del ingre
so creciente, de modo que preferird una perspectiva de ingreso incierta |
una perspectiva cierta de valor monetario esperado igual. La grafica LI\
describe la funcién de utilidad de un individuo que prefiere el riesgo. I
grafica nos permite comparar el cambio de la utilidad cuando el ingreso dé
individiuo que prefiere el riesgo aumenta en $1000 a dos niveles de ingres:
diferentes. Cuando el ingreso de esta persona aumenta en $1000 a un niv
de ingreso bajo, su utilidad aumenta de 80 a 85 unidades: un aumento de
unidades. Pero cuando su ingreso aumenta en $1000 a un nivel de ingrest
alto, su utilidad aumenta de 200 a 230 unidades: un aumento de 30 unidé
des. Por lo tanto, la utilidad marginal del ingreso aumenta para la persa ;

que prefiere el riesgo.

C. Demanda de seguros

ile las implicaciones conductuales mas importantes de la aversién ha-
’I] Iesgo radica en que los individuos pagan dinero para no tener que
ilar resultados inciertos. Es decir, una persona que sienta aversién qor
Henpo preferird un ingreso cierto menor a un ingreso incierto mayor Y
Alslen tres maneras de que una persona que sienta aversion pdr el.n'es-
Lanvierta un resultado incierto en uno cierto. Primero, podrd comprar a
B un seguro. A cambio de otorgar una cantidad del ingreso (la prima
purn), la compaiiia de seguros correr4 el riesgo del evento incierto. La
MO que siente aversion por el riesgo se siente en mejor situacion ;:on
ljreso clerto menor que enfrentando el ingreso incierto mayor. Segun-
Ul persona podrfa asegurarse a si misma. Esto podria incluir ciertos
Lon para minimizar la probabilidad de que ocurra un evento incierto o
minimizar la pérdida monetaria si ocurre una contingencia particular
wlemplo es la instalacion de detectores de humo en las cas‘an‘. Ol ﬁnr:

NOTA WEB I1.6
Uno de los ganadores del Premio Nobel de Economia en el afio 2002 fue Da-

niel Kahneman, un psicélogo que actualmente ensefia en la Universidad de
Princeton. Kahneman y su coautor, el difunto Amos Tverskl, realizaron expe-
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ma del asegurarse a si mismo consiste en apartar una suma de dinero para M automoévil o estacionarlo en lugares bien ilumi
cubrir posibles pérdidas. Tercero, una persona que sienta aversion por el I hecho de que su pérdida esté a seputada 3 l,ull;nnados. En suma, el
riesgo y esté considerando comprar algtn activo riesgoso podria reducir I que aumente la probabilidad de 1 ng %c')drla evarlo a actuar de (ul

: o 3 . pérdida.
el precio que esté dispuesta a pagar por ese activo. L com paiias de se . -
pa guros tratan de fijar sus contr

atos de tal maoda gue
-}

’ vml‘n(;s generalf:s, .la prima supere moderadamente al valor maonetu.
#iperado de la pérdida. Por o tanto, una prima que se haya ﬁit;do sin

D. Oferta de seguros ¢ cuenta el aumento de la probabilidad de la pérdida por elecio

M moral serda demasiad i { = R

) : 4 ) § o baja y asf pondrs ; ‘
La seccién anterior se ocup6 de la demanda de seguros por parte de los Hitn de la empresa. Todo asiguyradoﬁ es(ti;a = pffhgro la rentabilicld
individuos que sienten aversién por el riesgo. Consideremos ahora bre- v hi desarrollado algunos métodos para (_30'rls?1ente de este proble.
vemente la oferta por parte de compaiias de seguros que maximizan sus IO se encuentran el coaseguro y los ded;z;z;mlzgrlo' lEnt.lfe low i
‘tbles. Con el coaseguro, ol

" Wudo asume un porcentaje fijo de su pérdida; con un plan de deducd
n, ol t:mcgurado asume una parte de la pérdida fija en términos de dl-rl l?‘ .
o d:an ql/l\cllfn c;)mpaﬁia de seguros paga todas las pérdidas por enclm: d":;
N mm,;‘ qu-]']:lf" algunas ‘c’01.npam’as c‘le seguros ofrecen reducciones en
_. clertos actos facilmente discernibles que reducen las pérdi
Fm‘ elemplo, las primas del seguro de vida y de gastos médlL' - ‘ :
e para los no fumadores; las primas del seguro automotriz ;m ,‘w“
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beneficios. Se presume que las companias aseguradoras son empresas que
tratan de maximizar sus beneficios. No ofrecen contratos de seguros por-
que prefieran los juegos de azar a las certezas, sino por un teorema mate=
matico conocido como la ley de los grandes niimeros. Esta ley sostiene que
los eventos imprevisibles para los individuos se vuelven previsibles entre
grupos grandes de individuos. Por ejemplo, ninguno de nosotros sabe si su
casa se incendiara el afio préximo. Pero el estallamiento de incendios en
una ciudad, estado o pais es tan regular que una compaiifa de seguros pue:
de determinar facilmente las probabilidades objetivas. Al asegurar a gran
ntmero de individuos, una compafifa de seguros puede pronosticar el mon:
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El azar moral surge cuando el comportamiento del asegurado cambia des
pués de comprar el seguro, de modo que aumenta la probabilidad de la pér
dida o su monto. Un ejemplo extremo consiste en que un asegurado pued
estar motivado para incendiar su casa si se le ha permitido asegurarla el
una suma mayor que su valor en el mercado. Un ejemplo més realista pra
viene de la pérdida debida al robo. Supongamos que usted acaba de com
prar un aparato de sonido para su automévil, pero no tiene ningin seguit
contra robo. En estas circunstancias, es probable que cierre con llave su
automovil cada vez que salga de él, que lo estacione por la noche en lugare
bien iluminados, que sélo utilice estacionamientos bien vigilados, etcéter:

Supongamos ahora que usted compra una péliza de seguro. Como i
poliza esta vigente, podréa ser menos cuidadoso en lo tocante a cerrar cor
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medio, probabilidades mucho mayores de participar en un accidente, hay’
algunos jévenes dentro de ese grupo que son atin mds imprudentes que el
promedio y algunos que son mucho menos imprudentes que el promedio
del grupo. Si al asegurador le resulta dificil distinguir estos grupos del con-
junto mas amplio de varones solteros de 16 a 25 afios, la prima que se fija al
nivel de la probabilidad promedio del accidente dentro del grupo parecerd
como una ganga para quienes saben que son imprudentes, y como demas
' siado elevada para quienes saben que son més prudentes que el promedio
de su grupo.
Pareceria razonable suponer que, en muchos casos, los individuos cos
nocen mejor que la compafifa de seguros cudles son sus riesgos verdade
ros. Por ejemplo, sélo el asegurado puede saber si bebe mucho y fuma e
la cama, o si se propone matar a su esposa, quien lo acaba de nombral
principal beneficiario en su seguro de vida. En tal caso, esta informacidn
asimétrica podria inducir a que sélo los individuos de alto riesgo compreti
\ seguros mientras que los individuos de bajo riesgo no lo hagan.
Los mismos métodos que utilizan las compaifas de seguros para mini

mizar los riesgos del azar moral podrian servir para minimizar el problem

de la seleccion adversa. Las estipulaciones del coaseguro y los deducible

| son mucho menos atractivas para los asegurados de alto riesgo que pan
los asegurados de bajo riesgo, de modo que la disposicién de un asegurade

a aceptarlas podria indicar a la compaiia de seguros a cual clase de riesga

pertenece el solicitante. La exclusién de los beneficios por la pérdida de

vada de condiciones preexistentes es otro método para tratar de distingul

. entre los individuos de alto y de bajo riesgo. El asegurador puede igual
mente tratar de reducir, en un tiempo mads largo, el sesgo de la seleccidn
\ adversa mediante el desarrollo de mejores métodos para discriminar enti
los asegurados, como los exdmenes médicos y psicolégicos, a fin de ubici
a los asegurados en clases de riesgo mas correctas.

Defina el papel de los conceptos matematicos de la maxiniizacian
¢l equilibrio en la teorfa microeconémica. ‘
Delina y distinga entre la eficiencia productiva y la eficiencia de |
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Ui pareja con hijos esta pensando divorciarse y estdn negociand
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PREGUNTAS DE REPASO

Si no esta seguro de que necesita repasar la teorfa microeconémica, revi
estas peguntas. Si le resultan demasiado dificiles, lea este capitulo y vuels
a intentarlo. Si s6lo algunas de las preguntas son demasiado dificiles, rep
se la seccion del capitulo en que se aborda ese tema, r




