LA POST – TELEVISIÓN

I) UNA GRAN MUTACIÓN

Ignacio Ramonet


Hasta hace algún tiempo, lo que importaba realmente de la TV era su contenido. Hoy en día, la TV se concibe como una herramienta, que experimenta 2 grandes transformaciones:
1) Televisión digital: Progresos en materia de transmisión: aumento del número de cadenas, frente a lo cual debemos decidir ante tales ofertas. La TV digital es una televisión de pago: se consume, sólo si se paga. Con ello, cambia el criterio clásico: la publicidad hacía vivir a la TV.

2) Desaparición del concepto “público en general” de la TV: El discurso, existiendo 2 cadenas, llegaba a un conjunto país. La centralidad del discurso desaparece, lo cual es un punto en contra para la cohesión nacional.

La transformación de la TV es la cara visible del fenómeno multimedia: si la

TV se modifica, es porque el campo general de la comunicación se ha transformado. Pero ¿Qué es la multimedia? Es el crecimiento de 3 medias fuertes: TV, teléfono y ordenador.

La TV presenta un discurso piramidal, sin existir mayor interconexión.

El teléfono pertenece a una red: cada punto puede comunicarse con los demás puntos de la red. A partir de hoy, la organización en red permite al ordenador y ala TV adquirir esta característica. Además, el ordenador incorpora nuevos medios inexistentes (CD por ejemplo).

A lo anterior se añade Internet: interconectar ordenadores y realizar prácticas hasta hoy inexistentes.

Todo el cambio anterior, se acompaña por un cambio en la lógica de la representación: ceros y unos.


Los cambios y sucesos, son resultado de apuestas económicas, políticas y culturales.


Los cambios nos plantean misiones: necesidad de construir autopistas de información, para que pueda existir desarrollo económico.

Las misiones de la TV eran instruir, distraer e informar. Se cambia su misión: se

agrega a su agenda el plano económico, cultural y político. Ejemplo: 1º sector exportador de EE. UU.: programas y tecnologías. Con ello, se rompen fronteras y se genera el problema de la gobernabilidad.


La dinámica dominante hoy en día, corresponde a la globalización: desreglamentación + interdependencia de las economías. Este fenómeno se ve favorecido por la tecnología. 


Apuestas culturales: fácil acceso a distintos lugares del mundo: Homogeneidad cultural que favorece al imaginario común. Renacen sentimientos de nacionalismos, como respuesta a la homogeneización. 

Frente a la dinámica globalizadora, se reconocen 2 dinámicas:

a) Gente q se convierte en “occidentales”

b) Grupos que, atacados en su identidad, lo rechazan.
Nos encontramos frente a una crisis de inteligibilidad, por la gran cantidad de herramientas y conceptos nuevos. Ante ello, algunos afirman que no hay nada que entender, sino adaptarse, so pena de desaparecer (idea de Darwin).

II) UN CAMBIO DE ERA
Joël de Rosnay
Estamos inmersos en un escenario de “éxtasis y terror” por el vértigo de las nuevas tecnologías.
De Rosnay: “No estoy extasiado ni aterrado, busco ser realista”.
El autor plantea los hechos en su primera parte y luego, deduce de ellos retos fundamentales de la sociedad, para finalmente proponer vías prácticas para solucionar los problemas planteados con el paso de la sociedad industrial a la sociedad de la información. 

“Prensa de imprimir”: 1472. Manual (libro de mano). Es una revolución similar a la que hoy produce Internet.

La lógica del y (complementariedad) prevalece por la del o (dicotomías maniqueas). Por ello, no habla de éxtasis o terror, sino de éxtasis y terror.
· Elementos fácticos: el ordenador personal + las redes interactivas multimedias.
Existen 2 elementos que permiten comprender el cambio de sociedad:

1) 1º elemento: Diferencia entre técnicas de sustitución y de técnicas de integración: estamos acostumbrados a técnicas de sustitución: Ej. Fax por télex. Llega la técnica de integración de varios mundos: creación de la mediasfera: aceleración por integración.
2) 2º elemento: Diferencia entre técnica de difusión y técnica de navegación.

La TV tiene una técnica de difusión: lógica piramidal. Por el contrario, la lógica de redes es una lógica de navegación, en la cual existen transacciones.

· Relación del Internet de hoy y de mañana con la TV de hoy y de mañana:
1) Relación entre la TV tradicional y una especie de TV escrita interactiva que nace de esas páginas de Internet. El primer elemento que cambiará a la TV clásica será una nueva escritura.

2) El tiempo real: cámaras en todos los lugares del mundo.

3) Cuestiones propias de la TV: video y sonido: en la red puedo buscar la información y consultarla en directo, igual que en la radio, por ejemplo, pero desde cualquier punto del mundo.

4) La 3ª dimensión: la TV está atrasada, frente a la programación Java de los ordenadores.

5) Difusión de informaciones a la carta: TV: funciona con la lógica del broadcasting: enviar a mucha gente la misma información. Cambia la lógica: webcasting: enviar información personalizada.

Estos 5 son los hechos. ¿Qué va a pasar? Asistiremos a una fusión entre la TV digital y las redes interactivas (Internet). Se podrá navegar por medio de la TV con decodificador y control remoto.

· Problemas: 

1) Nueva contaminación de los cerebros por exceso de información.

2) Nuevas formas de exclusión: posibilidad de invertir la cadena lineal de educación (nieto enseña a su padre). Se puede producir aislamiento, exclusión, pérdida de la relación social por la no recreación del espacio público.

3) Manipulación: no tenemos certeza de las informaciones: sofá power: manipulación de las redes para orientar hacia determinadas decisiones.

4) Internet siempre está en el límite: al borde de la catástrofe: en palabras de Virilio: se puede producir un “Chernobil informacional”
Con Internet cambia la lógica piramidal: existencia de personas con la potencialidad de expresarse.
Por tanto, nos encontramos en una transición de la sociedad de industrialización a la sociedad de la información. Tal cambio, debemos enfrentarlo, haciendo 3 cosas:

a) Entender: las herramientas, dentro de la lógica de integración.
b) Experimentar: en todos los niveles

c) Aprender: hacernos una idea del sistema en el que estamos. 
Joël de Rosnay: “Ser como yo, un optimista angustiado y un pesimista feliz”.
III) LA NUEVA COMUNICACIÓN

Armand Mattelart

Lo que busca es situar, políticamente, términos que han tenido como misión designar relaciones internacionales en materia de comunicación y, de forma más amplia, los escenarios económico-políticos.

“Globalización”: empieza a asentarse en referencias para denominar escenarios de comunicación mundial, existiendo 2 momentos importantes en la maduración de esta “noción” de globalización:

1) “Aldea global”: nace a propósito de la guerra de Vietnam, que fue la 1ª Guerra de TV. 

Brzezinski: consejero militar de Carter que habla de “tecnotrónica”, refiriéndose a la convergencia de las tecnologías de las telecomunicaciones. Rechaza el concepto de “aldea global” y lo cambia por el de “sociedad global”: “Sólo USA es una sociedad global y debe ser espejo para aquellos que busquen serlo.

2) Fukuyama: lanza tesis sobre el final de la historia. En la ideología globalitaria, la noción de libertad de expresión se convierte en libertad de expresión comercial para los agentes del mercado y para la lógica del mercado.

Homogeneización v/s Identidades: es un problema que no es nuevo. No es cierto que, por la interconexión generalizada, vamos a tener automáticamente una sociedad civil internacional. El punto de anclaje de la ciudadanía, sigue siendo el territorio del Estado- Nación. 

Contrario a la idea de Al Gore de “Recuperar el Agora”: hay que analizar el proceso de evolución del mundo a partir de la creación de las segregaciones. Se debe reivindicar la noción de mestizaje e hibridación: es mucho más fuerte la FRAGMENTACIÓN que la globalización.
IV) LA REVOLUCIÓN DIGITAL

Bruno Giussani
200 millones de usuarios de Internet; 500 millones de documentos en Internet; 82% de las páginas en Inglés (USA fue el primer usuario y productor).
¿Qué aporta Internet en relación con los medios de comunicación tradicionales?

1) DIVERSIDAD: 1º tipo: se proponen opciones, casi personalizadas para cada lector



       2º tipo: los periódicos en Internet pueden llegar a nuevos tipos de audiencias, no limitándose por el factor geográfico y lingüístico.



       3º tipo: productores de información bajan enormemente los costos, para convertirse en difusor de información. Incluso hay medios que sólo se encuentran en Internet. 

Con esto, estallan totalmente los medios de comunicación, como soportes de la información. Internet es el punto de convergencia de tales medios, porque todos se encuentran numerizados o digitalizados. 

Se busca que el ordenador esté presente en todos lados: Informática OMNIPRESENTE. Sin embargo, la idea de ordenador no es vinculable de inmediato con la idea de un “PC doméstico”, sino con la idea de potencia de cálculo.

2) INTERACTIVIDAD: se cambia el modelo clásico de comunicación, por uno de redes. El poder de información se distribuye entre los actores de la red. La nueva concepción redistribuye el poder de comunicación. Por ello, se da la Teoría del Complot (muerte de Diana).
Se produce una sobrecarga de información (similar a lo ocurrido con la imprenta de Gutenberg).  Así aparecieron los índices, los sumarios, etc., para acelerar el acceso a la gran cantidad de información. Se plantea un desafío al futuro: gestionar la masa de informaciones que ahora gestionan los nuevos medios electrónicos.
V) LAS GUERRAS DE INTERNET

Jean  Claude Guédon

1) Lo importante de una tecnología no es la propia tecnología, sino la manera en que nosotros, los humanos, nos 1) expresamos a través de la concepción de esas tecnologías y 2) cómo después nos apropiamos de tales tecnologías. 
Internet: el juego está en desarrollo: se desatan guerras entre centros de poder para apresar el complejo tecnológico.
2) Una tecnología no es determinante respecto de las luchas económicas, políticas y culturales: Ej. De la imprenta. 

Internet NO determina nada. Dibuja un campo de batalla en el que se debe aprender a evolucionar y resistir. Se encuentra en un proceso de estabilización. 

Internet: empieza con el Sputnik porque éste provocó el pánico norteamericano que condujo a la creación de ARPA: relativo a redes informáticas.

Se establecen 2 nuevos conceptos:

a) Malla: suple al concepto de centro: si se destruye el centro, no hay vuelta atrás.

b) Paquete: se cortan los mensajes (denominación de Davis): se almacenan y luego se envían: series de O y 1.

IMP: conexión entre computadores, estando lejos de la noción de Internet. 

Internet No es una red, ni una red de redes, es un concepto: forma de pasar un documento de una red a otra. Lo importante es dar una forma a los paquetes, universalmente admitida para moverse de una red a otra. Cada vez que salgo de una red para entrar a otra, el lenguaje a usar será el TCP (longitud o tipo de direccionamiento) IP (característica adicional): lenguaje vehicular.

Se intentó seguir usando el lenguaje de ARPANET, pero el TCP IP era sumamente superior. El real inicio de Internet, se produce al masificarse el TCP IP. De ahí en adelante, Internet evolucionó rápidamente.

Internet pone el cimiento para una serie de aplicaciones, convirtiéndose éstas últimas, en la parte visible de Internet para los usuarios. Existen 3 pilares de aplicaciones:

a) FTP: transferencia de ficheros entre PC ´ S.

b) Correo

c) Capacidad del ordenador.

Hoy nos encontramos en la necesidad de distribuir la información. Informáticos de Illinois: permiten la explosión del WWW, incorporando distintos elementos al sistema. 

En Internet debes buscar. En la TV no.

Internet es un sistema de comunicación y publicación, pero también de información.

Internet nos abre el espacio, como un campo de batalla. No crea el paraíso ni el infierno, sólo abre los campos de batalla. Debemos entender la naturaleza y estar dispuestos a librar las batallas.
VI) 
VIDEOVIGILANCIA Y DELACIÓN GENERALIZADA

Paul Virilio

June Houston -25 años, norteamericana- instaló en su casa 14 cámaras que vigilaran determinados lugares, en atención al acoso que sentía de supuestos fantasmas. Esas cámaras transmiten imágenes en un sitio Web y quienes lo visitan, se convierten en "centinelas de espectros". Existe, en dicho sitio, una ventana de diálogo para enviar por Internet un mensaje a June si existiera alguna manifestación.

La televigilancia adopta un nuevo sentido: se comparten angustias. June comprende el potencial de Internet diciendo: "tengo miedo a los fantasmas, pero el contacto con otros me asusta aún más. No quiero que vengan personas a mi espacio": Comunidad Virtual.

Esta anécdota demuestra la emergencia de una nueva clase de TV, que invade el espacio de los particulares. El espacio tiempo de la vivienda de cada uno se convierte en un potencial comunicante con todas las demás.

Esta exposición se generaliza, ya que la mundialización del mercado único exige la sobre exposición de cualquier actividad.

No se entenderá nada de la revolución de la información sin percibir que también se inicia, de manera puramente cibernética, la revolución de la delación generalizada.

Bomba atómica: capaz de desintegrar materia por medio de la radiactividad.

Bomba informática: capaz de desintegrar la paz de las Naciones por medio de la interactividad de la información.

Ahora la publicidad comparativa, necesita sobre exposición no sólo de lugares, sino también de las personas, de su comportamiento, de sus acciones y reacciones.

Por lo tanto, el mundo actual, está en un juego en que cada cual vigila e inspecciona a los demás en busca de un espectro: EL DE LOS NEGOCIOS Y LA GEOPOLÍTICA GLOBAL.

VII 

NUEVO ORDEN MUNDIAL DE LA INFORMACIÓN

Asdrad Torres

¿Cuál es o será el efecto de Internet sobre la sociedad? ¿Cuál será el efecto de la sociedad sobre el desarrollo de Internet?

Determinismo tecnológico: se oponen a los que piensan que Internet tiene una dinámica capaz de desbloquear posiciones sociales. 

Internet: proyecto militar financiado por el Ejército (poder público) y que se ha desplegado en un  ambiente universitario, al margen del mercado. De esto, derivamos 2 lecciones:

1) El mito de la universalidad de acceso a Internet no puede ser totalmente desligado de la población para la que el proyecto puede tener sentido.

2) Igualdad: simetría de las relaciones existentes en Internet. Los constructores del proyecto inicial de Internet, estaban en un plano de igualdad porque todo el mundo trabajaba para el mismo patrón y ese patrón decidía que las cosas debían estar bien organizadas.

El proyecto de Internet se ha terminado. Debemos mirar a Internet en un contexto de reorganización mundial, que está acompañado del mecanismo de desregulación, principalmente del mercado del trabajo: invasión de la vida privada: teletrabajo.

USA: "utilizamos la palanca informática para desplegar esta supremacía en otros sectores especialmente en las telecomunicaciones", afirman los ultraliberales.

Si existe un proyecto de sociedad de la información, es la del desarrollo de un nuevo orden mundial, y es en ese nuevo orden mundial donde las tecnologías van a ser utilizadas por sus protagonistas.

VIII)

IDEOLOGÍA DE LA CULTURA GLOBAL

Armand Mattelart

Globalización: discurre en paralelo con la amnesia histórica. Si usamos y adquirimos términos por el uso común del lenguaje, sin saber qué significan, es porque estamos cada vez más alejados de la historia. 

El autor habla desde el punto de vista histórico porque es una de las maneras de resistir a la ideología globalizadora. Se debate en torno a la cultura y sí ésta perece frente a los elementos mercado y técnica.

El período entreguerras es fundamental:

a) Se cambian las hegemonías: Financieramente, USA pasa a ser acreedor del mundo.

b) Los europeos se preguntan por primera vez sobre la crisis de la noción de universalidad que afecta a Europa.

c) USA, por primera vez, toma conciencia de su identidad y rechaza ser un implante europeo en el Atlántico.

d) Lo que penetra es la ideología política del consumo de masas y el fordismo: integración de las grandes mayorías en el consumo. Nos vemos obligados, para entendernos, a recurrir a términos que están en la atopía social: no sabemos porque se formulan o, si lo sabemos, estamos obligados a usarlas porque se han vulgarizado: ejemplo: globalización.

Globalización: 2 Conceptos:

a) Aldea global: (Mc Luhan): borra completamente las diferencias culturales, económicas y políticas.

b) Revolución tecnetrónica (Brzezinski): vamos hacia la sociedad global y, actualmente, la única sociedad con tal modelo es USA.

La gran obsesión de ayer y hoy es definir lo que global y lo que es internacional.

Otro aspecto importante es que en los últimos 15 años, la libertad de expresión comercial ha ganado legitimidad, pero siempre dentro de ciertos parámetros impuestos.

IX)

EL CIBERPERIODISMO

Francis Pisani

"Un periodista no debe mirar la TV". Es necesario estar informado, pero al mirar TV, se puede caer en la mirada única.

Red: como continuación lógica de la información en continuo. Existen 2 palabras esenciales:

A) Continuo: se aplica perfectamente a la TV

B) Asincronía: calidad del sentido original de la red: se puede acceder a la información que se quiere, cuando se quiere y NO cuando se ha difundido.

Internet y TV: existen interconexiones interesantes:

1) Integración de tecnologías: a) Real video: permite ver video en la red


                                      b) Web TV: permite acceder a Internet por medio de la TV

2) Integración de contenidos: Ej. MSNBC (maridaje entre Microsoft y NBC)

Existirán: a) 2 TV´s: i) Pasiva

  

          ii) Interactiva


 b) 2 Internet: i) ante el ordenador, buscando información sofisticada



          ii) a partir de la TV: buscar lo querido en la TV y en la red con más riqueza en imagen y sonido.

¿Qué cambia la red en la información? ¿Qué cambia en el periodismo?

Consideraciones Generales:

1) El medio es un personaje totalmente maleable: se puede transformar en cualquier momento. Es una especie de 4º personaje que se une al mundo, al público y al periodista.

2) La tecnología No es buena ni mala, pero tampoco neutra. La tecnología es siempre buena o mala, dependiendo del uso.

3) Nuevo "cronotopo": cambia nuestra experiencia del tiempo y del espacio y con ello la forma de contar historias, de producir artículos: "El ciberespacio es una nueva forma de periodismo" (Virilio).

Implicaciones del fenómeno en el periodismo:

1) Diluvio de informaciones: exceso de información

2) Se pasa de una estructura de difusión de la información, que es de 1 a muchos, a una que es de muchos a muchos.

3) Se puede suprimir a los intermediarios: Nike o Coca-Cola prescindirán de medios para publicitar: usan sus propias páginas.

4) Existencia de una relativa igualdad de los medios de comunicación en la Web. Todo el mundo puede acceder a cualquier información, en todo momento y en todo lugar. Sin embargo, no todo el mundo tiene acceso al medio (Internet)

5) "Paradoja del valor de la información": la información de la red es gratis, pero sigue siendo cara de producir. Se replanteará el problema porque los medios deben adaptarse al modelo económico en que se difunde la información.

6) Debe considerarse la economía digital, pensando en la economía de la droga: se regala para crear hábito, y luego se cobra. La diferencia es que la droga, por ser prohibida, tiene un valor superior a su valor intrínseco.

Conclusiones ante las preguntas:

A) Los periodistas deben tener cuidado porque no hay nada garantizado. Se tiende a decir que la gente siempre requerirá filtros y que, por ello, la función del periodista está garantizada.

El periodista puede aportar 2 cosas a la red: selección y credibilidad. 

El periodismo se reinventa, con lo cual deben añadirse nuevas formas de periodismo.

Los periodistas podrían: ayudar a encontrar información y participar en los foros.

B) Se debe cambiar la estructura del artículo: hipermedia: estructura hipertextual de fragmentos, enlaces y medios diversos: propuesta y no afirmación: lugar de encuentro y no lección magistral.

C) Hay que pensar en un nuevo modelo económico: en la red todo es libre y, aún así, cuesta encontrar información y producirla. Se debe distinguir "información" de "servicio".

Internet tiene esencial importancia en el comercio electrónico.

D) Cada vez más personas consideran la comunidad como modelo económico. Se establece la posibilidad de efectuar publicidad dirigida.

X)

EL CIBERESPACIO: NUEVA ARMA DEL IMPERIALISMO
Herbert Schiller

Siglo XXI: USA está poniendo todo de su parte para seguir conservando su primacía actual. Pretende fijar unilateralmente, y en su único beneficio, las reglas del juego de la "era electrónica" para asegurarse el dominio de las redes planetarias. Internet debe servir ante todo para la expansión del comercio norteamericano.

La opinión dominante en el mundo político de USA es que no está garantizada la hegemonía total sobre el mundo: realizar tal objetivo, con acciones unilaterales, sigue siendo caro y peligroso. Se pretende que USA sea un sheriff del mundo distinto al policía. El sheriff está ocupado a tiempo parcial: trabaja cuando se hace necesario organizar una influencia contra los Estados recalcitrantes. La información es la nueva moneda del reinado internacional.

Se plantean diversos problemas como: formas de proteger la propiedad y la vida privada o sobre cómo atribuir las direcciones para los sitios de Internet.

XI) 

EL MESIANISMO TECNOLÓGICO

Philippe Breton

"La revolución de la información cambiará para siempre la forma de vida de la gente": es una síntesis de la promesa que acompaña a las nuevas tecnologías.

El futuro que se nos propone es un futuro viejo, el futuro de los 50´:

(1) La promesa existió en el pasado y nunca se ha realizado. 

Ordenador de Von Neuman: "Las máquinas serán nuestros iguales y nos ayudarán a dirigir la sociedad" Tal idea fracasa: el ordenador funciona muy bien, pero no para lo que ha sido concebido.

Estamos en un fenómeno de "crypto-amnesia": con 10 ó 15 años  se cree descubrir algo que ya se conocía. 

(2) ¿Por qué nos adherimos a la promesa? ¿Por qué tiene tanto éxito? ¿Por qué algunas personas le dan tanta importancia?: tipologías de discurso:

1) Cínico: lo que nos interesa es vender máquinas.

2) Entusiasmo mesiánico: aquellos que verdaderamente creen.

3  Deseosos de cambio: relación de las promesas con la realidad.

4) No creen en la nueva sociedad, pero afirman que por lo menos hay que ir.

Existen 3 grandes tipos de posiciones ideológicas que se debaten en el interior de las nuevas tecnologías:

A) Corriente libertaria: ve en las nuevas redes la oportunidad de suprimir al Estado, estableciendo relaciones de corte horizontal para restablecer la igualdad entre hombres.

B) Clásica de los liberales: ven en las nuevas tecnologías la posibilidad de nuevas fuentes de beneficios

C) Corriente política: el Estado y el Sector público son una dimensión indispensable de nuestra sociedad.

(3) Efectos perversos: la promesa va en contra de 3 valores esenciales:

i) Pragmatismo: genera ilusiones sobre la técnica, ya que ilusiona con la posibilidad de un cambio social: reducir las desigualdades.

ii) Humanismo: se reduce el ser humano a la comunicación indirecta.

iii) Democracia: por un lado se nos dice: "esto va a cambiarlo todo" y por otro: "en cualquier caso, no podéis hacer nada".

Además se nos hace creer que los problemas políticos y los problemas de la relación social, se regulan con la técnica.

Conclusión: "propongo tener una relación más pragmática con la técnica y no dejarse llevar por un discurso que haría de la técnica algo que no puede ser y que podría generarnos efectos perversos. Nuestra responsabilidad está comprometida: "recibimos discursos y somos libres para hacer lo que nos plazca con ellos". 

XII)

EL CRASH VISUAL

Paul Virilio

Junto a la TV clásica, se está situando una auténtica TV global. El tiempo se mundializa: abolición de la antigua primacía histórica de los tiempos locales: proliferación de live-cameras.

La sobre exposición óptica se vuelve indispensable para el comercio global, con una puesta en competencia de las distintas fuentes de información, visuales y audiovisuales.

Cuando se multipliquen -aún más- las live cameras, y se tenga acceso a ellas por muchos, asistiremos al primer crash visual de la historia de las imágenes.

XIII)

POR UNA NUEVA ÉTICA

Philippe Quéau

La invención es una idea reciente (S. XIX): feria de presentación de inventos. Anteriormente existían descubrimientos, pero no inventos.

Hoy en día la innovación es una condición para el funcionamiento del mercado.

Innovaciones: 2 clases: a) Las que funcionan; y b) Las que no funcionan. 

¿Por qué funcionan?: porque son pertinentes. 

Lo característico de nuestro siglo es que No creemos en la creencia.

Multimedia: Digital + Virtual (según el autor)

Las imágenes son abstracciones, existiendo la abstracción del espacio. 

Características de la innovación:

1) Velocidad y percolación: en pocos minutos se puede hacer circular un programa.

2) Catálisis e hibridación: las técnicas NO son objetos técnicos que se sucedan unos a otros, sino que se refuerzan unos con otros.

3) Profusión y confusión: siempre emerge un estándar (dentro de muchos destruidos). Existen 2 clases de estandarización:

a) "A lo Bill Gates": permite a algunas personas -estratégicamente situadas- captar en su beneficio la inmensa necesidad que tiene el planeta de lenguas comunes.

b) "A la manera de Internet": más "generosa".

3 formas de navegar:

1) Cabotaje: se va de puerto en puerto: "se encuentra lo que no se busca, buscando lo que no se encuentra".

2) Radar: radiografiar el cognitivo y navegar después como en un "metadiscurso"

3) Brújula
Debemos ir a una nueva ética, hacia nuevas finalidades. Todos los nuevos medios no son nada si no están al servicio de un fin, porque los hombres tienen necesidad de fines.

XIV)

LA DECISIVA INFLUENCIA DEL PERIODISMO

Régis Debray

Primeros años del 200: se puede considerar el poder periodístico bajo 3 aspectos complementarios, pero distintos:

1) Términos económicos: empresas que luchan en un mercado competitivo para, al menos, no desaparecer.

2) Términos políticos: un medio de referencia.

3) Términos espirituales: periodismo asentado como magistratura en pie garantizando la fiscalización de la moralidad social.

El poder espiritual formado por los líderes de opinión de la prensa, pueden provocar:

- Alcanzar diariamente a todo el mundo

- Se profesa el sistema de Derechos Humanos / Mercado Libre

El periodismo es el primero en poder fusionar el juicio de hecho y el juicio de valor.
� Resumen del libro preparado por M. Nicolás Ubilla P.





