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1. Microeconomia y Macroeconomia
Definiciones Importantes

iQué es la microeconomia?

» La microeconomia estudia las relaciones y las decisiones
que toman todas las unidades econdmicas, que pueden ser
un consumidor y/o un productor.

iQué es la macroeconomia?

 La macroeconomia estudia las relaciones agregadas, por
ejemplo, la tasa de crecimiento, el PIB, el desempleo.

;Qué rama de la economia analizaria: la crisis
subprime, Las decisiones de consumo, el salario minimo?



CLASE 1 ECONOMIA

Flujos Microecondmicos

Ingresas [y e | Gostos

I" - TTT.T..'; Eﬁ:ﬂﬂ'r ,'."'...' i

|| Blenesy Serviclos

| SErvicios

I vendidos

|

|

+ ................

|

I.I

|

|

|

| fﬂﬂl‘.lrE;; o de

L ______ " Factores de
Salarias, Produccion
Mguileres,



CLASE 1

Conductas racionales y optimizadoras

EL supuesto principal de la economia es que todos
los recursos son escasos, por lo tanto, hay que
saber distribuirlos y utilizarlos de la mejor manera,
considerando todas las restricciones que existen.
Analizaremos el caso de 3 agentes: consumidores,
trabajadores y empresas.

1. Consumidores: tienen un ingreso con el cual
deben consumir todos los bienes Yy productos
necesarios. ;Siempre es posible consumir todo lo
que queremos? P/e: senora Juanita.
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Conductas racionales y optimizadoras

2. Trabajadores: intercambian trabajo por un salario, Yy
sacrifican el ocio. Hay muchas decisiones en el
proceso, por ejemplo ;Cuando comengzar a trabajar?,
;Recibimos el mismo salario si trabajamos al salir del
colegio que cuando somos profesionales?

3. Empresas: deben decidir cuantos factores productivos
contratar para producir. Los factores productivos son
Tierra, Capital y Trabajo. ;Cémo se relacionan Los
precios con esta decision?
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2. Andlisis Positivo y Normativo
Definiciones

* El anaL|S|s normativo es aquel que analiza lo que “deberia
ser” segun alguna teoria en particular.

« Elandlisis positivo es aquel que se enfoca entre Las
relaciones de causa y efecto. Con lo cual se pueden
predecir el comportamiento futuro de las variables
analizadas.

:Qué relacion tiene la crisis asidtica con la Gran depresion?

JEn qué afecta que Chile sea campedn del Mundial de
Futbol en la productlwdad del Pais?

;Los hombres ganan mds que las mujeres?
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3. Mercados
Definicion

* Un mercado se define por un conjunto de compradores
y vendedores que a traués de interacciones reales o
potenciales determinan el precio de un bien o un
servicio.

;Cudles son los compradores y vendedores en cada uno
de los siguientes mercados? ;Tienen interacciones reales
0 potenciales?

JFeria?

;Mercado Central?

;Bolsa de Valores?

;Compra de un inmueble en verde?
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Tipos de mercados

1. Mercados perfectamente competitivos:

* Hay muchas empresas Yy ninguna tienen poder de
mercado.

* El precio de los bienes y servicios los determina el
mercado.

* Las empresas determinan solo la cantidad de bienes o
seruicios que van a producir.
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Tipos de mercados

2. Marcados imperfectos:

* Monopolios: hay solo una empresa que entrega un
bien o servicio, por Lo tanto, como tiene tanto poder,
entonces define el precio y la cantidad que va a
producir. Por ejemplo: la empresa eléctrica.

* Oligopolios: hay muy pocas empresas, que se ponen
de acuerdo y hacen colusiones para determinar un
precio mayor al de mercado y una cantidad menor.
Por ejemplo, el caso Farmacias o el Cartel de Petroleo.
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4. Precios Nominales y precios reales
Definiciones

* Un precio nominal es una cifra que entrega el valor absoluto de un
bien o servicio en un momento especifico del tiempo, y que por lo
tanto, no entrega informacién comparable ni considera la
mﬂauon

* Un precio real es aquel que entrega el valor relativo de un bien o
servicio en un momento especifico del tiempo, considerando la
inflacion.

¢Cudl es un precio nominal y cudl es real?

* $900 pesos por un kilo de pan corriente en el ano 2000

* $1000 pesos por kilo de pan corriente en el ano 2005

e 1200 pesos por kilo de pan corriente en el ano 2010
Jcuadl es el precio real del pan corriente?
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Oferta
Definicion Importante

La curua de oferta es la representacion grdfica
de la cantidad de productos o servicios que Los
productores estan dispuestos a vender a un
determinado precio.

Supuesto bdasico = ceteris paribus
;Grdficamente?
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Factores que afecta la oferta

Es posible generar dos tipos de mouvimiento en
la curva de oferta:

1. Através de la curva de oferta
2. Desplagando la curva de oferta

;Cudl es la diferencia?

;Qué factores generan cada uno de Los
movimientos?
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Representacion Grafica de la Oferta

La curva de oferta tiene pendiente positiug,
debido a que a medida que aumenta el precio
por el bien o servicio producidos, las empresas
van a producir mas.

;Graficamente?
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Demanda
Definicion Importante

La curua de demanda es la representacion grafica de
la disposicion de los compradores a adquirir una cierta
cantidad de bienes o servicios a un precio dado.

Es La expresion del maximo precio que esta dispuesto a
pagar por un bien o seruicio.

;Graficamente?
iQue es el excedente del consumidor?
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Factores que afectan la demanda

 Aligual que en la oferta, hay mouvimientos a través de
la curua y desplagandola.

* La curva de demanda tiene una pendiente negativa,
ya que a medida que aumenta el nivel de precios, el
consumidor estd menos dispuesto a comprar bienes o
servicios (notar que la relacion es inversa).

;Grdficamente?
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Equilibrio de Mercado

Un mercado estd en equilibrio cuando se vacia,
es decir, cuando los compradores pueden
comprar todos los bienes y seruvicios que
quieren y los vendedores venden todo lo que
quieren vender.

;Grdficamente?
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Por lo tanto, en equilibrio:

* No hay consumidores que quisieran consumir
Y que no pueden hacerlo porque no hay bb y
ss disponibles para hacerlo.

* No hay vendedores que quieran vender y no
puedo venderlo porque no hay compradores
suficientes.
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Variaciones del equilibrio

;Que ocurre cuando cambia la demanda
/Oferta frente a:

— Desplagamientos de las curuas
— Cambios de elasticidad

;Graficamente?
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