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Descripcidn: Curso que abordara contenidos vinculados a la implementacion y desarrollo
de estrategias comunicacionales en el dmbito cultural, comprendiendo las dindmicas
propias del medio y proponiendo nuevas miradas para la gestiéon de las comunicaciones en
cultura.

Objetivo General: Desarrollar habilidades y evaluar herramientas propias de la gestion
comunicacional aplicadas a la cultura, reflexionando sobre cémo los procesos
comunicacionales se configuran como parte del proceso creacidn de actividades culturales.

Objetivos Especificos:

-Valorar la naturaleza subjetiva de los procesos comunicacionales.

-ldentificar los actores que participan de la gestién comunicacional.

-Reconocer herramientas pertinentes para implementar estrategias comunicacionales.

-Evaluar estrategias comunicacionales en base a soportes e impacto.



Contenidos:

*Unidad 1 / Aspectos generales del proceso comunicacional
-Definiciéon de comunicacién.

-ldentificacidn del proceso comunicacional.

-Subjetividad de la informacion.

*Unidad 2 / Identificacion de las caracteristicas de un producto cultural
¢Qué comunico cuando comunico en cultura?

-Definiciéon por valores

-Definicion por tangibilidad

-Definicion por dimension

*Unidad 3 / ¢éEn qué consiste la comunicacion en cultura?
-Objetivos de un plan de comunicaciones.

-ldentidad e imagen

*Unidad 4 / Estrategias comunicacionales
-Variables.

-Los publicos en cultura.

-Segmentacion y posicionamiento.

-Comunidades.

*Unidad 5 / Organizacion de contenidos y soportes
-Etapas de una estrategia comunicacional

-Vocerias y fuentes de informacién

-Expectacion como estrategia.

-Ejecucidn de planes comunicacionales: Soportes.

-Administracion digital de contenidos: El rol del Social Media Manager.



Metodologia:

Clases expositivas con participacidn activa de estudiantes en la revisidon de cada uno de los
contenidos del curso aplicados en su proyecto cultural.

Evaluaciones:

Trabajo Final: Elaboracion de un plan comunicacional para proyecto cultural que se
desarrollara en el programa de estudios.

ANTECEDENTES CURRICULARES DEL PROFESOR

Periodista y Actor titulado en ambas carreras en la Pontificia Universidad Catélica de Chile.
Magister en Gestidn Cultural de la Universidad de Chile. Ha desarrollado su trabajo
periodistico en TVN; en el Programa de Investigacién y Archivos de la Escena Teatral de la
Escuela de Teatro UC; en el proyecto UC “Chile Actua”; en la Facultad de Artes de la misma
universidad; en la revista impresa de circulacién gratuita Rumba Magazine y en diversos
proyectos de investigacién, creacion y produccion financiados por el Ministerio de las
culturas, las Artes y el Patrimonio. Como actor ha vinculado su carrera en torno al teatro
con proyectos escénicos financiados por la Pontificia Universidad Catélica de Chile, el
MINCAP vy otros independientes, ademas de participaciones en publicidad y series de TV.
Ha participado en las compaiiias Colectivo Obras Publicas, La Nostalgia Teatro, Profeta
Paranoia, La Bipolar, Shakespeare and CO y La Tafiadora, entre otras. Se ha desempefiado
en docencia como como profesor en la Escuela Superior de Artes de Maipu, Duoc UCy la
Universidad de Chile. Durante el 2010 formd parte de la Comisidn de Disefio del Programa
de Doctorado en Artes UC en calidad de asistente. Ademas, se ha desempenado como
miembro del comité editorial de diversos proyectos audiovisuales emitidos por Canal 13 C.
Hoy es actor y productor del Colectivo Obras Publicas, profesor de la carrera de Actuacién
de Duoc UC; actor, productor y encargado de comunicaciones de diversos proyectos
escénicos, Encargado de comunicaciones de la Escuela de Postgrado de la Facultad de Artes
de la Universidad de Chile y Director de Astillero Teatro.
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