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	NOMBRE ACTIVIDAD CURRICULAR

	En español Música y gestión

	En inglés

	Código


	Unidad académica/organismo que lo desarrolla:
	Departamento de Música, carrera de interpretación musical

	Horas de trabajo presencial y no presencial:
	2 horas de clase, 4 de trabajo no presencial. 
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	Propósito General del Curso

	Entregar al alumno herramientas de análisis y gestión de su proyecto musical, además de un conocimiento y comprensión de la gran cantidad de factores que inciden en el mismo, junto con entregar competencias para realizar  tareas esenciales para su trabajo de gestión y vinculación artística. 




	Competencias y Sub-competencias a las que contribuye el curso

	(trabajo de identidad de marca, plan de marketing, conocimiento de los actores de la industria musical, de la legislación, de las fuentes de financiamiento y de nociones básicas de gestión de proyectos y producción de conciertos). 

Proponer proyectos musicales para desplegar sus propios procesos creativos e intervenir en contextos políticos, sociales y culturales concretos.
Reflexionar sobre su propia obra y trayectoria, movilizando diversos recursos de registro, almacenamiento y comunicación.
Diseñar, desarrollar y evaluar un proyecto artístico

Movilizar recursos de registro, análisis y comunicación. 



	Competencias transversales

	Examinar los procesos y resultados de las propias acciones y trabajos, siendo capaz de establecer tanto las propias fortalezas a mantener como las debilidades a superar, para regular sus acciones mediante una planificación orientada a la mejora.

Participar activamente, de manera responsable y colaborativa en funciones encomendadas con integrantes del equipo para el logro de objetivos comunes.

Reconocer, comprender y aceptar las diferencias, valorándolas y aprendiendo de ellas para enriquecer su participación, compromiso y aporte a los derechos de toda persona y al desarrollo armónico y respetuoso de la sociedad.




	Resultados de Aprendizaje

	Adquisición de conocimientos elementales de la industria de la música para conducir y proyectar una carrera artística. 

Adquisición de conocimientos sobre la realidad musical chilena que permiten trabajar de mejor forma el proyecto musical de cada estudiante. 

Elaboración de un dossier que sirve como presentación y síntesis del proyecto artístico y sus ideas fuerza. 

Elaboración de material de prensa (comunicados y contenidos de redes sociales)

Elaboración de un proyecto a un fondo concursable, específicamente al Fondo de la Música. 

Conocer las partes y variables en la producción de un concierto a partir de la práctica en la realización de una actividad. 




	Saberes/Contenidos

	1. Fundamentos de la industria musical (chilena):
         - consideraciones generales: estado de la música chilena y estadísticas esenciales (Campo de la música + INE). 

- El flujo musical y desglose de los actores exógenos a la práctica esencialmente musical 

- Legislación esencial de cultura y música chilena

- Fuentes de financiamiento principales 
- Evaluación 1, (prueba de aplicación de conocimientos, 10%)

Clases totales: 
2. Música y gestión de imagen e identidad artística 

- consideraciones generales

- definir misión y visión 

- realizar FODA 

- Definir público objetivo y competencia 

-  Definición de plan de marketing bajo modelo SMART 

- Ejecución de planes de marketing a partir de modelos transversales 
- Evaluación 2: planes de marketing de proyectos de alumnos (20%) 
3. Música y gestión administrativo/financiera

- elementos esenciales de conocimiento financiero (contrataciones, impuestos, balances, iniciación de actividades,generación de una empresa) (2)

- personalidad jurídica y tipos de asociaciones artísticas (1)

- elementos esenciales de derecho de autor (2)

- Evaluación 3: prueba de aplicación de conocimiento en análisis de casos y reflexión a partir de conocimientos (10%). 
4- Música y gestión comunicacional 

· conceptos básicos de comunicación y periodismo

· conceptos básicos de comunicación estratégica para cuidado de marca y salidas de crisis (caso Los Tetas / Henríquez ) 

· elaboración de comunicado de prensa y otros materiales esenciales

· elaboración y ejecución de un plan de difusión

- Evaluación 4: trabajo de realización de insumos comunicacionales (15%). 
   5. Gestión y producción:   
- Formulación de proyectos (elaboración de aspectos téoricos / elaboración de aspectos prácticos / análisis de proyectos míos / generación de proyecto ucrónico / revisión de proyectos de estudiantes)
- Evaluación 5: elaboración proyecto tipo para el fonmus (25%)
· Distribución discográfica (proceso de edición de disco físico y distribución digital)

- Producción de conciertos (trabajo práctico de planificación de un concierto como acto final, desglose de tipos de conciertos y sus particularidades, análisis de cada actor participante , 
- Evaluación 6: producción de un concierto (grupal, 20%)



	Metodología

	· Clases expositivas

· Análisis de casos

· Apoyo audiovisual

· Conversaciones con algunos personajes acordes a las unidades trabajadas




	Evaluación

	- Trabajos finales por unidad, teóricos y en su mayoría prácticos, con ponderación diferenciada según su grado de dificultad o relevancia. 




	Requisitos de Aprobación

	Nota 4,0




	Palabras Clave

	Gestión, redes sociales, producción, música chilena, fondos de cultura, industria cultural




	Bibliografía Obligatoria
	Bibliografía Complementaria
	

	- (D) Política Nacional del Campo de la Música 2017-2022; CNCA

- (D) Legislación cultural chilena; CNCA.

- (D) La gestión en las músicas actuales; Rubén Caravaca

- (D) Guía de derecho de autor, la protección de la creación; CNCA

- (D) Estadísticas culturales, informe anual 2017; CNCA-INE

- (D) Guía Introducción a la gestión e infraestructura de un centro cultural comunal; CNCA.

- (D) Como crear una marca personal fuerte, duradera y visible; Ignacio Santiago

- (D) Manual para la creación de proyectos musicales; Ministerio de Cultura de Colombia

- (D) Guía REC, claves y herramientas para descifrar el ecosistema actual de la música; Ministerio de Cultura de Argentina.

- Music marketing for the DIY musician, Bobby Borg

- Comusicación, Adolfo Corujo

- 30 años de la industria musical chilena (1987-2017): Reflexiones y testimonios; Varios autores/SCD.
	- Cómo funciona la música, David Byrne

- Lealtad total, Jackie Huba

- Retromanía, Simon Reynolds

- Cómo funciona la música, David Byrne

- (D) La fórmula de la canción perfecta; Sebastián Rodríguez.

- Retromanía, Simon Reynolds

- Cultura mainstream, Frederic Martel

- Los géneros musicales y la cultura de las multinacionales, Keith Negus.

- All you need to know about the music business, Donald Passman.

- Elaborando un proyecto cultural, Roberto Guerra.

- (D) Comunicación Estratégica, vivir en un mundo de señales, Ascanio Cavallo y Eugenio Tironi.

- 
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