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DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura se plantea en un contexto de profundizacién de los topicos tratados en los cursos
precedentes de la disciplina (Gestidn de Agronegocios y Practica III de Licenciatura). En ella se
entregan competencias especificas que permitiran al futuro profesional: primero, tener una
adecuada lectura del mercado agroalimentario y generar propuestas para el mejoramiento de
la competitividad en un contexto comercial y, segundo, evaluar técnica, econdémica y
financieramente un agronegocio y/o un proyecto o programa de desarrollo agropecuario. De
esta forma el presente curso integra aspectos técnicos econdmicos, administrativos y
comerciales para la adecuada gestién de un agronegocio, ya sea que se encuentre en
funcionamiento, se plantee una mejora, cambio tecnolégico, ampliacién y/o aprovechamiento
de una nueva oportunidad de negocio entregada en el mercado. social de la empresa, aspectos
medioambientales asi como la rentabilidad social de los proyectos o iniciativas emprendidas
Especificamente, esta asignatura se plantea en un escenario que entrega competencias en al
ambito de investigacion de mercados y estrategias de marketing para un adecuado
posicionamiento del nuevo producto, servicio o empresa bajo una orientacién hacia el cliente
cOmo también procura entregar competencias en la formulacién y evaluaciéon de proyectos
agroalimentarios (actividades y/o primarias de la cadena agroalimentaria) en un contexto de
pre factibilidad, pero sin desvincular aspectos tales como la responsabilidad. Finalmente,
sefialar que este curso se enmarca en sus respectivos topicos con aquellos correspondientes a
los del de Gestion de Agronegocios, constituyéndose el presente en un espacio curricular de
profundizacién que permita a los estudiantes el dominio de herramientas para la toma de
decision en los ambitos expuestos.

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

- De ensenanza: Clases expositivas interactivas, resolucién de problemas, estudio de
casos, trabajos en equipo.

- De aprendizaje: Analisis de situaciones reales por parte del estudiante, discusiones
grupales, generacion de informes profesionales, presentaciones escritas y orales,
analisis de casos, realizacion de mapas conceptuales. Auto-instrucciéon a través de
lecturas y desarrollo de trabajos.

COMPETENCIAS DE LA ASIGNATURA (Tipo: B=Basica G=Genérica E=Especifica)

- Diagnostica un mercado agroalimentario y construye acciones de orden estratégico y
comercial para enfrentarlo bajo un escenario de eficiencia y rentabilidad. (E)



- Formula un proyecto considerando aspectos técnicos, econémicos, administrativos,
comerciales bajo un enfoque de orientacion al cliente considerando responsabilidad
social de la empresa, medioambiente y rentabilidad social de la iniciativa a
emprender. (E)

PRODUCTO ASOCIADO

- Diagnéstico del mercado de un producto/servicio de la cadena agroalimentaria
- Formulacién y evaluacién de un proyecto de agronegocios en el ambito nacional o
internacional, con énfasis en
criterios comerciales y financieros.
- Disefio de estrategias de marketing

RECURSOS DOCENTES:

Equipos audiovisuales, uso de software Excel. Guias de trabajo de apoyo a la actividad docente
tedrica y practica.

CONTENIDOS
Evaluacion de las condiciones actuales y futuras del mercado objetivo

Estudio de mercado

Caracteristicas de la demanda y oferta disponible
Precios

Proveedores

Otros

Formulacién y evaluacion de diversas alternativas de negocio

Inversion y ciclo de vida de los proyectos
Microeconomia para evaluacién de proyectos
Formulacién de proyectos
- Identificacién/modelo de negocios
- Estudio de mercado (generalidades)
- Tamafio, localizacién y tecnologia
Evaluacién Privada de proyectos
- Situacién con/sin proyecto
- Matematica financiera
Flujos e indicadores de rentabilidad
- Andlisis de riesgo
Evaluacién social de proyectos
- Tipologias
- Diferencias con evaluacién privada
- Evaluacién de programas.

Marketing y disefio de estrategia

Fundamentos de investigacion de mercados
El mercado objetivo y la segmentacion



Marketing y disefio de estrategias comerciales.
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Sebastian Leiva

Formulacién de proyectos

EVALUACION DEL APRENDIZAJE (Se redefine todos los semestres

Instrumentos Fechas Ponderacion
Pruebas:

- 12 Prueba 10 octubre 30%

- 22 Prueba 21 de noviembre 30%
Informe impreso 27 de Noviembre 20%
Defensa Informe 11, 12 ,13de diciembre 20%

Examen

4 de enero




