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PROGRAMA

Nombre del curso

Marketing Internacional Agroindustrial

Descripcion del
curso

Los estudiantes seran capaces de analizar los componentes de los
negocios internacionales en un sector tan dinamico de la economia,
como es el de la agroindustria, como una técnica de gestidn, de uso
obligado en mercados cada mds abiertos y competitivos. La
comprension de los cambios y tendencias en los mercados de
alimentos vy sus implicaciones para las cadenas productivas es un
aspecto fundamental de este curso.

Objetivos

- Analizar los componentes de los negocios internacionales en un
sector tan dinamico de la economia, como es el de la fruticultura en
estado fresco y procesada, como una técnica de gestion, de uso
obligado en mercados cada mas abiertos y competitivos.

- Comprender los cambios y tendencias en los mercados de alimentos
y sus implicaciones para las cadenas productivas.

- Discutir las condiciones de acceso a los mercados internacionales e
identificar las oportunidades de generar negocios de exportacién o
importacion en virtud de los acuerdos comerciales suscritos.

- Analizar y detectar las oportunidades de negocio, asi como las
condiciones de acceso a los mercados internacionales, en particular
para la agroindustria.

Contenidos

1. Comercio Internacional

- El comercio internacional como factor de crecimiento de los paises y
sus empresas.

- Macrotendencias en el consumo de alimentos en paises
desarrollados y emergentes.

- Efecto del tipo de cambio en diferentes naciones, para el comercio
exterior de Chile y otros paises. Seleccién de mercados en funcién de
la evolucidn de su paridad cambiaria.

2. Barreras y oportunidades al comercio

- Clausulas de venta (Incoterms): exwork, FAS, CFR, CIF, DDU, etc.
Glosa y partidas arancelarias. Calculos de costos para el importador y
con cargo al exportador.

- Barreras y oportunidades del comercio internacional: medidas
arancelarias, para-arancelarias y no arancelarias. Politica arancelaria.
Calculos de aranceles de beneficio fiscal.

- Preferencias: acuerdos comerciales y calendario de desgravacion.

i
Fechas de vigencia, contingentes y precios minimos de importacion.




Sistema generalizado de preferencia (SGP). ATPDA vy similares, para
paises andinos. Calculos de aranceles.

3. Integracidn econémica

- Niveles de integracion econémica entre paises: acuerdo de alcance
parcial, acuerdos de libre comercio (TLC), unién aduanera, mercado
comun, etc. Experiencia de Chile como es mayor suscriptor de
acuerdos comerciales del mundo.

- Mecanismos de proteccion autorizados por la OMC: medidas
antidumping y salvaguardias.

- Normas y certificacion de origen: Unién Europea, EE.UU. y Corea.
Instituciones certificadoras en Chile. Beneficios arancelarios de los
importadores.

4. Producto y mercado

- Seleccion del mercado objetivo. Factores econdmicos, factores de
mercado, factores culturales, aspectos legales, aspectos logisticos,
capacidad financiera e infraestructura.

- Seleccidn del producto o servicio potencial a exportar. Adaptacion
de productos. Marcas propias. Ciclo de vida.

5. Exportaciones

- Proceso de exportacion e importacion paso a paso: pago seguro por
las exportaciones. Transferencia bancaria, cheque bancario, letras en
cobranza y carta de crédito. Recepcion de mercancias importadas en
calidad, cantidad y fecha de embarque requerida.

Tramitacion de Aduana. Agentes de aduana, freight forwarder y
operadores aéreos.

- Transporte aéreo y maritimo: agentes participantes, control
sanitario.

- Instrumentos de incentivos a las exportaciones. - Disefio de un plan
de negocio de exportacion.

Bibliografia

Basica:

- Czinkota, M. y I. Ronkainen. 2005. Marketing internacional. Cengage
Learning Editores. 684p.

- Keegan, W. y T. Green. 2000. Fundamentos de mercadotecnia
internacional. Pearson Educacion. 421p.

- Hill, C. 2001. Negocios internacionales. México: Mc Graw Hill.

- Ledesma, C. 1997. Principios de comercio internacional. Buenos
Aires: Ediciones Macchi.

Recomendada:

Echeverri, L. 2014. Guia de Desarrollo y Analisis de Mercados
Internacionales Edit COFOCE.

Dykinson, S.L. Dykinson, S.L. 2013. Guia tedrica y practica del
comercio exterior: la mejor alternativa para las empresas con
vocacion internacional



http://issuu.com/mktcofoce/docs/desarrollo_y_an_lisis_de_mercados_internacionales
http://issuu.com/mktcofoce/docs/desarrollo_y_an_lisis_de_mercados_internacionales
http://issuu.com/mktcofoce
http://www.agapea.com/libros/Gu-a-te-rica-y-pr-ctica-del-Comercio-Exterior-9788498491623-i.htm#Guia-teorica-y-practica-del-comercio-exterior-la-mejor-alternativa-para-las-empresas-con-vocacion-internacional-9788490315576
http://www.agapea.com/libros/Gu-a-te-rica-y-pr-ctica-del-Comercio-Exterior-9788498491623-i.htm#Guia-teorica-y-practica-del-comercio-exterior-la-mejor-alternativa-para-las-empresas-con-vocacion-internacional-9788490315576
http://www.agapea.com/libros/Gu-a-te-rica-y-pr-ctica-del-Comercio-Exterior-9788498491623-i.htm#Guia-teorica-y-practica-del-comercio-exterior-la-mejor-alternativa-para-las-empresas-con-vocacion-internacional-9788490315576

