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CARACTERISTICAS FORMATIVAS DE LA ASIGNATURA

PROPOSITO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Esta asignatura entrega conocimientos avanzados que permiten comprender el sistema comercial, interpretar sefiales del
mercado, plantear estrategias y tacticas de marketing. La asignatura esta dirigida a estudiantes que tengan interés por
trabajar en el area de analisis de mercado, marketing de empresas y en organizaciones que tengan relacién con el sector

agroalimentario.
RESULTADOS DE APRENDIZAJE:
1.- Comprende el sistema de comercializacion de productos y servicios agroalimentarios como elemento fundamental para

entender el desarrollo comercial de los negocios agropecuarios

2.- Utiliza herramientas de investigacion de mercado para visualizar y caracterizar espacios de mercado que permitan tomar

decisiones informadas en el plano comercial.

3.- Planifica estrategias de marketing para potenciar el desarrollo de un agronegocio.

COMPETENCIAS

Gestiona sistemas comerciales de bienes y servicios del sector agropecuario para rentabilizarlos econémica y socialmente

SABERES / CONTENIDOS:

- Principios econdémicos para la comercializacion de productos y servicios agroalimentarios

- Costos de comercializacion

- Agentes comerciales y cadena del valor

- Marco econdmico para estimacion de margenes de comercializacion

- Las utilidades econémicas en el proceso de agregacion de valor




- Instrumentos para gestionar el riesgo comercial: mercados de futuro y aspectos financieros.

-Sistemas de informacién comercial

- Fundamentos de marketing para agronegocios

Producto

Precio

Promocién y publicidad

Plaza

-Fundamentos de investigacion de mercado

Muestra y poblacion

Deperminacién de tamafio muestral

Fuentes de informacién

Analisis estadistico

El informe comercial

- Disefio de estrategias comerciales

Los componentes de una estrategia comercial

Las estrategias comerciales en la practica

La redaccion del plan de marketing.

METODOLOGIA:

De ensefanza: Clases expositivas interactivas, resolucién de problemas, estudio de casos, trabajos en equipo, salidas a

terreno a mercados mayoristas y centros de distribuciéon de supermercados.

De aprendizaje: Analisis de situaciones reales por parte del estudiante, discusiones grupales, generacion de informes
profesionales, presentaciones escritas y orales, analisis de casos, realizacion de mapas conceptuales. Auto-instruccion a

través de lecturas y desarrollo de trabajos.

RECURSOS Y EVALUACIONES




METODOLOGIAS DE EVALUACION:
La asignatura de Comercializacion Agropecuaria considera una serie de actividades calificadas que permitiran gradualmente
visualizar la adquisicién de los resultados de aprendizaje antes sefialados. Estas actividades comprenden: dos pruebas de

catedra, una presentacion y defensa de trabajo final. Todo lo anterior se suma a un examen final integrador

REQUISITOS DE APROBACION:
ASISTENCIA: 75% Teoria y 100% Practicas

NOTA DE APROBACION MINIMA: 4.0

REQUISITOS PARA PRESENTACION A EXAMEN: Obligatorio

PALABRAS CLAVE:

Marketing agropecuario; comercializacion; estrategias comerciales

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA:

No se considera bibliografia obligatoria

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:
No se considera bibliografia complementaria, sin embargo se sugieren los siguientes textos como lectura de consulta y apoyo

para los estudiantes que lo requieran:

KINNEAR Th. y TAYLOR D., (1989). INVESTIGACION DE MERCADOS. Ed. McGraw Hill. Bogota.

KOTLER P., (1989). MERCADOTECNIA. 32 Edicién. Ed. Prentice Hall. Madrid.

KOTLER P., G. ARMTRONG, J. SAUNDERS, V. WONG, S. MIQUEL, E. BIGNE y E. CAMARA. (2000). INTRODUCCION AL
MARKETING. 22 Edicion Europea.. Ed. Prentice Hall. Madrid.

MALHOTRA N., (1997). Investigacion de Mercados: Un enfoque préactico. Ed. Prentice Hall. México.

MORA, M.; BRUNA G.; KERN, W.; MARCHANT, R.; ESPINOZA, J. (2003). Comercializacién de Productos de Origen
Agropecuario y Agroindustrial. Programa de Gestion Agropecuaria. Ministerio Agricultura de Chile- Fundacion Chile-

Universidad de Chile. 76 p. Su elaboracién se debe a un proyecto

MORA, M.; CASTRO, M., FICHET, T. 2011. Mercado de la aceituna de mesa en chile. Proyecto: incrementos del potencial
productivos de huertos de olivos en la lll Regién. INNOVA CORFO. Ediciones Serie Ciencias Agronémicas, N° 16, Facultad

de Ciencias Agrondmicas, Universidad de Chile. pp. 145-171.

MORA, M. 2010. Comercializacion y marketing de productos de origen caprino. En: "Produccién Caprina, Leche, Carne, Pelo

y Piel". pp. 503-524. Editor y autor principal: Patricio Azocar. Editorial Universitaria.




MORA, M.; ESPINOZA, J.; SCHNETTLER, B.; ECHEVERRIA, G.; PREDIERI, S.; INFANTE, R. 2011. Perceived quality in
fresh peaches: an approach through structural equation modeling. Revista Ciencia e Investigacion Agraria. Vol. 38 (2): 179-

190.

NESS M. and GERHARDY H., (1994). CONSUMER PREFERENCES FOR QUALITY AND FRESHNESS ATTRIBUTES OF
EGGS. British Food Journal. Vol. 96. N°3, pp. 26-34.

PORTER, M. (1982). ESTRATEGIA COMPETITIVA: Técnicas para el analisis de los sectores industriales y de la

competencia. Compania Editorial Continental, S.A. México, 407 pag.

PORTER, M. 1987. (VENTAJA COMPETITIVA): Creacién y sostenimiento de un desempefio superior. Compania Editorial
Continental, S.A. México, 550 pag.

PORTER, M. (1991) LA VENTAJA COMPETITIVA DE LAS NACIONES. Editorial Javier Vergara S.A. 1.025 pag.
STANTON W., (1995). FUNDAMENTOS DE MARKETING. Ed. McGraw Hill. México.

SCHNETTLER, B.; MIRANDA, H.; SEPULVEDA, J.; DENEGRI, M.; MORA, M.; LOBOS, G.; VIVIANI, J. 2011. Preferences
for berries among consumers in southern Chile: blueberries are produced but are they consumed? Journal of Food Science,

Volume 76 (7):

RECURSOS WEB:

www.minagri.cl

www.odepa.cl

www.lovalledor.cl Mercado mayorista de frutas y hortalizas en fresco

www.cencosud.cl

www.dys.cl

http://www.feriaslibresdechile.cl

www.fia.cl

www.ine.cl

www.corfo.cl

www.sag.cl

www.fao.org
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